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Resumen

Los medios son el instrumento con-
dicionador y animador dela actual cultura
delainformacién y del conocimiento. Sin
embargo, no son utilizados por todos los
grupos v personas de la misma manera, ni
meiden igualmente en Jas diferentes for-
mas y estilos socioculturales. En Espafia,
la Ley de la Publicidad de 1988 v de la
Televigidnde 1994, y grupos diferentes de
presion, -Sindicatos, Asociaciongs,...-cada
vCz mMas, estan preseinlcs com sus voces
para incrementar la atencidn y el cuidado
que el conjunto de la sociedad vy, en cspe-
oial, los menoresrequicren para salvaguar-
dar los intereses, actitudes y valores per-
sonalcs. Se propone, ademas v como me-
diomas eficaz v educativo, ¢l aprendizaje
personal paraleer, interpretar yrecreailos
mensajes permanentes de losmedia. Enla
familia, mediante ¢l didlogo mediado por
los padres; en laescuela, mediante larcla-
cioninterdisciplinar de las materias, plds-
tica, miisica, lengua, sociocultura, uliliza-
blesenclandlisis delos fenomenos media-
ticos, y através de actividades de didlogo
entorno a objetos medidticos -cine, publi-
cidad, seriales, espectaculos.. .-, serealiza
la polenciacion critica como antidolo v
compelencia valiosaparadistanciarse de la
presion de las imagenes v sus mensajes.

Descriptores: media, normas, fc-
yes, publicidad, television, telebasura, edu-
cacion mediatica, familia, escuela.
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Abstract

Media arc the animating instrument
of the infermation and the knowledge in
the actual culturc. Nevertheless, they arc
not used by all the groups and people in
the same way, and they don’t influcnce
equally the different sociocultural forms
and styles. In Spain, the Publicity Law
(1E-11-1988, n® 34/1988) and the TV
Law (25/1994), and the different pressure
groups —Trade Unions, Associations.. .-,
are morc and more present with their
volces to increase the attention and the
care that the socicty and, specially, the
childhood nced to save the interests, the
attitudes and the personal values. The
most useful and educative way 15 the
learning for rcading, interpreting and re-
crecating the permanent messages of
media. In the family, the dialoguc with
parents; at school, by the interdisciplinary
relation of the subjects, - plastic, music,
language, socioculture.. -, uscful in the
analysis media -films, publicity, scrials
TV . spectacies...-, actions which increasc
the critical thinking as the valuable
competence in order to get scparated
from the pressure of the images and their
mMessages.

Keywords: media, common
principles. legal matters. publicity,
television, TV offence to good taste,
mediatical cducation, family, schaol).
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1. Ideas generales sobre la
influencia de los medios

La valoracién negativa de la TV ha
tenido bastante resonancia. Desde las
propuestas ideoldgicas, tante la derecha
como la izquicrda han desconflade de
cste medio. La derccha de la cultura
libresca, de corte tradicienal y clitista,
dado quc desviaba la utilizacion dc me-
dios valiosos de socioculturalizacion. La
izquicrda, dado que la ve como instru-
mente significativodeladominacidn ideo-
logica del poder, desde los plantearrien-
tos de Adorno v la Escucla de Frankfurt.

A su vez, cn los artos 80 se publica-
ron dos libros, dc alta popularidad, criti-
cos respecto de la television. M, Winn
(1981), La droga que se enchufa: que la
pantalla ticne poder cnajenador. N.
Postmann {1985, 1991}, Divertirse has-
famorir: anatiza tos peligros de la cultura
del entretenimicnto y el ecspectaculo para
la educacion de los nifios y de los jovenes.
En ambos documentos sceritica la fuerte
valoracion que se atribuve en los media
principalmente a las cxperiencias esti-
mulantes.

La perspectiva ncgativa de la TV
no es universal. Hay quicnes ven en ella
aspectos positivos. El profesor Martin
Serranc (1990) cn un analisis de las in-
vestigaciones sobre la influcneia positiva
onegativade la TV, encuenira equilibrio
entre ambas posiciones. En cualquicr
¢aso, No se nicga su omapipresencia; cf
empleo del tiempo que provoca, la orien-
tacion de las tematicas y de los gustos, la
propuesta de criterios v valoracioncs
permanentes sobre todos los Ambitos de
la realidad. La familia v la escuela, me-
diaciones universales v primarias. cn di-
ferente grado de socio-personalizacion,
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se ven interrogadas y desplazadas porcl
“monsiruo de un ojo” (B. Gunter y 1. L.
McAler, 1990).

Casi todos los estudios se han cen-
trado cn la influencia ¢n la infancia.
Gerbner et ab. (1994) scilalan el papel de
ambientacion global sociocultural queejer-
cen. No parece que [o mas relevante sca
la prescncia de una influcncia puntual y
conercta en algunos aspectos (violencia,
politica...) sino masiva, global y geoeral,
v de fuerte impacto evolutive ¢n cl desa-~
rrollo dc la personalidad. Asi. s¢ pueden
considerar dos formas sucesivas dc ha-
bersc acercado al estudiode la TV a) en
los afios 60-70, centrados enel estudio de
sila TV incidia cn detalles concretos de
la conducta; b) desde finales de los 80, s1
la TV configura un estilo global de perso-
nalidad {en lo cognitivo, ¢n lo sociomoral/
afectivo y en la actividad), derivado dc
los entrenamientos v de los modelos que
presenta. La obra de Brvant y Zillman
(1994) ofrece un detallado compendio de
los logros de la mvestigacidn actual a este
respccto.

Efectivamente, lo mas relevante no
es silos media influyen o dejan de influir
en detalles o rcacciones concretas de la
conducta dc forma puntual. Si la vielen-
cia infanti] o de fos mayores en Ambitos
mas generales v de forma mas cotidiana
puede o no estar irfluenciada por la te-
matica dc las imagenes. Siendo csto sig-
nificativo, lo cs en mayor medida conocer
si la incidencia de la television esta pre-
sente en potenciar un cstilo global de
personalidad, que potencia habilidades
“X7 (intuitividad, induccidn, rapidez, su-
perficialidad, motivacion preconsciente,
escasa reflexividad...) y no otras habili-
dades “v” cognitivas (deduccion, reflexi-
vidad, profundidad), sociomoralcs/afoe-
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tivas (motivacién consciente, valoracion
reflexiva, autonomia critica...) v condue-
tuates (valoracion. decision reflexivo/au-
tonoma, criterial...)

Adcmas uno de los mavores pro-
blemas de la inundante presencia dc los
media v de los multimedia ¢s que se
desarrollen como generadores de exclu-
sion social, Que sirvan para inercmentar
diferencias entre grupos de ciudadanos:
quicncs los uttlizan para conocer y cstar
informados, quicnes los utilizan para es-
tar al servicio mental, actitudinal. consu-
mista, dc la mensajeria dominante. Que
los media sean realmente medios para
generar masas scgun ¢l estilo cultural
conveniente para ciertos grupos del sis-
tema soclocultural establecido. Muchos
de los fenomenos de la cultura de masas
dominante sc articulan sobre estilos y
emociones fortalecidos por los medios:
serics, sagas, folletines, telenovelas. In-
ciden cn los sentimientos vy estilos perso-
nales de milloncs de personas, atravésde
las téenicas de persuaston utilizadas, que
se basa predominantemente en ¢l mancjo
permancntc de la imagen, cercana, inme-
diata, intuitiva, preconscicnte v apelante
epidérmico de la complejidad personal.
Esto aparece claro ¢n la relacion televi-
sion-nifio, donde no s¢ constata cl potei-
cial beneficio que los nifios pucden deri-
var.

Endcfinitiva. nocs un problemadel
medio, que aungue cn simismo mensaje,
scha cspecializado en divulgar mensajes
mediocres v cstercotipados. Asila cultu-
ra dec los media ¢s negocio, en vez de ser
creaclon, ¢s transmision de alienacion.
Dado quc lo que transmite son estercoti-
pos de importacion -valores- que no ha-
cen sing manipular a los nifios y no tan
nifios, cn vez de presentarles actividades

que promuevan fa intcligencia y animen
vinculos sociales v cooperativos.

No se trata de darle un hachazo
iconoclasta a las nucvas teenologias y a
Ja enorme potencialidad dc mutuo cono-
cimiento y de amplia informacion, si de
que estén reguladas v exigidas Etica v
psicelogicamente de los cstilos v formas
que mejor potencicn las posibilidades de
los nifios v dc los mayores. Una bucna
television puede scr rentable. Hay esca-
sos cjemplos de cllo. Se requicre creati-
vidad, menos acclerado afan de capitali-
zacion v otras actitudes de respeto v
mejora hacia el conjunto de la comunidad
ciudadana. Sc difunde cultura valiosa ¢n
la TV cuando sc cstimula la atencidn
mfantil. se proponen lenguajes nuevos,
que poteneien ol mundo lingiiistico, los
contenidos enriquecen ¢l contexto domi-
nante v los modclos emoeionalcs v senti-
mentales no son discriminativos v si tole-
rantes. Sin embargo, hay ncgocio alie-
nante, cuando se lanzan imagencs que
cautivan la atencion, reducen el [enguaje
al 1nterés de la venta, buscando soélo la
rentabilidad comercial, v animan la iden-
tificacién con protagonistas deslumbran-
tes, que generan un cultivo cxcesivo a la
personalidad.

Desdeel plantcarmnicnto psico-socio-
histérico (Mcad. 1982: Vigotski, 1978),
los productos culturales como los mitos,
las obras literarnas, las artisticas. las na-
rraciones, constituyen una modalidad de
conocimiento especifico v diferenciado
del cientifico. Lo narrativo. utilizablc e ¢l
acercamicnto al mundo social. a los asun-
tos humanos. esta cn la basc de la psico-
logia popular (Bruncr, 1990). Las narra-
cioncs cxploran los limites dc una deter-
minada cultura, demarcan ias fronteras
de to admisible v de lo rechazable. Son
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coino Tronteras, “mecanismos de defen-
sa”, dc la misma cultura de la que cma-
nan (Lévi-Strauss, 1966, 70; Hodge y
Tripp, 1986; Egan. 1988).

Asi. el modelo de Robinson, como
cstudia €. Borrego (1997: 43-68), sujcto
individual v autosuficiente, propucsto a
finales del siglo XIX, es el héroe que hace
frente a las dificultades gracias a su
propio esfucrzo: la burguesia emprende-
dora quc hizo surgir esta historsa proponia
a sus hyos como modelo socializadaor la
pauta de la laboriosidad v de la lucha por
laeficacia. En la ctapa post-industrial las
historias cambian (Riesman, Glaser v
Denney, 1981; Martin Serrano, 1986,
1990; Younis, 1988, 1990) v pasan a
desarroliarsc “relatos de restauracion del
orden social” (Greimas, 1970; Mcletinski,
1981). Ahora los héroes tienen que con-
scrvar la scguridad, -no avanzar, no cam-
biar y apegarse a los vinculos cercanos-,
en vez de promover el cambio y ¢l avance
robinsoniano. fff individuc dirigido por
ofros (Riesman, Glasery Denncy, 198 1).
Es una narrativa que se centra mas cn lo
colectivo/egrupal que en o individual v
csta presente en muchos de los relatos
“popularcs” (comics, telefilins, series de
dibujos animados...) actuales cn los que
el héroc restaura el equilibrio de una
comunidad alterada: Batman, Superman,
Spyderman, La familia bidnica, Los tres
mosqueperros, Capitan Planeta.

Los estudios de Greimas (1970} ¢cn
los quc desarrolla para el andlisis de las
historias la estructura actancial -remiten-
te, avudante, objeto, sujeto, beneficiario,
oponcnte- avudan al estudio v decodifi-
cacion de los contenidos de las narracio-
nes. También la péntada de Burke, acto,
acclon, agente, agencia, proposito, ayuda
al mismo fin: decodificar la ideologia dc
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las narraciones dominantes, repetidamente
divulgadas v presentes.

2. Leyes y normas culturales
sobre los media

Es creciente la preocupacién v el
interés por regular las formas y los con-
tenidos de los mensajes de los media,
dado su enorme difusién, su empleo mu-
chas veces dudoso, cuando no claramen-
tc negativo, y una abundante realizacion
mediatica progresivamente revisable. Esto
se¢ ha concretado en una fuerte presencia
de organismos, grapos y agentcs socia-
les, que quieren reconducir y frepar el
riesgo dertvado de este mundo complejo,
dominante y generalizado de los media.
Siguc una lista representativa dec dicha
normativa, eminentemente referida a
nuestro contexto cultural:

- Ley 11-11-1988, n°. 34/1988, deroga
Loy 6171064, de 11-6-1964, por Ia que
s¢ aprucha ¢l Estatuto de la Publicidad.

- Resolucion det Parlamento Europeo so-
bre ¢l contenido ilicite en Internet (A4
0098/97).

- Resolucion del Parlamento Eurepeo so-
bre el Libro Verde relativo a la protee-
cion de los menorcs y de la dignidad
humana en los nuevos servicios audiovi-
suales y de informacion (A4-0227/97).

- Dircetiva 97/36/CEE del Parlamento
Europeo v del Conscjode 30 de juniode
1997 porla que se modifica la Directiva
89/552/CEE del Consejo sobre la coor-
dinacion de determinadas disposiciones
legales, reglamentarias y administrati-
vas delos Estados miembros relativas al
gjercicio de actividades de radiodifusion
televisiva.

- Ley 25/1994, dc 12 de Julio, por la que
s¢ mcorpora al ordenamicnto juridico
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espafiol la Directiva §89/552/CEE, sobre
coordinacion de disposiciones legales v
administrativas de log paises miembros
relativas al gjercicio de actividades de
radiodifusion.

Respecte de infermacion v opinion
son resefiables los siguientes decumentos:
- Ellnforme de la Comisidn al Consgjo, al

Parlamento Europeo v al Comité Eco-
némico y Social sobre la aplicacion de la
Directiva 89/552/CEE “Televisidn sin
fronteras”.
- La Cormusién Europea aprueba una re-
comendacion sobre la proteccidn de los
menores en los servicios audiovisualcs
(18-XI1-97).
Informe provisional de launidn Europea
sabre las iniciativas emprendidas en los
Estados miembros de la UE contra los
contenidos ilicitos y nocivos en Internet
(4-VI-97).
Informe de Ja Comision de Libertades
Publicas v Asuntes Interiores, del parla-
mento Europeo, sobre el documento de
la Comisién relativo a los contenidos
ilicitos y nocivos en Internet (20-111-97),
Informe de la Comision de Cultura,
Juventud, Educacion vy Medios de co-
municacion, del Parlamente Europeo,
sobre el “Libro Verde relativo a la pro-
teccién de menores y de la digmidad
humana en los nuevos servicies audiovi-
suales y de informacion (27-VI-97).
Libro Verde relativo a la proteccidn de
los menores y de la dignidad humana en
los nuevos servicios audiovisuales y de
informacion.
Independent television Commission
(ITC): Organismo britinico responsa-
ble, entre otras cometidos, def control de
contenidos de television.
- Consejo Audiovisual de Catalufia.

]

- Consumo actual: Manifiesto: por una
television que cumpla la ley y respete
nuestros derechos.

3. La Ley reguladora de Ia
publicidad

LEY 11-11-1988, n° 34/1988
(B.O.E. 15-11-1988): articulo 1. La pu-
blicidad se regird por lo dispuesto enesta
Ley v en las normas cspeciales que regu-
len determinadas actividades publicita-
rias.

Resumen: Publicidad: Junta Gene-
ral de Publicidad, Jurado Central de Pu-
blicidad, multas, sanciones, agencias,
anuncios propaganda, indemnizaciones,
enjuiciamiento civil, television, contratos,
alcohol y bebidas alcohdlicas, especiali-
dades farmacéuticas, estupefacientes,
samdad, tabaco.

La Ley, tras un Preambulo, se de-
sarrolla en cuatro Titulos, 33 articulos, v
una disposicion transitoria y otra deroga-
tora.

Enel Preambulo comienza afirman-
dose el mativo de la Ley: “la adhesion de
Espafia a las CCEE implica, entre otros,
elcompromiso deactualizar la legislacion
espailola en aquellas materias en las que
ha de ser armonizada con la comunita-
ria.” Dado que la publicidad atraviesa las
fronteras “ha procurado también inspi-
rarse en las diversas soluciones vigentes
en el espacio juridico intereuropeo”™.

- En los Titulos T v Il se establecen las
disposiciones generales y las definicio-
nesotiposde publicidadilicita. También
se articulan las diferentes modalidades
de intervencion administrativa cuando
lo presentado pueda generar riesgos para
la vida o la scguridad de las personas.

13
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- El Titulo 111, normas de derecho priva-
do, referidas a los diferentes tipos de
contratos.

- El Titnlo IV, normas de caracter proce-
sal que han dc regir en matenia de
sancidn y represion de la publicidad
ilicita.

- ElTitulo I, Delapublicidad ilicita, es el
de mayvor interés sociocducativo, ya gue
desde lo legal sefiala los limites v la
orientacion que debe tener lo publicita-
do. Articulo 3. “Esilicita: a) lapublicidad
que atente contra la dignidad de la per-
sona o vulncre los valores v derechos
reconocidos en la Constitucion, espe-
cialmente en los que se refiere a la
infancia, la juventud v la mujer; b) ia
publicidad engafiosa; ¢) la publicidad
tesleal; d) la publicidad subliminal; €) la
queinfrinja lodispuestoen la normativa
que regulc la publicidad de determina-
dos preductos, bienes, actividades o
servicios.”

Se hace una detallada pormenori-
zacion de lo engafiose v cs relevante el
articulo 7: “A los efectos de esta Ley,
sera publicidad subliminal la que median-
te téenicas de produccion de estimulos de
intensidades fronterizas con los umbrales
de los sentidos o andlogas, pueda actuar
sobre el publico destinatario sin ser cons-
ctentemente percibida,”

También es relevante por lo que
parcee dudose cumplimiento y por refe-
rirse a cuestiones ligadas con los jovenes
v con la salud del conjunto de la pobla-
cion, cl punto S del articulo 8: “Se prohibe
la publicidad de tabacos, y la dc bebidas
con graduacion alcohdlica superior a 20
grados centesimales, por medio de la
television.

Queda prohibida la publicidad de
bebidas alcohdlicas y de tabacos en aque-
llos lugarcs donde esta prohibida la venta
0 COnsumo.

La forma, contenido y condiciones
de la publicidad del tabaco y bebidas
alcohélicas seran limitadas reglamenta-
riamente cn orden a la proteccion de la
salud y seguridad de las pcrsonas tenien-
do en cuenta los sujetos destinatarios, la
no induccién directa o indirecta a su
consumo indiscriminado v en atencion a
los ambitos educativos, sanitarios v de-
portivos.

Conlos mismos fines que el parrafo
anterior ¢l Gobierno podra reglamenta-
riamente, extender la prohibicion previs-
ta en el presente numero a bebidas con
graduacion alcohdlica inferior a 20 gra-
dos centesimales.”

4. La Ley de la radiodifusion
televisiva

LEY 12-7-1994,n°. 25/1994 (BOE
13-7-1994): articulo 1. “*Objeto: Esta Ley
tiene por objcto establecer ¢l régimen
Juridico que garantice la libre difusién y
recepcion de las emisiones televisivas
cntre los Estados de la Union Europea;
desarrollar determinadas producciones
televisivas, proteger frente a ciertas for-
mas de publicidad y objetos publicitarios,
defender a los menores para preservar
su correeto desarrollo fisico, mentat v
moral, y regular el patrocinio televisivo,
de acucrda con las normas contenidas en
esta Ley”.

Resumen: television. Incorporacion
al ordenamiento juridico espafiol de la
Directiva 89/552/CEE, sobre la coordi-
nacién de disposiciones legales, regla-
mentarias y administrativas de los Esta-
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dos miembros relativas al gercicio de
actividades de radiodifusién televisiva.

En un largo Preambulo se¢ sitna v
rclaciona el tempo v los contenidos legis-
lativos concernidos:

- Queelactual régimen juridicodela TV,
medio de comunicacidn social, arranca
en Espafia de la Ley 4/1980, de 10 de
enero, del Estatuto de la Radio y la
Television, que configura a la TV, en
conformidad con el articulo 128 .2 de la
Censtitucién, como un servicio publico
esencial detitularidad del Estado, que se
prestara en régimen de gestion directa
por el Ente ptblico RTVE.

- Que, con posterioridad, v segtn ¢l arti-
culo 2 dela Ley anterior (4/1980), laley
46/1983, 26 de diciembre, regulacl Ter-
cer Canal de TV, y autorizaba al Go-
bierno a poner en funcienamiento un
tercer canal de television de titularidad
estatal y otorgarlo en régimen de conce-
sidn en el ambito territorial de cada
Comunidad auténoma,
Asuvez, laLey 10/ 1988, 3 demayo, de
Television Privada, regula la gestién
indirecta del servicio publico esencial de
la television, realizable por sociedades
andnimas en régimen de concesion ad-
ministrativa de conformidad con lo dis-
puesto en dicha Ley.,

{Fmalmente, la Ley 35/1992, 22 de di-

ciembre, Television por satélite).

Resumen: estos textos legales (cua-

tro: Ley 4/1980, Ley 46/1983, Ley 10/

1988, Lev35/1992)vilaLey 34/1088, 11

de noviembre, General de Publicidad,

regulan ef ambito de la televisidon como
medio de comunicacion social.

Incidencia de la Comunidad Euro-
pea: ¢l 3 de octubre de 1989, el Consejo
de la CE adoptd la Directiva 89/552/
CEE, para coordinar disposiciones Jega-

les, reglamentarias v administrativas de
los Estados miembros relativas al ejerci-
clo de actividades de radiodifusion televi-
siva. Se fundamenta en los articulos 57.2
y 66 del Tratade dela CEE, que conside-
rala TV un servicio cuya hibre circulacion
significa ademas una manifestacion es-
pecifica del principio mas general de la
libertad de expresion consagrada en el
articulo 10 del Convento Europeo para la
proteecion de los Derechos Humanos y
Libertades Fundamentales celebrado en
Roma, 4 de noviembre de 1950.

La Ley se cstructura en cinco capi-

tulos, una disposicién adicional, dos tran-
sitorias, una derogatoria y dos disposicio-
nes finales.

T

El capituio I, “disposiciones de general
aplicacion”, recoge ¢l objeto, el ambito
territorial, las definiciones y e] principio
capital deta Directiva: Ja libre recepcion
cn cl territorio espafiol de las emisiones
de television procedentes de otro Esta-
do miembro de la Union Europea, sien-

do suficiente la acomodacion de las °

emisiones a la legislacion del Estado
micmbro de origen, tal como es coordi~
nada por la Directiva.

El capitule IT, “la promocion v distribu-
cion de determinados programas televi-
sivos”.

El capitulo 11, publicidad por televisién
v el patrocinio televisivo. Se determinan
los supucstos dela publicidad ilicita y se
concreta la prohibicion de ciertos obje-
tos: cigarrillos, va de forma directa o
indirceta. Respecto de las bebidas alco-
holicas, criterios estrictos en funcién de
las personas a las que podrd ir dirigida
(menores de edad), dec los mensajes que
debera evitar {éxito, mejora del rendi-
micnto o de las relaciones personales) o
de los fincs que no ha de perseguir

15
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(fomentar ¢l consumo inmoderado u
ofrecer una imagen positiva del alco-
hol).

Es relevante lo regulado sobre laidenti-
ficacion de la publicidad: diferenciarla
del resto de la programacidn, difusion
agrupada, de forma excepcional los es-
pacios publicitarios aislados, lugares en
que se insertara, los plazos y cadencias
de interrupcidn y los porcentajes maxi-
mos de publicidad sobre el total de las
emisiones. Dos reglas esenciales: 1)
que el tiempo de publicidad no sera
superior al 15 % del tiempo diario de
emnision, pudiéndose emplear otro 5%a
la publicidad en ofertas directas para
vender, comprar, alquilar... v 2) que ¢l
tiecmpo de transmision publicitaria por
hora de emisidén no superara fos 12
minutos, nilos 17 computando los espa-
cios dedicados a la promocion de la
propia programacion. Ni utilizar técni-
cassubliminalcs.

- Elcapitulo IV “proteccion de los meno-
res en la programacién televisiva”, tan-
to frentc a la publicidad (no incitar a los
menores a la compra de us producto, ni
persuadir a los padres o tutores, ni pre-
sentara los ruiios en situaciones peligro-
sas) como al resto de la programacion
{(no incluir programas que puedan perju-
dicar ¢l desarrolio global, ni que fomen-
ten el odio, la discriminacion por cual-
quier motive.) Los que contengan ¢sce-
nas de pornografia o viclencia gratuita
solo podran realizarse entre las 22 00 y
las 6,00 horas, advirtiéndose sobre su
contenide por medios acusticos v dpti-
cos.

- El capitulo V “régimen sancionador™
Conse¢jo de Ministros y Ministros de
Obras Publicas y Medio Ambiente.

5. ElInforme de 1998 del I'TC

El cédige programatice del
Independent Television Commision pue-
de scrvir de contraste y ampliacion infor-
mativa sobre la inquictud respecto de los
media, y mas en concreto de la TV.

Arranca el codigo mencionado con
unaexigencia general imitable, que eleva
el listdn ligado a la permanente referen-
cia alo legislado: que se evite toda ofensa
albuen gusto, aladecenciay la violencia,
de modo que no se incluya nada de escen
la programacion. Hay un decidido interés
por la familia: gue no se divulguen temas
inadecuados para los nifios cuando es
probablc que éstos estén presentes, y que
aun cuando sea eminentemente para los
adultos tampoco haya programas carga-
dos de materiales indescables.

Preocupacidn por el lenguaje: que
no hay razon de banalidad para justificar
cllenguaje male. La libertad de expresion
no tiene nada que ver con el uso made-
cuado, exagerado... del lenguaje. Res-
pecto del sexo vy del nudismo se dice quc
“la ofensa gratuita dcbe ser evitada”™. En
todo caso, en contexto y con tacto v
discrecion. La conducta sexual violenta
debe ser justificable muy excepelonal-
mente.

Respecto de la violencia se baraja
el equilibrio entre la defensa de la libertad
de expresion y ciertos planteamientos
actitudinales y valorativos de prudencia.
El munde real presenta violencia en mu-
chas formas v la TV tiene el deber de
reflejar esto en las noticias, teatro, cincy
en ofros programas. Sin embargo, hay
que tener en cuenta los siguicntes extre-
mos; a) evitar que algunas manifestacio-
nes de violencla puedan ir mds alla de lo
tolerable por el conjunto de los especta-
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dores; el Acta de radiodifusion lo definia
como aquello que “ofende el buen gusto
o la decencia”™ o que “probablementc es
ofensivo para el sentir del publico™; b)
evitar la violencia potencialmente des-
tructiva por el impacto psicologico, parti-
cularmentc para los jovenes o para es-
pectadores cmocionalmente inseguros;
¢) considerar que la violencia televisiva
puede ser imitada cn la vida real; d)
valorar qué espectaculos regulares v re-
currentcs de violencia pucden provocar
en los telespectadores la conciencia de
gue los comportamientos violentos son
una forma accptable de conducta v, en
consecuencia, animen una especle de
indifercncia ante ef sufmimiente de fas
victimas de la viclencia.

El contenido de las secuencias de
un programa ha de considerarsc como un
todo. Asi:a)la violencia quees accptable
enun programa puede ser intolerable en
otro; b) es relevante el tiempo de emision
de cada programa. La politica dcl ITC cs
que ¢l “tiempo de vision familiar™ debe
ser especialmente cuidadoso con los mas
Jovenes; ¢) la violencia para un fin bueno
es probablemente menos rechazable, in-
dividual o socialmente, que la violencia
para fines malos.

Respecto de la prescntacion de la
violencia el codigo del ITC sefiala los
siguientes aspectos: a) la violencia “lim-
piada” en quc las consccuencias son
minimizadas o presentadas en una forma
ritual no es inocua: b) son mas repudia-
bles las imagenes explicitas de violencia,
de sangre, cuando ocurren repentina o
inesperadamente; ¢) los métodos inge-
niosos v no usuales de provocar dolor u
ofensa, que pucden scr facilmente imita-
bles, no deben ser ofrecidos.

Respecto de los jovenes v de los
espectadores mas vulnerables hay que
tener cn cucnta lo siguiente; 2) las esce-
nas relacionadas con programas referi-
dos a los nifios deben tener espccial
cuidado; las situaciones de friccion fami-
liar, acompaiadas o no de vielencia fisi-
ca, pueden facilmente causar miedo ¢
inseguridad; b) una socicdad civilizada
dche otorgar especial atencion a los miem-
bros mas débilcs: para ello hay que saber
limitar la creatividad y ¢l realismo como
legitimo servicio ala mayoria en defensa
delas limitaciones de la minoria significa-
tiva de los niiios v dc los adolescentes.

Sigue cl codigo del ITC con una
breve rcferencia criterial respecto de cémo
tratar muchas dc las cuestiones suscepti-
bles de ser tratadas en los medios:
la violencia en las noticias: cuidar la
frecucncia con la que aparecen csce-
nas de violencia en los sucesivos boleti-
nes de noticias, sobre todo cuando pue-
de haber nifios ante la pantalla:

- los pics de foto de ejecuciones o de otras
€scenas en que personas son claramen-
te ascsinadas requieren justificacidn
excepcelonal;

- tratamiento de las minorias: los términos
racistas deben ser rechazados:

- el tabaco y ¢l alecohol: son drogas lega-
les, va claramentc delimitadas por las
leyes cn cuanto a la prolubicién para ser
publicitadas: el riesgo sefialado poraso-
clacioncs ¥ grupos ¢s la fendencia a
rcalizarpeblicidad encubierta. apoyada
en musica, en escenas determinadas..

- las imagenes de muy breve duracion:
quenodeben ser admitidas, por la tema-
tica, v porque son formas de comunica-
ci6n cercanas al estilo subliminal.
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6. Informaciony reflexion cri-
ticas

Lainformacion y reflexion criticas

sobre este planteamicnto normativo v
legislativo, entre otros posibles, se desa-
rrolla en los siguientes puntos:

a)

b)

Informe de la Asociacion de Usuartos
de la Comunicacidrn (AUC) de no-
viembre-diciembre/ 1999, en cl que s
manifiesta que ninguna TV respeta la
ley de proteccion de los menores, dado
que apenas indican la edad recomen-
dada de los programas y crece la
publicidad encubierta. El estudio de
dicha Asociacion analiza las emisoras
de cobertura nacional y el objetivo es
comprobar s1 se cumple la ley de pro-
teccion al menor y ¢l compromiso de
los operadores con ¢l Gobierno de
informar de la idoneidad de los progra-
mas. El resultado es que ninguna TV
respeta la ley y que aumenta la publi-
cidad encubierta, dado que hastalas 10
de la noche, las emisoras advierten de
la calificacion moral de algunos de sus
espacios, teniendo la obligacion de ha-
cerlo con todos v cada uno de los
mismos. También se critican las series
de TV infantil de dibujos animados,
que se emiten cuando los nifios van al
colegio, que no estan catalogadas, y en
muchos casos no son recomendables
para los pequefios. Ademas, en mu-
chas ocasiencs se¢ camufla en el argu-
mento de la serie “Médico de familia”
0 “"Manos a la obra”, por gjemplo,
productos relacionados con la indus-
tria del juguete.

Manifiestodel 16-10-1999poruna TV
que cumpla la ley v respete nuestros
derechos: lo firman representantes de
asociacioncs de consumidores y usua-

rios v sindicatos (ASGECO, AUC,
CECU, CCOO, FUCI, IEC, OCU,
UCE y UGT), ante la reiterada vulne-
racion de los derechos que asistena los
ciudadanos v la vulneracion de las
leves queregulalaactividad televisiva,
han constituido ta Mesa Social en De-
fensa de fos Derechos de los Telespee-
tadores, expresando el siguiente Mani-
fiesto, que en resumen dice:

- que se promueva el respeto hacia los
derechos de los telespectadores por
las diferentes cadenas de TV, rcs-
peto que ne parece muy atendido
cuando aparecen muy frecuente-
mente:

» acciones violentas;

* CONVErsaciones con una gran car-
ga de adoctrinamiento;

» abundancia de insultos vy descalifi-
caciones;

« competitividad exacerbada:

« qustificaciéon de los medios em-
pleados, sin considerar las conse-
cuencias que pueden dertvarse;

= reiteracion de las manifestaciones
verbales, en que se resaltan ele-
mentos agresivos, violentos o ultra
compctitivos;

+ Imagenes y representacioncs en
las quc ¢l rol de la mujer responde
aestereotipos discriminativos y mi-
nusvalorativos;

» 1mposicion de determinados para-
metros de vida, con ridiculizacidn
de valores de otros grupos sociales
por razones de sexo, raza, creen-
clas...;

« falta de respeto y de aceptacion
ante las diferencias, asi como la
ausencia de todo sentido critico y
de responsabilidad frente a los
actos personales;
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- que, al menos, dicho respeto consis-
te en el necesario cumplimiento dela
legalidad;

- que no la cumplen cuando emiten
mas publicidad que la permitida, pu-
blictdad encubierta, de tabaco y de
alcohol, teletienda por encimadel tiem-
po maximo, mal uso del patrocinio;

- que todos los ciudadanos tienen el
derecho a la informacion veraz so-
bre todos los productos y servicios
gue consumen, de modo que se ga-
rantice fa libre eleccion de progra-
mas, sin que haya cambios de pro-
gramas, comienzos a distintas horas
uocultacion;

- que la actividad televisiva prestada
en régimen de concesidn, aun debe
ser mas tenida en cuenta para que-
dar sometida a la ley,

- que lamesa social establecida recla-
ma el cumplimiente veluntario de las
leyes;

- que es obligaciéon de los poderes
publicos y de [as mstituciones hacer
cumplir la legalidad y no hacer deja-
c16n de sus responsabilidades;

- que las asociaciones v organizacio-
nes firmantes del Manifiesto prome-
veran las acciones juridicas que con-
sideren necesarias en defensa de los
derechos de todos y del cumplimien-
to de la ley.

Ligado a ese Manifiesto, la Plataforma

poruna Television de calidad { Asocia-

c16n de Usuarios de la Comunicacion,

UGT, CCOQ, Confederacion Espa-

fiela de madres y Padres de Alumnos,

Unién de Consumidores de Espaifia,

Confederacion de Asociaciones de Ve-

cmos de Espafia) han redactado otro

Manifiesto contra la Telebasura en

seis puntos, con lenguaje directo v

critico. Define la telebasura “por los
asuntos que aborda, por los personajes
que exhibey coloca en primer plano, y,
sobre todo, por el enfoque distorsiona-
do al que recurre para tratar dichos
asuntos y personajes. In el punto 2
sigue con clara contundencia: “Bajo
una apariencia hipocrita de preocupa-
clon vy denuncia, los programas de
telebasura se regodean en el sufri-
miento; con la muestra mas urdida de
la condicion humana; con la exhibicion
gratuita de sentimientos v comporta-
mientos intimos. Desencadenan una
dinamica en la que €l circense “mas
dificil todavia” anuncia una espiral sin
fin para sorprender al espectador.” En
¢l punte 3 se sefalan algunos de los
ingredientes basicos de este tipo de
TV: el reduccionismo, “con explica-
ciones simplistas de los asuntos mas
complejos™, la demagogia, “todas las
opiniones como equivalentes por si
mismas. ... que “contribuvena consoli-

dariaideadel “todovale”, el desprecio |

“por derechos fundamentales como el
honor, la intimidad, el respeto, la vera-
cidad o la presuncion de inocencia.”
En ¢l punto 4 dc forma resumida v
certera se afirma: “La telebasura no
ha inventado nada: el halago facil al
espectador, el gusto por el sensaciona-
fismo, viene dc muy antiguo. Peroenla
actualidad, la enorme influencia social
de los medios de comunicacion de
masas agranda de forma excepcional
los efectos negativos de este tipo de
mensajes”. El punto 5 propone el paso
alaaccion: “Hallegado el momento de
¢ue todos los agentes implicados en la
actividad televisiva tomen conciencla
de suresponsabilidad ante la telebasu-
ra... Seapelaala “responsabilidad, por

(%
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tanto de los Podercs Publicos, de las
cadenas, dec los anunciantes. Respon-
sabilidad delos programadores v delos
profesionales. Y responsabilidad, tam-
bién, del ciudadano, que aun sin dejar-
se engafiar por la falacia cl “especta-
dor soberano” que por su mero domi-
nio del mando tiene la capacidad de
modelar la oferta. debe saber que su
decisién de ver un programa no esta
exenta de consecuencias, ni para su
propia dignidad ni para el propio mer-
cado televisivo.... Detras de los me-
dios de comunicacion existen intere-
ses, poderes y modclos sociales ¢ 1deo-
ldgicos, portanto, cuestionar su objeti-
vidad y preguntarsc ¢l porque de de-
termunadas insistencias en un tema
mientras se ignoran otros, ¢s una for-
ma de empezar a comprender critica-
mentc los mensajes televisivos.”
Perspectiva critica global de los plan-
tcamientos v leves comentados:

En lineas generales se advierte una
fuerte tension entre dos lineas argu-
mentafes que pueden considerarse
como polos opuestos de un continuo,
(qUe Sera necesario SUPCrar en una
renovada asuncion dialéetica, supera-
dora de la tension. Los dos polos refe-
ridos son los siguicntes: a) de un lado,
ladefendible y basica libertad ilustrada
delalibertad de expresion, y b} de otro,
laexigida corresponsabilidad sociopo-
litica de atender a las exigencias evo-
lutivas y madurativas de los nuevos en
cualguicr contexto sociocultural.
Mantenidos en el mismo nivel del de-
bate y contraposicion dc ambaos cxtre-
mos s¢ hace dificil la potencial supera-
cién del conflicto. Este es posible des-
de otro nivel de analisis, el mivel 1, en
que en este caso subsumamos la tesis

y antitesis antedichas. El criterio supe-
rador, siempre enriquecido, ajustadoy
corregido, en el permancnte dialogo de
los miembros de la sociedad, tiene que
ver con la aplicacion a la realidad del
saber haccr ético v del saber hacer
cientifico por el buen desarrollo y ma-
duracién def conjunto de la comunidad
sociocultural de que se tratc. N1 la
libertad de cxpresion, nifas exigencias
cvolutivas de los nuevos, puedea con-
vertirscen criterio absoluto, aislado, de
esta compleja experiencia de la comu-
nicacionen la sociocultura actual. Solo
tener en cuenta que la libertad de
expresion ilustradanacio cnla ¢jempli-
ficacion del mundo del absolutismo del
que habia que prescindir y de la letra
impresa, reducida a clertos grupos y
sectores de la sociedad. Hoy las reali-
dades son totalmente otras y requieren
ofras respucstas ilustradas. Respues-
tas que dejen siempre bien potencia-
das las posibilidades que los grupos
humanos tengan de ser libres, autdno-
mos v realizadores personales de la
propia expericncia vital. Y ésto es lo
que esta cn entredicho.

La imagen es un medio masivo ¢ inun-
dantc de la personalidad, masificador,
que se puede utilizar de forma scsgada
vutilitarista para captar estilos de pen-
sar y dc decidir. Que se utilizan con
afancs de prolongar ideas, intercses,
objetos, en €l conjunto social, parece
que no se pucde poner en duda. Enton-
ces, la respuesta socioeducativa no
puedc ser la pasividad y esperar a que
cl sujeto reaccionc. Pucde hacerlo,
pero cs neccsaria la ayuda educativa:
aprender a lcer, interpretar y recrear el
mundo de la mensajeria establccida
por los medios.
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7. Algo alternativo: aprender
aleer e interpretar los medios
El hombre mediatico, cducable en
el quehacer cducativo frente a los me-
dios, presenta cn la actualidad las si-
guientes caracteristicas (A, Sacz, 1997:

17-18):

1} Es un hombre o una mujer, que se
mtegra en la sociedad no sélo a través
de la familia v la escuela. Lo hace
también a través de los media, por lo
que relativiza sus propias normasy las
concibe como una posibilidad mas en
unmundo complejo, dindmico y plural,
cuya representacion social estd muy
inflaida por et lenguaje de aquétlos.

2) Tiene experiencias por medio de len-

guajes afcctivos v racionales, pero

tambi¢na traves deJenguajes “sineré-

ticos™ dondc la frontera entre razon v

sentnmientos ¢s difusa o incxistente.

Noticne ticmpo. No tanto porque se lo

quitela television, sino porque vive en

un sistema ccondémico que prima la
rapidez como valor.

4) Esunindividuo muy bicn informado:
mas no por ¢llo esta mejor formado, ni
mucho menos “comunicado”.

5) Son personas perplejas, con los pro-
blemas de los antepasados, pero con
mas recetas que seluciones, sin saber
bicn discernir v ponderar las que vie-
nen bien con su verdad.

6) Nosonpersonas multiculturales, sino
que conociendo la diferencia, no la
cnticnden ni la respetan; a menudo,
hasta les incomoda.

7} Esun “voyeur™: ¢ gusta ver la reali-
dad mas que entenderla, leerla o escu-
charta. Prefiere el lenguaje iconico,
analogico, que cualquier forma de di-
gitalizacidn de la realidad.

(WS}
—
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8) Elvoveurprima locspectacular sobre
cualquicr otro valor ético o estético.

9y Cuando la complejidad vy perplejidad
le conducen a la angustia tiende al
fundamentalisimo.

10) Es capaz de descubrir las falacias y
manipulacienes de los media. La pro-
pia vulncrabilidad aumenta cuanto
menor ¢s ¢l grado de cohesion que
tenga respecto de las otras institucio-
nes saciales: un imdividuo con escasa
familia v sin escuela serda carne de
cafion de los mecdia, dc las scctas
destructivas o de los fascismos...

U. Eco ha cstado, con sabia ironia,
acertado cuande afirmaba que no era
esperable “que fuese lamisma TV la que
dicse pautas y criteries para saber distan-
ciarse de los mensajes ofrecidos por clla
misma”. Tampoeco es esperable que de la
dialéctica delalegislacion, las asociacio-
nes rcclamadoras v vigilantes y otros
grupos dec presidn, sc consiga una clara
mejoria de] uso y tratamiento de los men-
sajes v de los media, respecto del conjun-
tode lasociedad. Son una nueva realidad
sociocultural, conuna enorme capacidad
de potenciacién de la informacion, del
conocimiento, del accrcamiento entre tos
hombres de latierra, pero también llevan
consigo el germen de ta alicnacidn v del
aplastamiente de ciertos caracteres de la
realidad humana en cuanto ¢xpresion de
ser personal: auténomo, creativo y libre.
Scgun como sc utilicen, para qué, en
lugar de qué... pucden ser medio de
realizacion y potenciacion personales olo
contrario. Pucden incrementar las des-
igualdades, la marginacién... hasta con-
tribuir fuertemente a dividir los grupos
sociales en excluidos ¢ incluides. Ya sc
sabe donde y en qué: en ¢l conocimiento,
encl poder, en cl decidir, o en la ignoran-

21
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cia, ladependencia, la anulacion. Poreso,
parece ineludible horizonte de nuestro
tiempo sociocultural aprender a lecr ¢
mterpretar los medios para saber a qué
atenerse, decodificar los mensajes y to-
mar decisiones mds criticas v crecativas,
intelectual, social y moralmente.

Aunque pueden ser muy variadas
las propuestas en funcion de las perso-
nas, de su bagage e historia personal, de
su desarrollo y madurcz, aqui se propo-
nen algunos criterios y actividades, que
mas afla de la esperanza pucsta en la
presion legislativa y social, consigacn las
personas los aprendizajes basicos para
vIVIr en ¢sta sociocultura de la informa-
cion y del conocimicnto:

a) Enlafamilia, sobretodo, en referencia
al tiempo televisivo de los pequetios,
los padres. consencillez, actitud diato-
gante v respeto a fodos, pueden servir
de mediadores, de intérpretes valorati-
vos, de lo que aparece cn la pantalla.
Prohibiria TV cutilizarla comojuguete
es negafive. En el cotidiano contexto
farmiliar, la TV se ha dc utilizar como
unmedio de informacién/conocimien-
to/dialogo. Este aprendizajccsun buen
antidoto, sin discursos. prohibrciones,
nifiera para todo, de modo que 1mper-
ceptiblemente los pequefios han apren-
dido a distanciarse, a comentar, a va-
lorar los usos, lenguajes, formulas v
propuestas del medio, va cuando anun-
cla, va cuando informa, va cuando sc
provecta una pelicula,. ..

b) Enelcontextoescolar, lasoluciénnocs
la permanente queja de los profisorcs
referenciada al tiempe dedicado porlos
alumnos a ver la TV. La potencial
mejora de la situacion tiene que ver con
queel centro educativo aswma cntre sus
expectativas, objetivos v lincalidades
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globales de andlisis y de accidnel cuida-
do v ¢l interés por la presencia de los
medios entre los alumnos. ; Como? In-
corporando. en equipo, tos profesores a
las ensefianzas algunas de las muestras
de informacion/comunicacion televisi-
va. Enun caso, propiciando un torbelli-
no de ideas sobre los contenidos de los
programas, los personajes v las formas
dehacer, la ambientacion, las actitudes
v valorcs implicitos y explicitos; enotro,
mediante la reflexidn critica sobre el
argumento deun debate, de una noticia,
de un anuncio..., indagando los mensa-

1es implicitos v los valores que se trans-

miten; en otro, a través de un cologuio
tras ¢l visionado de alguno de los capi-
tulos de una serie, de un videoclip
musical..., mediante la confeccion de
una ficha conet finde registrar aquellos
valores/contravalores mas observados;
enotro, con ladefinicién y simulacionde
los patrones de conducta de determina-
dos personajes, asi como de las situa-
clones que se narran; ademas, confee-
ctonar comic ¢ historietas desde la refe-
rencia de alguna historia de los dibujos
animados o realizar un guidn apropiado
tras Ja eleccion consesuada de un tema.
En la escuela, las actividades sugendas
v otras mas han de hacerse desde el
equipo interdisciplinar profescrado/ma-
terias de modo que no aparezeca la
cuestion de los medios, ni como una
asignaturamas, nicomaasunto peculiar
de algin profesor diferente. Desde la
plastica, -dibujar personajes, represcn-
far nuevos escenarios, crear situacio-
nes inéditas, estudiar distintas combina-
ciones dc colores v sus gamas, 1dentifi-
car los sentimientos v emociones que
provocan los colores, distinguir sonidos
naturales de los artificiales o sintetiza-
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dos por ordcnador-, desde lo artisti-
co-musical, -identificar las instrumen-
tos, discriminar qué efectos especiales
contribuyen a generar distintos cstados
de dnumo, detectar los significados v
valorcs quc adquicre el stlencio-, desde
¢llenguaje, -sintests de las ideas princi-
palcs transmitidas, bisqueda de sindni-
mosy antonimos, identificacion detiem-
pos verbales utilizados, emision de jui-
c10s valorativos sobre la idoneidad de
los doblajes~, desde lasociocultura, -ana-
lizar diferentes formas de vida, aplicary
valorar Jos cftctos de las conductas en
el propio contexto-, desde... todos fos
puntos de acercamicnto a la realidad, el
alumno aprende a conocer v valorar la
informacion/comunicacion/conocimien-
to que i llega desde ¢l mundo de ima-
genes de los medios: es a basica exi-
gencia educativa de los centros escola-
res respecto de los educandos. Sc trata
de no quedarse pasivo con el riesgo de
aceplar como rcalidad valiosa e imita-
ble lo presentado desde las agencias
distantes ¢ interesadas en la promocion
de necesidades, ideas, actitudes, valo-
res v dependencias;
Enambientes y situacioncs diferentes,
vasugeridas desdela familia, la escue-
la, grupos de amigos, empresas, aso-
claciones, instituciones, se puede rca-
lizar la actividad formativa ante los
medios del cincforum. Globalmente
del entrenamiento de la foralidad: una
permanente propuesta de dialogo, de
accidon reflexiva participada en que
cuaiquicr objcto divulgado, pelicula,
musica, anuncios, ... cs asunto de ana-
lisis y valoracion por los imphicados.
Dc nueve reilerar que, efcctiva-

mente, las posibilidades de informacidn/
comunicacion/conocimiento nunca fue-

ron tan elevadas, al tiempo que exigidas,
para la mas competente intcgracion per-
sonal v social en ¢l ineludible quehacer
vital corresponsable. Sin embargo, tam-
bién es cierta ta alternativa opuesta: que
nunca como hoy ¢s posible ¢l humano
excluido de la realidad sociat y excluido
de la exigida oportunidad de autorrea-
lizacion en que consistc la persona. El
arado romano, o la piedra labrada, o el
libro ilustrado, de nuestro ticmpo es la
imagen apelante/masiticante. Educarse
hoy es saber qué hacerse con ¢l medio
por excelencia de¢ nucstra ¢jecucion so-
ciocultural. La solucidn al reto no puede
acceder solo del paternalista control le-
gislativo, siempre vulnerable y obviable,
ni de la avuda otorgada por grupos de
presion, mas o menos presentes en el
conjunto social, Ha de venir de la misma
realidad pucsta enentredicho: dei queha-
cer perscnificador que se activa en la
propia ¢ malienable lectura, interpreta-
clon v recreacion de los mensajes que
configuran las creencias, actitudes y va-
lores de los cotidianos encuentros con la
vida de cada uno con los demas.

Presde este plantcamiento positivo
y esperanzado, la mentalidad valiosa di-
vulgable no tiene nada que ver con una
actitud de negacién, de rechazo v de
temor frentc a la utilizacién dc los me-
dios. Es otra cuestion mas scncilla, clara
v respetuosa con las palabras v creencias
manifestadas en documentos universales
como la Declaracion del Derechos Hu-
manos (1948) v la cnorme cantidad de
mensajes de nuevos estilos v formas
humanas en el horizontc del afio 2000 v
venideros. Endcfinitiva. que silos medios
son ung de los hallazgos tecnoldgicos
méas magnificos y posibilitadores dcl en-
cuentro humano, dela globalizacion y del
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avance y expansion del conocimiento no
se emplcen de manera utilitaria, oportu-
nista y explotadora para mantener las
conductas que han dicho ser superables y
olvidadas por los mensajes refertdos. No
hay ya lugar para mas hipocresia y pala-
bras, quc a continuacién sc niegan con los
hechos. Los medios al servicio de los
humanos para avanzarenigualdad, digni-
dad y libertad, no puedcn estar cargados
de imagenes de explotacion, falta de res-
peto a la experiencia cotidiana y mancjo
interesado desde centros ccondmicos po-
liticos o sociales. La humanidad ya ha
atesorado conocimiento, experiencias vy
valores d¢ todo ambito ¢ indole para
llenar todas las horas imaginables de TV
de belleza, bondad v verdad. La cocstion

. v las exigencias de los ticmpos requicren

cohcrencia vy un decidido afan por no
hacer mas presente o gue los humanos
podemos tener de superable, sino agquello
que en decir de K. Popper le llenaba de
esperanza v le mantenia crédulo respec-
to de las posibilidades de la humanidad,
fas obras de arte. Lo ya hecho mas
valioso y lo que atin nos queda por hacer.
El medio no puede scr un invento para
mantener actitudes y valores, esttlos, que
estan en el trasfondo de lo dicho como
denostable. Los medios son ¢l mejor in-
vento hasta ahora togrado para hacer
mas real y concreta la emancipacion vy cl
conoctmiento de los scres humanos. Su
uso no es neutral v requicre preparacion
y conciencia. Toda propuesta educativa
de hoy no puede hacersc al margen de los
medios. Ya sea para aprender con ellos;
va para aprender a distanciarse de ¢llos;
va para aprender a conocer a los demads
v al mundo de una manera mas esperan-
zada y valiosa.
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