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INTRODUCCION

Este documento recopila el esfuerzo y el trabajo derivados de la puesta en
marcha de un proyecto de investigacion enmarcado en el Master Oficial
“Comunicacion y Educacién en la Red: De la Sociedad de la Informacién a
la Sociedad del Conocimiento”, dando cuerpo a Trabajo Fin de Master en el
subprograma de investigacion “Comunicacion Digital”. Por ello no es
simplemente una investigaciéon sobre un problema concreto, es una exposicidon
de lo que este proceso formativo me aport6 y de las competencias adquiridas en
un camino de casi dos afos en el que me empapé de conocimientos hasta

entonces desconocidos para mi.

De esta manera despliego aqui ilusiones, proyectos, intenciones, ideas y limites
cognoscitivos que ir rompiendo dia a dia para seguir avanzando en este camino
que, por fortuna, ya tiene un recorrido previsto gracias a la ayuda pre doctoral
“Severo Ochoa” que me ha concedido la Consejeria de Educacion y

Universidades del Principado de Asturias.

El trabajo esta formado por esta introduccion, un primer apartado dedicado a la
justificacion del interés del tema y los objetivos de la investigacion; un segundo
apartado en el que se explicita la configuracion del marco tedrico al que le sigue
un disefio metodolégico de la investigacion; un cuarto apartado destinado a la
presentacion de los resultados; otro de conclusiones de la investigacion; varias
propuestas de mejora y, finalmente, la bibliografia. A modo de complemento se
afiaden, en ultima instancia y en formato digital (CD), los anexos referenciados a

lo largo del cuerpo del proyecto.

En el primer apartado, “Justificacion e interés del tema y objetivos del
estudio”, abordamos directamente el objeto de estudio, haciendo para ello una
revision general de la situacion de partida y un desglose de objetivos generales y
especificos que marcaran la finalidad del estudio de la cuestién. Este capitulo
pretende ser un resumen para situar al lector o a la lectora en un primer

momento, sirviendo como orientacion y punto de partida argumentado.
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El siguiente apartado recibe el nombre de “Marco tedrico” y en él se profundiza
en aspectos relacionados con los conceptos encaminados a dar una respuesta a
los objetivos planteados. En este caso, las tematicas concretas sobre las que se
reflexionara son la asignatura de tecnologia educativa en el contexto de
ensefianza universitaria espafnola; las teorias relacionadas con la educacidn
mediatica; las nuevas implicaciones docentes y metodoldgicas relacionadas con
el aprendizaje colaborativo, la perspectiva EMIREC y el énfasis en la produccion;
los conceptos de identidad digital y cultural global; el mercado de la informacion y

las tendencias de género vinculadas al analisis mediatico critico.

En el tercer apartado se despliega el “Disefio metodolégico de la
investigacion”. En este apartado del trabajo se hace un recorrido que describe
y explica cada uno de los aspectos formales relacionados con la metodologia
puesta en marcha para obtener los datos de la investigacién: enfoque
metodologico, objeto y muestra, preguntas de investigacion, métodos y técnicas

de obtencién de informacion y una breve temporalizacion.

A lo largo del cuarto apartado se presentan los “Resultados de la
investigacion” en torno a las distintas técnicas utilizadas: cuestionario inicial,
grupos de discusion e infografias, principalmente. Se contextualiza y explica la
manera de proceder con cada una de estas técnicas. Las evidencias obtenidas
se han organizado en torno a una serie de categorias que hemos perfilado para

operativizarlas y facilitar su comprension.

El apartado quinto, que recibe el nombre de “Conclusiones de la
investigacion”, dara cuenta de las reflexiones mas relevantes a las que hemos
llegado después de recoger y analizar los datos de la investigacion. Nuestras
aportaciones al tema derivadas de esas conclusiones tendran su espacio en el

apartado “Nuevas lineas de investigacidon y propuestas de mejora”.

El séptimo, “Bibliografia y materiales de referencia”, es el repositorio de
enlaces, contenidos y fuentes que hemos utilizado para realizar el trabajo,

adecuadamente referenciadas.

Finalmente, el capitulo “ANEXOS” recogera el listado de los documentos de
apoyo indicados a lo largo del cuerpo del trabajo. Estos documentos multiformato

se podran consultar en el CD que acompafia a este trabajo.
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1. JUSTIFICACION E INTERES DEL TEMA Y OBJETIVO
GENERAL DEL ESTUDIO

Presentacion del problema de investigacion y anédlisis de la
situacién de partida

La investigacion planteada y desarrollada en este Trabajo Fin de Master
tiene como objetivo detectar, describir y analizar la cultura mediéatica de
los y las futuros/as profesionales de la educacion, y estudiar cémo esta
cultura mediatica influye en su formacidn como Graduados/as en
Pedagogia. En esta investigacion también se ha implicado la perspectiva
de género, pues es un aspecto diferenciador de la propuesta didactica de
la asignatura, y a su vez, es uno de los intereses personales en los que he
centrado mi formacion y mi actividad socioeducativa en los ultimos afios.
El estudio se ha realizado durante el curso 2012-2013 en la Universidad
de Oviedo aunque algunos de los datos analizados son de los cursos

2010-2011 y 2011-2012, como comentaremos a lo largo del trabajo.

La evaluacién que se ha hecho de la situacién es una evaluacién inicial,
de aproximacion e interpretacion a las representaciones y creaciones
audiovisuales que los estudiantes desarrollan en el marco de las
actividades que se llevan a cabo en la asignatura Tecnologia Educativa de
primer curso del grado de Pedagogia. Por ello, nos basamos en la
descripcion de los datos obtenidos y la relacidon de estos con la teoria en
la que se apoya nuestro trabajo para poder generar nuevo conocimiento vy,
a partir de él, lanzar propuestas tanto para la mejora de la docencia como
para futuras investigaciones en este campo. Asi mismo, los datos
obtenidos con este estudio van encaminados a la retroalimentacién para
la mejora del proceso formativo, pues hemos obtenido informacion que
sirve para conocer mejor al alumnado con el que se trabaja y redisenar las
propuestas docentes llevadas a cabo en la asignatura. Esta primera
evaluacion abre un nuevo camino de investigacion que se ira abordando

€N Cursos sucesivos.
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El grupo de personas que conforman el colectivo objetivo de investigacion
son estudiantes de 1° de grado en Pedagogia. Estas personas estan en
un momento de inicio de su carrera profesional y, por lo tanto, de cambio
personal y de evolucién Partir de la integracion de ese colectivo en la
sociedad, favoreciendo su participacion en un momento de crisis
socioeconomica y cultural es clave para hacer significativos los contenidos

y, por tanto, los aprendizajes.

El alumnado que actualmente esta cursando la titulacion de Pedagogia se
va a enfrentar a una situacion muy compleja en los préximos afos: Las
becas y subvenciones (tanto publicas como de empresas privadas) para
formarse y trabajar en los campos de la educacion son bastante limitadas,
la inversion publica en educacion y temas sociales esta siendo
drasticamente recortada, y la tendencia que siguen las empresas hacia
una “tecnologizacién” pura no tiene en mente la figura del pedagogo o la
pedagoga como rol clave. A pesar de que nuestro campo, aun siendo
amplio, esta siendo acotado por otros profesionales (como psicélogos y
trabajadores sociales), todavia tenemos mucho que decir y mucho que
hacer en este contexto social. La Pedagogia es un campo con salidas
muy diversas: Desde la mas tradicional y dirigida al campo escolar,
pasando por la pedagogia social y llegando hasta la laboral, una

posibilidad aun desconocida para muchos y muchas.

Ellos y ellas van a tener que desplegar en su futuro profesional
conocimientos novedosos e innovadores que iran incorporando a lo
largo de su camino formativo y personal. Muchos de estos conocimientos
son emergentes, otros tantos todavia no se evidencian, no existen.
Conocimientos muy relacionados con la integracion activa en la sociedad
red y que son adquiridos, muchas veces, por ensayo y error informal. La
Universidad también ha de enfrentarse a estos conocimientos para poder
ofertarlos y trabajarlos, aunque en la actualidad existe una importante
brecha entre el sistema de formacion reglada y las demandas del mercado
de trabajo: La formacion superior todavia no es capaz de adaptarse a la

sociedad.
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Aunque buena parte del trabajo de esta investigacién se va a centrar
directamente en el alumnado de 1° de grado, parte del antiguo alumnado
de la asignatura, también va a tener voz y representacion. Buscamos
conocer la manera en la que la asignatura ha abierto nuevas vias de
conocimiento, enlazando historias y biografias académicas vy
personales con un mundo medidtico mas profundo y analizado.
Gracias a la participacion de varios grupos de chicos y chicas que
cursaron la asignatura en los cursos académicos 2010-2011 y 2011-2012
pudimos indagar la vivencia vinculada con ese momento, la produccién de
los trabajos que hicieron durante su paso por este proceso formativo, y
cdmo ese proceso ha repercutido en su formacién a varios niveles. Con
ellos y ellas también intentaremos analizar como aparecen los
estereotipos sexistas en los anuncios publicitarios y los medios de
comunicacién en general, sus configuraciones identitarias, de poderes y

grandes medios, etc.

La investigacion tiene un interés social, académico y personal que
queremos resaltar. Estamos en plena adaptacion de los planes de estudio
al Espacio Superior de Educacion Europeo (EEES), mas conocido
como “proceso de Bolonia”. Esta reforma supone una restructuracion de
los materiales curriculares y los proyectos docentes vinculados a las
asignaturas que se imparten en las universidades espafnolas y europeas.
Mas alla de los manidos y, muchas veces vacios, discursos oficiales las
reformas que se han ido aconteciendo a partir de la idea que subyace de
ese EEES requieren un analisis de las nuevas metodologias participativas
a implantar que vaya encaminado a posibilitar una mayor vinculacién con
las realidades e intereses del alumnado universitario. Este analisis debe
conectar con sus identidades y su cultura. Profundizar en la vida mediatica
de este colectivo es tarea fundamental para conseguir un proceso de E-A

realmente significativo.

Ese proceso de E-A tiene un objetivo institucional enfocado al desarrollo
de competencias profesionales que permitan el acceso a un mercado
laboral. Este mercado laboral responde a un sistema concreto,

garantizando el equilibrio y la sostenibilidad de un modelo capitalista, sin
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atender a las situaciones de desigualdad y desequilibrio que ese propio
modelo genera. Sin embargo, la formacion universitaria puede orientarse
desde diferentes enfoques entre los que este trabajo elige el referido a
una practica transformadora relacionada con el concepto de
“profesionalidad ampliada” (Fueyo, 2006, Braga et. al., 2007), La
“profesionalidad ampliada” entiende las competencias como
herramientas para enfrentarse a los problemas del dia a dia, que no son
estaticas y que se van transformando en la propia experiencia del
profesional o de la profesional. Esta investigacién busca conocer mas
sobre la formaciéon de los y las futuros/as profesionales de la Pedagogia,
partiendo de la base de que esta formacion puede ser una oportunidad de
construir, reflexionar y cuestionar aspectos politicos, sociales,
econdmicos, informativos... en definitiva, como una verdadera educacion
global que no se centre en el saber hacer, si no también en el saber

pensar.

Por otro lado también es un foco de interés para el campo de la
educacion mediéatica, en tanto que se centra especificamente en los
medios de masas mas consumidos por los y las jovenes. Ademas, la
investigacion va mas alla y vincula estos medios con las producciones del
estudiantado, detectando flujos Dbidireccionales de influencia vy
entendiendo esta construccion desde el plano académico y profesional,
atendiendo también a la vivencia mas personal. Asi, se da importancia a

la carga emocional de los medios, y a su funcion educadora.

Mis conocimientos de base me han ayudado a enfocar el tema desde una
perspectiva holistica en la que se conjugan diferentes ideas iniciales. A lo
largo de los ultimos afios he participado activamente en proyectos e
investigaciones que han aumentado mi bagaje de conocimientos sobre la
tematica de estudio y me han proporcionado un mayor conocimiento de la
cultura juvenil. En esta linea, he podido reinvertir en este estudio los
conocimientos adquiridos a lo largo del desarrollo y la ejecucion del

n1

proyecto “Asexora” ', del que fui artifice. Este proyecto, llevado a cabo

desde un organismo publico (Consejo de la Juventud del Principado de

' Guia del proyecto disponible en ANEXOS
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Asturias), aporta una intervencion socioeducativa en forma de
asesoramiento sexoldgico a través de email, redes sociales, y WhatsApp.
Alrededor de este proyecto se perfilaron acciones formativas, eventos
divulgativos, disefios metodoldgicos y evaluativos, etc. Asexora es un
proyecto vivo, que aun esta en ejecucidn, y que se preve siga
articulandose como eje destacado de la actividad del Consejo de la
Juventud de Asturias.

Por otro lado, esta investigacion da continuidad al trabajo que habia
iniciado en diferentes asignaturas del master y que ha sido reflejado a lo
largo de este curso académico en diversos espacios de divulgacion.
Repasando estos trabajos, podemos referenciar la publicacién sobre
entornos personales de aprendizaje (PLE) y plataformas virtuales,
publicado en el n° 60 del monografico de la Revista Iberoamericana de
Educacion (Calvo, 2012). Esta publicacion dibuja algunos trazos
generales acerca de los principales esquemas que los entornos
personales de aprendizaje pueden seguir, analizando las funciones que
cada plataforma virtual asume, la manera en que estas piezas se incluyen
en los distintos procesos de aprendizaje, y la intencionalidad, la accién y

los modelos de comunicacion que se ponen en marcha.

También tuvimos la oportunidad de presentar en el | Congreso
Internacional CONTECE, celebrado en Santiago de Compostela en
Febrero del 2013, una comunicacién sobre educacion mediatica y
ciberactivismo? (Fueyo y Calvo, 2013) que recogia los datos de un
estudio previo realizado el afio pasado sobre esta misma asignatura. Este
estudio buscaba conocer el nivel de implicacion y denuncia social a través

de la red ejercido por los y las estudiantes en el curso 2011-2012.

Directamente en relacion con este trabajo que aqui se presenta se ha
llevado a cabo una actividad de presentacién y divulgacion previa de la
investigacion por medio del poéster “La cultura mediatica en la

formacion de los profesionales de la educacion desde una

2 Presentacion PREZI disponible en http://prezi.com/e2qgxkyqw7gkc/educacion-mediatica-y-
ciberactivismo-a-traves-de-la-tecnologia-educativa/
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perspectiva de género”

(Calvo, 2013) presentado en las IV Jornadas
de género y diversidad de la Universidad de Oviedo, que en esta
ocasién llevaban como titulo “Presencia y representacion de las mujeres

en los medios de comunicaciéon”.

En esta misma linea, tuve la ocasion de colaborar como ponente en la
mesa redonda “Influencia que ejercen los medios en la conducta y

comportamiento™

en el marco de las jornadas “Publicidad y medios de
comunicacion desde una perspectiva de género” organizadas por la
asociacion Mujeres Jovenes de Asturias y el Consejo de la Juventud de

Gijén en marzo del 2013.

En base a todo lo explicitado anteriormente en este apartado, el objetivo
general de esta investigacion es conocer cual es la cultura mediatica
que consumen activamente los y las jévenes estudiantes de 1° del Grado
en Pedagogia de la Universidad de Oviedo, analizando la influencia esa
cultura mediatica en su formacidn en el marco de la asignatura

“Tecnologia Educativa” y utilizando un enfoque de género.

® Poster disponible en ANEXOS
* Presentacion PREZI disponible en http://prezi.com/5i-p0c6gxkox/publicidad-y-medios-de-
comunicacion-sexualidad/
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2. MARCO TEORICO Y REVISION ACTUALIZADA DE LA
LITERATURA

Educacion Mediéatica y Tecnologia Educativa

La Tecnologia Educativa en la formacion de los y las
profesionales de la educacion. El caso especifico de la

Universidad de Oviedo

Nuestra investigacion se enmarca en un momento de transicion,
una inflexion vivencial que empieza a dibujar un nuevo horizonte de
posibilidades en el futuro del alumnado que va a participar en la
misma. Primer curso de grado, nuevos contextos socioculturales a
los que atender, conceptos y conocimientos que nada tienen que
ver con los trabajados en épocas anteriores, y una nueva
metodologia que va a suponer todo un cambio de paradigma en la

forma de entender la participacion en el aula y en la vida.

El campo de la Pedagogia es muy amplio: muchos perfiles
profesionales se orientan en torno a un concepto que abarca
procesos educativos que se viven alo largo de toda la vida. Es
por eso que los y las profesionales de la educacion deben ser
capaces de enfrentarse a multiples casuisticas y situaciones,
algunas imposibles de prever. ;Tiene sentido hablar de un
curriculum mecanicista y teérico cuando nuestro trabajo va a ser
trabajar con todo tipo de personas, con caracteristicas,

experiencias e intereses diferentes?

La integracién de las TICs y los medios de masas en los
curriculums de las titulaciones universitarias relacionadas con la
educacion (magisterio, pedagogia, educacion social...) no es una
cuestion novedosa: Desde el primer encuentro de profesorado
universitario de Tecnologia Educativa europeo en Francia en el

ano 1990, donde se establecen los parametros para la formacion
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de profesionales de la educacion en el campo de la Educacion en
Medios (Cabero y Guerra, 2011), hace ya varios afios que las
tecnologias han tenido un espacio especifico en las configuraciones
de los planes de formacion superior (Area, 2002). Las primeras
iniciativas curriculares destinadas a la inclusion de los medios post-
analdgicos en los planes formativos de Magisterio o Pedagogia
referenciaban directamente las “nuevas tecnologias” como una
manera de aumentar el universo cognoscitivo superando las
barreras de la pizarra, el lapicero, el material impreso y el
retroproyector (Barroso, 2003), aunque en muchos casos el
contenido trabajado era puramente tedrico debido a la falta de
medios que permitiesen trabajar directamente con ordenadores,
camaras, equipos de radio, etc. Por otra parte, es imprescindible
reflexionar sobre la manera en la que se han incluido las
tecnologias en la practica docente, y es que no es suficiente con
utilizar en formato de practica aislada determinados instrumentos
“TIC”, estas “iniciativas deben ir orientadas a multiples frentes de
intervencidon, todos ellos estrechamente vinculados” (Barroso,
2003:7).

En la actualidad, y tras la puesta en marcha de proyectos
institucionales basados en la premisa “un ordenador por nifio”,
son muchos los estudios que analizan la implicacién de las TICs en
la practica docente, y como esto ha repercutido en la formacién de
los y las futuros/as profesionales de la educacion (Area, 2011). Una
de las conclusiones principales de estos estudios es que los
proyectos de formacion en Tecnologia Educativa deben entenderse
no solo como “la introduccion de maquinas digitales para que sean
empleadas por los estudiantes y el profesorado, sino como un
proyecto de reforma educativa global’” (Area, 2011:70). Aun en
nuestros dias, tras la puesta en marcha proyectos y programas
institucionales y privados en centros de todo el pais, “muchas de las
experiencias educativas y comunicativas que recurren a las

tecnologias digitales no dejan de ser gutenberguianas aunque usen

Pagina 15 de 156



la Web (Aparici, 2011b:8) Es decir, la formacién del alumnado de

estudios superiores de Magisterio y Pedagogia deberia orientar sus

esfuerzos en entender a las personas en vez de a las maquinas.

Poniendo el foco en el alumnado como eje central sobre el que

articular los procesos de ensefanza-aprendizaje, y teniendo en

cuenta que las personas con las que trabajamos son futuro/as

profesionales de la educacion, ellos y ellas deberian formarse en

(Fueyo, Rodriguez-Hoyos y Belver, 2010; Fueyo y Sanchez, 2011):

El andlisis de los contenidos transmitidos por los
medios, en los aspectos formales, técnicos y expresivos, en
las formas de aprovechamiento social, educativo y cultural
de los contenidos transmitidos por los medios audiovisuales
y por los sistemas de informacion y comunicacién, y en el
fomento del pensamiento critico a través del analisis y la

reflexion.

La creacion audiovisual y multimedia en el disefio,
guionizacién y produccion de mensajes. Por tanto, estamos
convencidas de que la educacion mediatica debe
posibilitarles la adquisicidon de conocimientos y destrezas

para ser unas emisoras y receptoras reflexivas.

La reflexion critica y autbnoma sobre la realidad social,
profesional y politica en la que tienen que intervenir para

transformarla. Esto supone formarse para:

0 usar los medios en el analisis de la realidad de

manera auténoma vy critica,

0 analizar y producir sus propios materiales para la
comunicacion educativa de forma coherente con su

pensamiento pedagogico.

0 seleccionar y analizar criticamente los materiales y
recursos educativos disefados por otros
profesionales, entidades publicas y privadas-

comerciales y ser capaces de desarrollar una
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comunicacion educativa eminentemente social, critica

y emancipadora.

El objetivo principal de la asignatura “Tecnologia Educativa” tal y
como esta configurada para su imparticion en el marco de la
Universidad de Oviedo, universo especifico sobre el que centramos
nuestra investigacion, es que el alumnado se introduzca en los
aspectos tanto tedricos como practicos que estan implicados en la
utilizacion y analisis didactico de  medios y materiales
tecnolégicos. Para ello se abordan contenidos destinados a
analizar el contexto psico-socio-politico y educativo en el que se
incorpora la Tecnologia en el proceso de ensefianza-aprendizaje,
asi como las implicaciones curriculares, didacticas y organizativas

derivadas de la misma.

En el marco de la asignatura se desarrollan experiencias
destinadas a que los estudiantes analicen su futuro papel como
agentes de cambio y cobren conciencia de la importancia que para
este rol profesional pueden tener las herramientas tecnolégicas
utilizadas durante el trascurso de la asignatura. De esta manera las
TICs no solo se entienden como mecanismos de analisis de
informacion, sino también como herramientas que permiten crear
mensajes audiovisuales y difundirlos en red. (Fueyo, Sanchez y

Rodriguez, 2010; Fueyo, Rodriguez-Hoyos y Belver, 2010).

Ademas de todo ello esta asignatura tiene en cuenta la
“profesionalidad ampliada” (Fueyo, 2006; Braga et. al., 2007), que
en el caso de los futuros profesionales de la Pedagogia se
distingue por su caracter social y participativo. Esto significa que el
profesorado encargado de impartir la asignatura rechaza el
discurso dominante por el que la formacién para el desarrollo de
profesionales cualificado/as se limita a un entrenamiento en un
catalogo de competencias estandarizadas determinadas por el
mercado laboral y, por tanto, por los poderes econdmicos Yy

politicos.

Pagina 17 de 156



Por ello, el equipo docente encargado de disefiar e impartir esta
asignatura entiende el concepto de “competencia” como la
“capacidad de movilizar todo tipo destrezas, habilidades y recursos
cognitivos entre los que se encuentran informaciones y saberes
diversos (publicos y compartidos; establecidos, profesionales, de
sentido comun; procedentes de la experiencia, procedentes de un
intercambio o de compartir o en formacion; de accion, apenas
formalizados y tedricos, basados en la investigacion)” (Perrenoud,
2004:173). Desde esta perspectiva, los contenidos son recursos
al servicio del desarrollo de competencias para la vida en sociedad,
para la vida en la cultura y en el contexto, y no solo fines en si
mismos. Por ello, los conceptos que se trabaja en la formacion de
lo/as estudiantes estaran al servicio del desarrollo de competencias
profesionales directamente relacionadas con este campo (Fueyo,
2012).

La asignatura busca concretarse en forma de resultados de
aprendizaje en funcion de la consecucion de las siguientes
competencias especificas tal y como explicita la memoria de
verificacion del titulo de graduado o graduada en Pedagogia por la

Universidad de Oviedo®.

e Conocer y comprender el papel y las aportaciones de los
medios didacticos y las tecnologias de la informacién y la
comunicacion a los procesos educativos en el contexto de la

sociedad del conocimiento.

e Ser capaz de disefiar programas y propuestas para la
alfabetizacion audiovisual y digital y de educacion para los

medios de comunicacion.

e Ser capaz de incorporar medios y recursos didacticos al

diseio de planes, programas, proyectos y acciones

° Memoria de verificacion del titulo de grado en Pedagogia:

http://dptoccedu.uniovi.es/c/document library/get file?uuid=c86bf730-a0ce-4545-b11d-
797af8a6f81e&groupld=238229
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adaptadas a los distintos niveles del sistema educativo

generando propuestas educativas innovadoras.

e Analizar, seleccionar y utilizar las aplicaciones de las
tecnologias de la informacioén y la comunicacion asociadas a

los procesos educativos.

e Ser capaz de seleccionar e incorporar medios y materiales
didacticos al disefio de planes de formacion adecuados a las

nuevas situaciones, necesidades y contextos.

e Asesorar sobre el uso pedagdgico de los medios didacticos y
las tecnologias de la informacion y la comunicacion en el

ambito de la intervencion social y educativa.

Dentro de las prioridades de la asignatura en relacién con la
educacion mediatica para la formacion de los profesionales de la
Pedagogia figura la incorporacion del enfoque de género. Esta
prioridad viene dada por el hecho de que un alto porcentaje de los
futuros profesionales de la educacion son mujeres y que por tanto
ese es un elemento que va a determinar como se configura su

identidad profesional futura con respecto al uso de la tecnologia.

Tanto ellas como ellos, en un futuro cercano, tendran que trabajar
en contextos en los que perviven las desigualdades sociales por
razones de género y creemos que el uso de un enfoque de género
es ineludible para que en el futuro puedan abordar con sentido

critico muchas de sus competencias profesionales (Fueyo, 2013).

Educacion mediatica en la Tecnologia Educativa desde un

enfoque critico

La asignatura “Tecnologia Educativa” va mas alla del aprendizaje
técnico y mecanico del uso de medios y tecnologias. Por ello basa
sus esquemas tedricos en los conceptos vinculados con la
‘educomunicacién” o “educacion mediatica”. Nuestra investigacion

se apoyara en esas teorias para explicar los consumos y los usos
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de medios, mensajes, informaciones, contenidos... en definitiva, del
concepto de “comunicacion educativa” (Aparici, 2003), atendiendo
no solo a aspectos técnicos o funcionales, sino también criticos y

de transformacién social.

La educacion mediatica conjuga diferentes dimensiones a valorar
a la hora de abordar el estudio de los medios: El lenguaje que se
presenta, la tecnologia utilizada y sus caracteristicas, los modelos
de comunicacion y las posibilidades de interaccion y replica, las
estrategias de produccién y difusion de contenidos y mensajes, la
ideologia y los valores explicitos e implicitos; y la estética. (Ferrés y
Piscitelli, 2012). A todo ello hemos de afadirle una tendencia
educativa que abogue por la participacién, la colaboracién y la
autonomia personal que supere la simplicidad que surge de
“trasladar esquemas y modelos de andlisis de espacios analégicos
a escenarios digitales” (Aparici, 2011b:10), escenarios en los que

ellos y ellas deben desenvolverse ahora, y en el futuro.

Tales dimensiones deben estar presentes en la formacion de los y
las profesionales de la educacion a lo largo de su recorrido
universitario y post-universitario para garantizar un conocimiento
profundo de lo que los medios suponen e implican en los
imaginarios colectivos. Un conocimiento superficial o simplista de
estas herramientas derivara en un uso limitado de las mismas, que
no permite aprovechar sus potencialidades. Por otra parte obviar
aspectos relacionados con la presencia de sesgos o la influencia de
los poderes econdmicos y politicos en los medios (Ramonet, 2003)
desencadenara en una perpetua reproduccion de conductas poco

participativas, estereotipos sociales, mensajes no inclusivos, etc...

Para posibilitar que el alumnado que cursa el grado en Pedagogia
sea capaz de incorporar a su bagaje un conocimiento profundo y
objetivo de la cultura mediatica en la que vive, desde “Tecnologia
Educativa” se tratan y trabajan aquellos procesos educativos
mediante los cuales las personas se dotan de herramientas basicas

para manejar autbnomamente y con conciencia critica la
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informacion y la cultura de la sociedad en la que se encuentran
inmersas (Fueyo, 2006; Fueyo y Calvo, 2013). Asi se busca
expandir la creatividad de lo/as estudiantes y su capacidad de
comunicarse de forma igualitaria con otras personas, sin perder
de vista que en sus intercambios comunicativos la recepcion se
hace tan importante como la propia emision de mensajes. Es decir,
no solo se trata de oir y entender, es preciso hablar y defender
mensajes propios o colectivos que sean relevantes para nuestra

vida y para nuestro posicionamiento como seres activos.

Dentro del gran concepto de “educacion mediatica”, la asignatura
de “Tecnologia Educativa” se orienta especificamente a trabajar en
torno a la idea concreta de educomunicacién para el cambio social
(Barranquero, 2007), en la que no solo se aprende (de forma
auténoma) a utilizar medios de comunicacién para educar
(educacion con los medios), sino también a reflexionar sobre esos
medios y sus mensajes (educacion para los medios) a partir de la
propia generacion de contenidos, convirtiendo al alumnado en
productores y productoras con implicacion en un proceso global
(Neary y Winn, 2009) . Desde esa perspectiva se tiende a retomar y
reformular el concepto accién educomunicativa-social en el que
las TICs aparecen reflejadas “como potenciadoras de nuestra
condicion dialdgica, creativa y colaborativa” encaminada hacia una
“apropiacion tecno-social” (Barbas, 2011:8). El ideal que subyace
de esta teoria defiende que los medios pueden ser verdaderamente
utiles para las personas y no para los mercados, si esas personas
se unen para apropiarse de esos medios y convertirlos en
instrumentos al servicio del conocimiento y la sociedad,
identificando y eliminando las distancias entre las personas
utilizando, para ello, esos medios de comunicacion (Stornaiuolo,
DiZio y Hellmich, 2013)

Si bien la reflexion y el empoderamiento requieren de un importante
trabajo racional y de argumentacién teodrica, las emociones también

tienen mucho que decir en la manera en la que nos enfrentamos al
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mundo. Consideramos imprescindible tener en cuenta la influencia
que ejercen los procesos emotivos y motivacionales sobre la
relacion que mantenemos con los medios, pues una educacion
centrada en los procesos conscientes y racionales es insuficiente
en tanto que los medios han desarrollado una potente maquinaria
dirigida a nuestros afectos, emociones y deseos, que muchas
veces se situa mas alla de aquello que expresamos racionalmente
y que tiene mucho que ver con los procesos de creacion y
desarrollo de identidades. Los medios también pueden ser un
instrumento de refuerzo de los procesos de E-A, ya que “los medios
de comunicacion, a través de las emociones positivas, pueden ser
un camino hacia la motivacién y la cognicion” (Bisquerra y Filella,
2003:64).

La razon y el espiritu critico son totalmente vulnerables a la
influencia de unas emociones potenciadas al maximo por
sofisticados dispositivos audiovisuales y tecnoldgicos, solo es
posible desarrollar un verdadero espiritu critico en relaciéon con los
medios si somos capaces simultaneamente de desarrollar un
analisis critico de cdmo operan nuestras emociones. Como sefalan
Ferrés y Piscitelli (2012), la razén sin emocién es impotente. Por
eso es importante saber implicar emocionalmente a las personas
desarrollando experiencias de aprendizaje pensadas
especificamente para ello. Para conseguir conectar con mentes y
con emociones Yy posibilitar el cambio como objetivo principal, la
asignatura también incluye en su desarrollo curricular una
perspectiva critica y de género que nutre las competencias antes

comentadas.

En funcién de todo lo comentado se establecen dos ideas que van
interrelacionadas y presentan una dialéctica que da sentido a una
educacion para los medios critica: La idea de que las TICs puede
acercarnos a un espacio liberador, de creacion y colaboracién para
producir y comunicar; y la idea de que las TICs son herramientas

controladas por el sistema de consumo y que, por tanto, solo busca

Pagina 22 de 156



maximizar el beneficio de los 6rganos de poder que lo controlan.
Resquebrajar los cimientos de lo mercantil para reforzar los de la
creacion colectiva es el proposito final mas ambicioso de la
educomunicacion tal y como es entendida desde la asignatura, y

desde nuestra investigacion.

Implicaciones metodolégicas y docentes: ElI aprendizaje
colaborativo, el modelo “feed-feed” y el énfasis en la

produccion

Los fines de la educomunicacion en general, y de la asignatura
“Tecnologia Educativa” en concreto, implican asumir una
reestructuracion metodoldgica profunda. Por ello, las actividades
docentes y discentes son actualizadas. Esto se evidencia de

multiples maneras:

e El profesorado se perfila como guia para un camino en el

que los protagonistas son los alumnos y las alumnas.

e El aula universitaria se convierte en un espacio experiencial

mas alla de los limites geografico-temporales de la misma.

e El alumnado participa: Se levantan, escriben, hablan,

opinan, argumentan...

e Se pone en marcha la creatividad y los mecanismos de
innovacion de profesorado y alumnado: un unico examen
final en papel no es capaz de dar cuenta de todo el trabajo

del dia a dia de la asignatura.

e Estructurar parte del trabajo en un entorno virtual obliga tanto
al alumnado como al profesorado a enfrentarse a recursos
diferentes, muchas veces desconocidos, que se aprender a
utilizar de manera auténoma: software de edicién de audio,

de video, escribir en un blog...

En un prisma educativo influenciado por la teoria del

constructivismo (Hernandez, 2008) surge con fuerza el concepto de
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aprendizaje colaborativo (Johnson y Johnson, 1998; Osuna, 2007,
Pérez—Mateo y Guitert, 2007). El aprendizaje colaborativo es
entendido como un sistema de interacciones cuidadosamente
disefiado para provocar una influencia reciproca entre los
integrantes de un aula, una clase, un equipo, etc. Es decir, dentro
de un grupo todos influyen y aportan ideas para crear contenidos,
producir mensajes y lanzar ideas con sentido en un contexto
determinado. El grupo es el que llenara de contenidos y riqueza el
proceso de E-A con su actividad y colaboracién, sin competicion ni
jerarquias impuestas y estableciendo por si mismo objetivos y
lineas a abarcar. Para Panitz (2001) en el aprendizaje colaborativo
es el alumnado quien disefan una estructura valida de
interacciones y mantienen el control sobre las diferentes decisiones

que van a repercutir en su formacion y aprendizaje.

La asignatura de “Tecnologia Educativa” esta disefiada en torno a
esta idea de aprendizaje colaborativo, por lo que parte de las
experiencias de las personas, de las vivencias y de las
interacciones con el entorno y los medios. De esta forma, el
conocimiento “no viene dado” solo por agentes externos, si no que
cada cual lo crea segun su realidad y sus necesidades. El
profesorado tiene una figura clara: facilitar y orientar al alumnado,
aportar recursos y, en definitiva, posibilitar el desarrollo pleno de

sus capacidades y competencias personales y profesionales.

La asignatura "Tecnologia Educativa" propone la construccion de
un camino que va desde la critica al cambio, entendiendo como
necesaria la participacion de los y las jovenes en la vida social y
académica. Esta tendencia hace necesario recuperar la base
tedrica de la educomunicacion iberoamericana, asentada en Kaplun
y en su “Una pedagogia de la comunicacion”. Aqui, el autor (1998)
habla de como la comunicacion social democrética debe estar al
servicio de un proceso educativo de transformacion que implique en
su produccion a toda la sociedad o, en su defecto, a un grupo que

represente a esa sociedad. Los y las futuros/as profesionales de la
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educacion “reclaman también su derecho a la participacion. Y, por

tanto, a la comunicacion” (Kaplun, 1998:63).

El trabajo del alumnado sigue esta maxima involucrandose en una
experiencia de aprendizaje en formatos comunicativos diferentes
(pluralidad) que requieren de lenguajes comunicativos diferentes
(expresividad). Es una comunicacion que se adapta al contexto,
en lugar de ser el contexto el que se tiene que adecuar a la
comunicacion. “La cultura dominante tiene su codigo; pero el pueblo

ha creado y plasmado también el suyo propio.” (Kaplun, 1998:221).

Esa participacion no solo se entiende en términos de habla, sino
también en términos de construccibn de conocimiento, lo que
garantiza que la formacion universitaria repercute en la sociedad,
generando un valor para la comunidad. Para conseguir este
propaosito y calar en un gran contexto, la relacion establecida debe
ser circular, horizontal de conexién y juego plural. Aprender no
consiste en escuchar y reproducir, si no en hablar y discutir. Las
producciones desarrolladas en el marco de la asignatura basan su
esqueleto en el intercambio y puesta en comun, en la reciprocidad y
el conflicto que se deriva del “ponerse de acuerdo”. Y ese “ponerse
de acuerdo” implica descubrir, darse cuenta de, llevar la contraria
a... inventar y reciclar. Y hacer esto en soledad es complicado,
“‘exige el intercambio (...) requiere INTERLOCUTORES” (Kaplun,
1998:213).

Para generar interlocutores, personas que se expresen, critiquen,
cuestionen y argumenten, requerimos un “diadlogo, intercambio; una
relacion de compartir, de hallarse en correspondencia, en
reciprocidad” (Hund, 1997 en Osuna, 2007). En los medios de
comunicacioén tradicionales esas voces acababan silenciadas en las
mentes, sin extrapolarse a un plano mas palpable ya que no todo el
mundo tenia repercusion mediatica: las criticas también estaban
sesgadas. Actualmente podemos aprovechar las posibilidades de
Internet, un medio de comunicacion diferente a los medios

analdgicos dominantes, en el que si tenemos la posibilidad de
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mostrar otros mensajes y otras voces. Las producciones del
alumnado generadas en el marco de la asignatura siguen,
claramente, un modelo "feed-feed" en el que "cada un@ de
nosotr@s en las redes somos potencialmente un medio de y para la

comunicacion" (Aparici, 2011a).

La cultura mediatica y la cultura digital de las personas jovenes

El concepto de identidad en la sociedad red

En un espacio cambiante y en continua transformacion, las
identidades pasan de ser un rasgo permanente de la persona para
convertirse en circunstancias “mutables” (Bernete, 2010) que se
retroalimentan, modifican y tienden a conjugarse en conjunto,
atendiendo a caracteristicas globales de cada micro escenario de
expresion. Para entender el concepto de “identidad digital” primero
debemos acudir al concepto de “identidad”, y atender a las
discusiones que sobre el mismo se han ido sucediendo a lo largo

de los anos.

El concepto de identidad ha suscitado polémica por la dificultad
para dar una definicion objetiva, alejada de ideologias, y que
atendiera a las diferentes realidades que la multiculturalidad dibuja.
En un momento globalizado es mas complejo aun si cabe dar forma
tedrica al concepto, y autores como Lévi Strauss (1981), Samuel
Huntington (2004) o Néstor Garcia Canclini (1995) han desplegado,
multidisciplinarmente  (aunque con una  preponderancia
antropoldgica) ideas de como la cultura, los grupos y el poder han

ido influyendo en las identidades individuales y colectivas.

Para Lévi Strauss (1981, 368:369) la idea de identidad es, en
esencia, tedrica, lo que quiere decir que por si misma no se
corresponde con la vivencia experiencial, pero es util para entender
cdmo se configuran los grupos, tanto en sus elementos comunes

como en los elementos diferenciadores, que marcan distancia con
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el resto de grupos. Castells (2001) pone el énfasis en la creacion
de la identidad como algo personal y significativo, en donde la
vivencia y lo simbdlico juegan un papel fundamental para un

proceso que es propio, y que va del individuo a la sociedad.

Ademas, entendemos las identidades como posibilitadoras de
interacciones, en tanto que permiten jugar con la imagen y con la
idea del “yo”, desplegando diferentes técnicas segun objetivos e
intenciones de relacién, llegando a una tendencia performativa y
movil (Bernete, 2010). Este es un rasgo esencial de las identidades
de los y las jovenes, grandes consumidores y consumidoras de los
medios, que reciben multiples influencias que formaran parte de

ese juego de posicionamiento social y digital.

Para Bernete (2010), las identidades juveniles atienden a los
diferentes criterios de identificacion, que en el caso de este
colectivo son amplios y muy diversos, tanto que lo que en muchos
casos define a las identidades juveniles no es lo que se representa
de lo que ellos y ellas son, si no lo evidenciado de lo que no son, lo

que no esta a su alcance.

Si bien no existe unanimidad acerca del significado de identidad y
han corrido rios de tinta debatiendo, reformulando y actualizando
antiguas definiciones, uno de los rasgos que tienen en comun las
ideas referentes a la vision de este concepto es que las identidades
sirve para distinguirnos entre sujetos, en funcién de los aspectos
identitarios en los que nos vemos inmersos tanto en forma positiva
(los aceptamos) como en forma negativa (los rechazamos o no los
incluimos). Es decir, la identidad es nuestra forma, consciente,

de posicionarnos en el mundo.

Cultura global, cultura dominante

La idea de identidad esta estrechamente relacionada con la de
cultura. La hermenéutica, el estructuralismo... han ido

deconstruyendo el concepto de “cultura”, tanto que ha pasado de
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ser un concepto “total” a ser entendido en forma “factorial”’: de
asumirse como una tendencia global y extensa a ser reproducida
en pequefias dosis que aluden a aspectos muy concretos de esa
tendencia global. La cultura deja de ser un “todo” y se deshace en
pequefas representaciones diferenciadas que son comunicadas,
visualizadas, escuchadas, aprendidas... en definitiva, transmitidas.
A tenor de esta idea surge el término de “meme” (Dawkins, 2000)
y, en esa misma linea pero centrandose en especifico en el caso
de Internet, el de “artefacto cultural” (Hine, 2004). Si nos
detenemos en el concepto de “meme”, podemos definirlo como la
unidad de informacion cultural que se transmite socialmente a
través de distintos mecanismos de reproduccion, y que se agrupa
en dimensiones culturales (Dawkins, 2010). Estos memes son
pequefas muestras de la cultura dominante, tangibles vy
memorizables. Uno de los mecanismos de reproduccién de los

memes es, por excelencia, los medios de comunicacion.

En nuestra investigacion vamos a analizar una cultura mediatica
compleja y repleta de esas pequefias dosis de cultura que
empafan idearios colectivos y que se absorben de multiples
fuentes que aparecen dispersas. Detectar los “memes” vigentes en
el colectivo concreto de estudio forma parte de los objetivos del

proceso de investigacion en el que nos hemos involucrado.

No existe una cultura unica en Internet, ni Internet es una cultura
Unica por si misma pues “la tecnologia tiene significados culturales
diferentes segun los contextos en que es empleada” (Hine,
2004:43). Es por tanto que es importante atender a las identidades
en internet en funcion del interés a partir del que son desplegadas:
identidades personales, profesionales, activistas, etc. Cada cultura
refiere e influye en un colectivo concreto, permeando eso si un
universo global creado por las diferentes interacciones y los
diferentes intereses de la sociedad (Hine, 2004) cuyos limites son
mas relativos que absolutos. En este caso, vamos a centrarnos

en profundidad en las identidades digitales personales vy
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emocionales de los y las jovenes, por lo que debemos atender a la

cultura que es significativa para ellos y ellas.

Hemos defendido en anteriores lineas que no existe una cultura
unica en Internet, pero si existe una cultura dominante. A pesar de
ser una tecnologia considerada, hasta hace pocos afos, como
‘nueva”, Internet hace las veces de repositorio actualizado de
“‘viejas” tecnologias, tales como la telefonia, la radiodifusion, la
informatica y el mundo editorial (Barker y Tucker, 1990; Diaz-Noci,
2010). Acceder a todas ellas en conjunto facilita en gran medida la
recepcion, pero también la emisidon. Histéricamente los medios de
comunicacion han sido controlados por los poderes econdmicos,
politicos e ideoldgicos; y a pesar de que la Web 2.0 defiende que
‘todo transmisor puede ser receptor, todo receptor puede ser
transmisor” (Pasquali, 1963 en Barranquero, 2007:117); lo cierto es
que el control de la Red, y por tanto de las culturas presentes en
ella, es una estrategia conscientemente aplicada por las super-
estructuras y los poderes globalizadores. Para Cristina Fraga
“los modelos de referencia en los que se apoyan (los medios) asi
como las pautas de comportamiento que proyectan, contribuyen a
perpetuar el orden establecido al mismo tiempo que tienden a
reforzarlo” (Fraga, 2006:5).

Linda Leung (2007) analiza en su obra “Etnicidad virtual” como se
representan las minorias étnicas, de raza y culturales en la World
Wide Web frente a las representaciones que esa World Wide Web
y, por extension, los mass media que se despliegan directa o
indirectamente en esa red, hace de esas minorias, contraponiendo
visiones internas con visiones externas generadas por el
poder. La autora defiende que existe una lucha entre la “mirada
blanca”, que podriamos también considerar occidental, de clase
media y heterosexual, y las miradas minoritarias; asi como que “las
cuestiones de la representacion en la red no se pueden aislar de
las cuestiones de la produccion, distribucion y consumo” (Leung,

2007:226). Influencia explicita, por tanto, de las tendencias de la
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sociedad “des-conectada” en la sociedad “conectada”, si es que
somos capaces, en estos momentos, de separar ambas caras de

nuestro marco de vida.

El ideario cultural colectivo estd conformado en su mayoria por la
influencia de los mass media. Es necesario hacer una reflexiéon
sobre como esos mass media y, por tanto, el mercado en el que se
mueven, van a modelar las ideas de género, identidad y
desarrollo personal y social que los chicos y las chicas conocen.
“La politica y la economia, la amistad y la sexualidad, la sanidad y
el arte se aprenden, se aprecian y se desprecian usando las TIC,
gue se han convertido, por tanto, en elementos constituyentes de la
cultura de quienes ahora son jévenes.” (Bernete, 2007:89)

Si retomamos la idea de “cultura dominante” como una cosmovision
occidental, blanca y heterocentrista, esta claro que el papel de las
teorias de “los colectivos minoritarios/minoritarizados” (género,
multiculturalidad, sur, riesgos de exclusion...) es el de visibilizar
otras realidades con fuerza social cuyas presencias han sido
acalladas. De esta manera, al dar presencia a estas minorias se
abrira un nuevo espacio de actividad y germen para la construccion
de coherencias alternativas que enriquezcan la visiébn de la

sociedad, de la cultura y, por tanto, las identidades.

Es importante atender a la necesidad de profundizar en los
personajes, no necesariamente personalizables, que se asientan
tras los mensajes mas lanzados y reforzados. Es probable que esos
personajes determinen y definan sustancialmente los “modelos
representacionales (que) forman parte, también, del imaginario
colectivo que se ha ido configurando por la influencia de los grupos
mediaticos” (Aparici, 2010a:37). No podemos obviar como los mitos
y las normatividades tanto de género, como de raza, etnia, modelo
socioeconomico, religidn... intervienen en la construccion de los
mensajes, y por tanto, de las realidades “individuales” vy
“‘generacionales”. En la transmision de esos mitos los medios de

consumo masivo, como la television mas comercial o las revistas
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para adolescentes, juegan con ventaja, por su significatividad y su
presencia informal y popular, respecto a otras estructuras de

transmision formales o educativas (Buckinghan y Bragg, 2003).

Medios y capital: El mercado de la informacion

Que el mercado domina ya las politicas es casi un axioma
universal. Los medios son generadores de opinidon, muchas veces
en formato unidireccional. Ese poder que los medios poseen es
razon mas que suficiente para que su control esté siendo disputado
por aquellas fuerzas que buscan perpetuar sistemas de produccion,

consumo Yy vida.

El mercado de los mass media ha evolucionado y recorrido el
camino hacia nuestros dias de la mano de Internet. Controlar los
medios de masas es controlar las reacciones, las ideas, y el
pensamiento de los y las que beben constantemente de ellos. Y al
ser seres sociales necesitamos informacion para enfrentarnos a
esa socializacion buscada y pretendida. Nos han educado en una
cultura de los medios, pero no nos han educado para los
medios (Aparici, 2010b), por lo que nos faltan mecanismos y
recursos para enfrentarnos a ellos de forma activa y reflexiva. Sin
embargo, conviven con nosotros, los interiorizamos, y son fuente de

informacion que referenciar y a la que acudir.

Este mercado se asienta con fuerza en la falacia de la
democratizacion de la informacién, en la firme creencia de que
todos podemos (y debemos, para ser ciudadanos activos) acceder
a informaciones plurales y diversas. Sin embargo, a los mass
media no les interesa una toma de decision activa y popularizada,
un pensamiento disruptivo...y mucho menos, una conciencia de
unién, de grupo... o lo que es lo mismo, una busqueda de
intereses comunes por parte de uno o varios colectivos. “La gente

busca sentido al mundo colectivamente” (Aparici, 2010a: 24).
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Los grandes medios (y las industrias que penden de estos medios)
son parte del sistema, de un sistema que se articula en torno a
informaciones concretas, en donde las fuentes de informacion
(concreta) se legitiman como estandartes del saber y de cultura
globalizada, unica, global. Tras ese dibujo publico, encontramos
una realidad diferente: “Los medios de masas de verdad intentan
basicamente distraer a la gente. Que hagan cualquier otra cosa,
pero que no nos molesten (a nosotros, la gente que manda). Que
les interesen los deportes profesionales, por ejemplo. Dejemos que
se vuelvan locos con ellos, o con escandalos sexuales, o con las
personalidades y sus problemas o algo asi” (Chomsky en Korin,
2007:5). Por simplificar: desviar la informacion de sus inflexiones
mas dramaticas tiene un objetivo, el objetivo de reproducir ciertas
ideas, de evitar la disidencia, de mantener un orden social y
vertebrador. Las informaciones que nos Illegan estan
manipuladas, si bien no siempre en contenido, si en continente,
tendencia y esquema de gravedad. Esa manipulacién se erige con

una intencionalidad y un fin: Que el mundo siga como esta.

Y esos mensajes lanzados por los medios se instalan en los seres,
sujetandolos a una estructura sociopolitica concreta. Siguiendo a
Robyn Quin (1997) podemos entender como las ideologias se
conectan tanto a nuestros corazones como a nuestras
cabezas sin ser, en muchos casos, conscientes de ello. Nacemos,
crecemos, nos formamos, nos desarrollamos y morimos con una
banda sonoral/visual en la que dominan los mensajes informativos
mas 0 menos coercitivos. Los simbolismos (y nuestra puesta en
marcha de los mismos) juegan en contra de nuestra capacidad de
reaccion. Lo familiar se hace veraz. Es objetivo porque “asi lo he
vivido”. Y en un colectivo que puede ser catalogado como de
“nativo digital” esto se hace mas fuerte por la naturaleza

‘multicanal” / “multiplataforma” en la que se desarrollan.

A pesar de todo ello, la fuerza de las estructuras de poder en

Internet es en ocasiones palpada y posteriormente denunciada por
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usuarios y usuarias. En el estudio “Jovenes en los medios”
publicado por el Injuve en el afo 2007 ya se evidenciaba la
situacién con declaraciones en las que jévenes mostraban sus
guejas sobre la manera en que los medios de comunicacién
generalizaban y vendian ideologia. A pesar de ello, “en todo
caso, tras la queja genérica y el posicionamiento pasivo, aportan
otra bateria de argumentos matizadores, que hacen su posicion
todavia mas ambigua: “no queda otra” que generalizar en los
medios, pues es imposible mostrar todas las particularidades”
(Rodriguez y Megias, 2007:109). ;Podemos derivar esta tendencia
en lucha activa? ;es posible una educacion que cambie, y no
favorezca la transmisidon? ;puede ser la apropiacién de los medios

una estrategia de transformacion econémica y social

El enfoque de género en el estudio de la cultura audiovisual de

las personas jovenes

Los estudios de género han realizado importantes contribuciones
a los estudios culturales sobre los medios y estas contribuciones
nos proporcionan un conocimiento relevante para guiar la practica
de la educacién mediatica en la ensefianza universitaria que no
deberiamos desaprovechar (Buckingham, 2003). Los estudios
culturales de género han puesto a nuestro conocimiento cémo
funcionan los medios de comunicacién actuales en la construccion
de la identidad femenina y como perpetuan la desigualdad a través

de mecanismos sofisticados y mas sutiles.

El analisis de las representaciones mediaticas de género que
veniamos haciendo partiendo del analisis de estereotipos, de la
identificaciéon de las imagenes negativas sobre la mujer o de la
mirada masculina, tienen actualmente un limitado poder explicativo
en el nuevo contexto de los medios de comunicacién. Este tipo de
tendencias en la representacion de las mujeres han sido

modificadas por la publicidad, un sector que basa su subsistencia

Pagina 33 de 156



en el buen conocimiento de los gustos de la audiencia y de sus
modificaciones. Esta industria, conocedora de los cambios sociales
operados en las ultimas décadas, ha creado nuevas formas de
estereotipia mas sutiles, con representaciones de las mujeres
encerradas en su feminidad y nuevas formas de opresion simbdlica
a través de la sexualizacion de sus cuerpos como base para una
estricta politica de auto-control y de vigilancia de las mujeres. Son
representaciones en las que las mujeres se muestran poderosas y
liberadas y que, a su vez, incorporan mensajes claramente
feministas pero muy individualizados, que desvirtlan las
propuestas feministas convirtiéndolas, a ellas y al propio
feminismo, en obstaculos engorrosos para las mujeres
jovenes. Estos obstaculos parecen impedirles el disfrute de las
propuestas y la felicidad ilimitada que les promete la economia

neoliberal a través del consumo. (Fueyo, 2013)

La concepcion de género en un momento de posmodernidad tiene
multiples significantes y significados, siendo imposible una
determinacién estanca que no tenga en cuenta cada circunstancia
espacio-temporal. Siguiendo a Buttler (2007:70) “El género es una
complejidad cuya totalidad se posterga de manera permanente,
nunca aparece completa en una determinada coyuntura en el
tiempo. Asi, una coalicibn abierta creara identidades que
alternadamente se instauren y se abandonen en funcion de los
objetivos del momento”. El caracter cambiante, de movimiento e
intensidad, es lo que también dota de peculiaridad a la sociedad del
conocimiento, incorporandose ambas visiones en una misma

corriente de pensamiento plural.

Para entender el papel de las mujeres en los medios de
comunicacién es imprescindible preguntarnos quienes acceden a
esos medios y cuales son las condiciones de ese acceso. En
nuestro pais el acceso de las mujeres a las TIC esta avanzando,
aunque sigue siendo la primera brecha digital de género (BDG)

segun el estudio “La brecha digital de género en Espana: Analisis
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Multinivel” publicado por el Instituto de la Mujer en el afio 2012. En
el caso de las mujeres jovenes, todavia existen dificultades a la
hora de hablar de iniciativas digitales y de comunicacion
promovidas por las mujeres, o lo que es lo mismo, de un
empoderamiento de las TICs por parte de ellas. Se usan, pero
no se incorporan como herramienta de poder, de decision y fuerza
social. De esta manera, detectamos un problema de base: No hay
presencia significativa de las mujeres en la sociedad de la

informacion, no hay inclusién TIC.

Las desigualdades entre hombres y mujeres no solamente
pertenecen al mundo analdgico. A pesar de que hay estudios que
sentencian que la convivencia los sexos “on-line” va rompiendo
lanzas en favor de una igualdad real entre hombres y mujeres y una
debilidad de “la imagen estereotipada del género femenino®
(Renau, 2012:105), una de las ultimas investigaciones sobre el
tema realizada por la Universidad de Bath (Inglaterra) justifica como
existe una brecha diferenciadora relevante por géneros en
cuanto al tipo de uso que se le da a la red: ellos usan Internet
para mas cosas que las mujeres, que se limitan a orientarlo como
medio para comunicarse (Joiner et al., 2012). Por otra parte, los
estudios de mercado, como el realizado plurianualmente por
Ogilvy&Mather y Microsoft llamado “Digital Divas”, siguen dando
una vision de la mujer como sujeto orientado al consumo de
productos de belleza, corazon y moda. ;Coémo romper esta
dialéctica en conflicto, reformulando el papel de la mujer en los

medios y en la sociedad?

Historicamente ha existido un movimiento feminista que ha luchado
por conseguir presencia y esencia dentro del mundo tecnolégico: el
“ciberfeminismo”. El término fue acufado por Sadie Plant,
activista, en la década de los 90, y pretendia definir un nexo de
union liberador entre mujer y maquina que superara la dicotomia de
la tradicional concepcion de sexo y de género, utilizando las TIC

como herramienta de lucha y analizando los mensajes que desde la
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sociedad red se emiten con el fin de debilitar la hegemonia del
hombre (Plant, 1998). Diversas tendencias dentro del
ciberfeminismo dieron lugar a actuaciones mas o menos criticas:
Desde las guerrillas ciberfeministas de creacion y hackeo de
websites, pasando por la involucracion activa en la iniciativa “Net
Art” (Greene, 2000). Como aspecto mas tedrico del ciberfeminismo
se escribio el manifiesto “Cyborg”, que anula la presencia del
cuerpo como parte de la identidad de la mujer en el espacio digital
(Haraway, 1995).

De estas luchas podemos sacar varias conclusiones que pueden
resumirse en un pensamiento profundamente vinculado con la
educomunicacion: Internet da la posibilidad de visibilizar
ideologias minoritarias en espacios previamente minoritarios,
pero que pueden superar su colectivo objetivo inicial, usando los

ordenadores para calar en la sociedad global.

Autores como Castafio (2005) consideran que para superar
situaciones de desequilibrio es imprescindible trabajar
mediaticamente con aspectos técnicos como la fluidez, la
capacidad de programacion, de disefio... pero también
actitudinales, como la participacion en la gestion y en la toma de
decisiones en aquellos entornos formales e informales de gobierno
y organizacion social. Esta capacidad se ve limitada por las
barreras existentes que ponen trabas a la participacion en los
estudios y carreras relacionados con estas tecnologias, como
aquellos estereotipos que relacionan a las mujeres con trabajos
mas relacionados con lo asistencial y el cuidado. Esto repercute
directamente en el aprovechamiento en clave de género de las
tecnologias: Las mujeres que no pertenecen a la cultura
dominante ven perpetuada su situacion por no poder participar
en ese sistema que las esta marginando (Marcelle, 2000). Bucle
infinito que solo puede resolverse rompiendo la dinamica que
reproduce constantemente por si misma: La exclusion digital genera

exclusién social, pues ambos mundos estan entrelazados y son
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caras de una misma experiencia vital. Dicho de otra forma, una
inclusién digital también va a favorecer positivamente una inclusion

social.

Para una verdadera transformacion “es necesario abogar por una
nueva realidad comunicativa y tecnolégica en contraposicion con la
vieja ideologia sexista y patriarcal” (Fraga, 2006:7). Podemos
abogar por esa nueva realidad comunicativa cimentando unas
bases fuertes que nos haga participes activos de la sociedad de la
informacion, y eso solo es posible siendo capaces de entender,
reconstruir y participar en la misma a través de los medios de
comunicacion. Por ello, la formacion de futuros y futuras
profesionales de la educacién debe priorizar esta competencia que
reinvertira en la sociedad y en la cultura a través del propio proceso
de E-A.
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3. DISENO METODOLOGICO DE LA INVESTIGACION.

Enfoque metodoldgico de lainvestigacién

La finalidad de esta investigacion es detectar la cultura mediatica de los 'y
las futuros/as profesionales de la educacion y como esta influye en su
formacion como Graduados/as en Pedagogia. Atendiendo a esa finalidad
explicita, en este estudio buscamos hacer una evaluacion inicial, tratando
de aproximarnos a la interpretacion de como esta cultura mediatica influye
y esta presente en las representaciones y creaciones audiovisuales que
los estudiantes desarrollan en el marco de las actividades que se llevan a
cabo en la asignatura Tecnologia Educativa, impartida dentro del plan de

estudios del primer curso del grado de Pedagogia.

De esta manera, se busca generar nuevo conocimiento a partir del
antecedente, expresado y desarrollado conceptualmente en los apartados
previos “Justificacion de la investigaciéon” y “Marco tedrico”, y que
conforma el punto de partida de este estudio. Estos conceptos, que
conducen indirectamente la investigacion y que se convierten en
generadores de preguntas, “(...) sirven como guia para acercarse a la
realidad empirica (...) en una relaciébn con esta realidad que sirve para
comprobar, completar y enriguecer las propuestas sobre la misma gracias
a los datos empiricos, va del concepto a la variedad concreta de la
realidad” (Blumer en Callejo y Viedma, 2006:44)

La revisidn bibliografica es una de las partes fundamentales de la
investigacion pues esa base tedrica proporcionara un bagaje fuerte para
no sesgar la diversidad del grupo tras entender que cada expresion y
vivencia es diferente aun partiendo de un mismo contexto y diferentes

caracteristicas bioldgicas y evolutivas.

Asi mismo, buscamos investigar sobre un proceso concreto para reinvertir
los resultados en el desarrollo futuro de un conocimiento multi-
competencial y mas significativo. Significativo pues esa condicion se

deriva del proceso seguido (debate, conflicto, esbozos individuales y
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grupales a partir de la propia experiencia, etc.), y multi-competencial pues
en ese mismo proceso se tienen en cuenta las competencias minimas que
debe asumir toda alfabetizacion digital (Aparici, 2010a; Fueyo y Calvo,
2013). Desde la creacion de contenidos multimedia hasta su analisis,
pasando por la dotacion de sentido simbdlico y explicito a informaciones-

comunicaciones.

Para conseguir los datos analizados se ha puesto en marcha una serie de
estrategias que parten de la actualizacion de los contenidos y que deriva
en la aplicacion de nuevas técnicas de obtencion de informacion dirigidas
a establecer un analisis cualitativo, que es el que se ha elegido para
generar conocimiento y respuestas. Este trabajo se define, por tanto,
como una investigacion principalmente cualitativa que busca mejorar
nuestra comprensién del fendmeno estudiado y elegimos por ello este
enfoque como el mas adecuado para tratar el tema de estudio debido a
su naturaleza continua y cambiante, y porque consideramos que la
informacion que nos va a reportar es fundamental para dar una visién del
proceso atendiendo a distintos factores: desde el entorno y la influencia
del espacio formal (universidad) e informal (vivencias individuales,

biografias personales...) hasta la emocionalidad de los y las participantes.

El modelo de investigacion elegido esta influido por diferentes corrientes
de investigacién, entre las que destacan la etnografia virtual y la “micro-
etnografia”, con distintas peculiaridades que se comentaran a lo largo de
este mismo apartado. La investigacion atiende a diferentes TICs,
diferentes usos, y diferentes representaciones de las mismas. Por ello,
la idea de etnografia virtual se acerca a la pretension inicial del estudio no
solo por su contexto de actuacion (universo mediatico), sino también por la
manera en que se entiende ese contexto como generador de mensajes,
interacciones y construcciones personales. Para Hine (2004:13), “una
etnografia de Internet puede observar con detalle las formas en que se

experimenta el uso de una tecnologia.”

Esta investigacion parte de la idea de que los espacios de interaccién y
comunicacién (y, por consiguiente, aquellos espacios en los que se

generan los mensajes que van a incidir sobre nuestro consumo, y los que
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a su vez podemos transformar) estan en constante evolucidén en nuestra
sociedad de la informacion. Esto hace que sea dificil entenderlos en clave
conceptual tradicional. Nuestra idea de etnografia no atiende directamente
a un espacio fisico, sino mas bien a un espacio como instancia de flujos,
de movimientos, interacciones, influencias y relaciones, en donde se

evidencie una desestructuracion del espacio y el tiempo (Hine, 2004).

La etnografia que se plantea, por tanto, no solo conlleva una inclusion en
un campo palpable (el lugar donde se lleva a cabo la clase, el aula), si
también un recorrido profundo por las influencias previas que repercuten
esa experiencia en el aula, con foco en las vidas cotidianas de los y las
estudiantes. Por su casuistica “virtual”, el contexto de la investigacion
variara en funcion del momento de la misma, siendo imprescindible contar
con un sub-contexto mas liquido (el de los canales desde los que los
medios estructuran y reafirman sus mensajes), y un supra-contexto mas
concreto (la estructura universitaria, que aglutina espacios fisicos y
virtuales en torno a la idea de docencia y relaciones académicas). Al
estudiar artefactos mediaticos, culturales e informacionales nos
situamos en un plano cambiante, por definicion, pero no podemos obviar
que “el campo es el referente empirico de la investigaciéon” (Guber
2004:83).

Otra de las peculiaridades de esta adaptacion del modelo etnografico al
caso concreto de investigacion es que estamos ante un fendmeno
biogréfico, en el que se implican influencias diversas, las cuales son
dificiles de acotar a priori. Esa construccion “a lo largo de la vida” se
atiende durante un periodo concreto (y limitado) del tiempo, en el cual se
recopila informacion de cada experiencia personal de modo que se pueda
referenciar, con datos palpables y analizables, la vida mediatica y cultural
de los y las implicados/as. Para solventar esta dificultad se han
aprovechado otras estrategias cualitativas de obtencion de informacion
que apoyan a la etnografia virtual e intentan establecer un “punto de
partida” para conocer aspectos relativos al pasado de los y las
estudiantes. En este caso se ha utilizado un cuestionario inicial “online”

con preguntas de diversos tipos para ello.
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En cuanto a la temporalizacién, y atendiendo a las fases basicas del
proceso de investigacion en etnografias (Rusque, 2007), el trabajo se

articula en cuatro momentos diferentes:

1. Se seleccion6 el campo de estudio y se determinaron las
interrogantes generales de la investigacion, asi como el marco

teodrico.

2. Se seleccionaron con los informantes y las fuentes de datos, asi
como las estrategias de recoleccidon y almacenamiento de

informacion.
3. Trabajo de campo,
4. Analisis de la informacion.

Sin embargo, en una investigacion cualitativa de este tipo “el disefio no
tiene una estructura fija, es abierto, de modo que permita captar lo
imprevisto, y puede cambiar en el curso del proceso” (Corbetta, 2007:47).
De esta manera, los métodos van configurandose y reformularse a medida
que el estudio se desarrolla, siguiendo una tendencia clara de

investigacion emergente (Guba vy Lincoln, 1994)

Las limitaciones temporales (la asignatura dura un semestre efectivo, a
pesar de que se hayan tomado datos de cursos anteriores) y las derivadas
de la estructura formal del marco universitario han dificultado el despliege
de una etnografia “completa” y al uso, por lo que a pesar de habernos
inspirado en un primer momento en este modelo para involucrarnos en el
estudio, hemos gestionado un modelo propio a partir de las posibilidades

temporales, contextuales, de técnicas... que disponiamos.

En resumen, proponemos un modelo emergente con un enfoque
metodoldgico eminentemente cualitativo, aunque utilizando técnicas
que conjugan enfoques cuantitativos y cualitativos siguiendo la teoria de la
triangulacion de Denzing (Callejo y Viedma, 2006:64), que opta por utilizar
varios métodos en la investigacion del mismo fendmeno, con la intencion de
equilibrar los sesgos de cada método. Creemos que es importante poner en
marcha mas de una estrategia de recogida de informacion para dar mas

coherencia a los datos y aportar diferentes visiones de una misma realidad
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Objetivos y preguntas de investigacion

Objetivo general: conocer cual es la cultura mediatica que consumen
activamente los y las jovenes estudiantes de 1° del Grado en Pedagogia
de la Universidad de Oviedo, analizando la influencia esa cultura
mediatica en su formacion en el marco de la asignatura “Tecnologia

Educativa” y utilizando un enfoque de género.

Objetivos especificos y preguntas de investigacion:

a) Obtener informacion precisa sobre los gustos y los intereses del
alumnado en cuanto a consumo mediatico se refiere: television,

radio, prensa, cine, internet, etc.
¢, Qué tipos de medios y géneros consumen cotidianamente?

¢ Qué productos mediaticos atraen a la gente joven?
¢Cuales son los productos / artefactos culturales mas

consumidos?

b) Detectar y analizar los mensajes e ideas provenientes de los
medios que son desplegados por el alumnado a la hora de poner

en marcha producciones propias.

¢Son los y las jovenes capaces de detectar ideologias y
mensajes que reproducen la cultura dominante en los

contenidos compartidos por los medios?

¢ Saben los y las jovenes de donde provienen las tendencias,
estructuras, slogans, imagenes, sonidos... que se repiten en

las representaciones mediaticas?

c) Analizar la cultura mediatica del alumnado para detectar aquellas
practicas de representacion y de consumo mediatico que perpetuan

la desigualdad entre los sexos.
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¢ Tras cursar la asignatura, los y las jévenes son conscientes
de los contenidos y los procedimientos por los que los mass

media promueven las desigualdades de género?

¢ Qué detectan en estos mensajes? ;Qué destacan en sus

reflexiones sobre el tema?

d) Conocer como ha influido e influye la asignatura en la vivencia

personal y profesional de antiguos alumnos y alumnas.

¢Tras cursar la asignatura cambia la forma en la que el
alumnado entiende, consume e interactia con los medios y

sus mensajes?

¢Ha adquirido el alumnado un conocimiento critico al

respecto?

¢, Coémo valoran e incorporan a su vida el enfoque de género

trabajado?

e) Favorecer la mejora de la practica docente en la asignatura
“Tecnologia Educativa”, enriqueciendo la metodologia de trabajo y
aportando nuevos datos que profundicen en el conocimiento del

alumnado.

¢ Conocemos los gustos e intereses del alumnado? Y los

contextos mediaticos en los que se mueven?

¢(Entendemos sus representaciones y tendencias de

referencia?

¢ Qué estrategias metodologicas pueden ayudar a generar

un aprendizaje mas significativo?

Muestra de la investigacion

Para conseguir la intencidn inicial, el estudio se centra en el alumnado del
grado en Pedagogia de la Universidad de Oviedo. Dentro del alumnado
general de la titulacion, la muestra esta conformada por los y las

estudiantes que cursaron la asignatura de “Tecnologia Educativa” durante

Pagina 43 de 156



el curso 2012-2013, asi como una parte del alumnado que curso la

asignatura durante los afos anteriores (2010-2011 y 2011-2012).

En términos numéricos, han participado en la investigacion 39 alumnos y
alumnas que cursaron la asignatura durante el presente curso académico
(2012-2013), y 13 alumnos y alumnas que cursaron la asignatura en afios
anteriores (2010-2011 y 2012-2013), lo que hace una muestra total de 52

alumnas y alumnos.

Fases de la investigacion

Siguiendo a Corbetta (2007:324), desglosamos algunos aspectos que
tuvimos en cuenta la hora de recopilar la informacion necesaria para la

investigacion:

e (Cuéndo tomar informacion?: Lo antes posible, en el momento en
que sucede o en el mas cercano a este (para evitar perturbacion),
reordenando informaciones después de cada sesion de observacion y
utilizando grabaciones de audio en directo para reflejar los grupos de

discusion, evitando sesgos e interpretaciones personales.

e ,;Qué informacion tomar?: Descripcién (detallada y relevante),
interpretacion del/a investigador/a, e interpretacion de los/as
participantes. En estas interpretaciones entran en juego justificaciones
emocionales y razonadas, que conviven y son positivas en tanto que

sean utilizadas para entender el proceso y la situacién.

e (COmo tomar la informacion?: Existen dos principios en la toma de
informacion: Diferenciacion (entre descripcidn, interpretaciones vy
justificaciones emocionales y racionales), y fidelidad en la forma y
contenido de la informacién, proceda de quien proceda. En este tipo de
investigaciones, la informacion puede obtenerse también utilizando

medios audiovisuales, que “calcan en vivo” opiniones y expresiones.
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En funcién de este esquema nos propusimos una temporalizacion inicial
modificable y flexible que fuimos definiendo hasta marcar una

temporalizacion final cuyo resultado fue el siguiente:

Curso 2011-2012  Octubre — Diciembre 2012 Enero — Abril 2013 Abril — Mayo 2013 Junio 2013

llustracion 1: Temporalizacién. Creacion propia.

Métodos y técnicas de recogida de informacion

Para acceder al campo y recopilar los datos necesarios se desplegaron

las siguientes técnicas de intervencion y recogida de informacion.

Cuestionario inicial con preguntas abiertas y cerradas.

Como “recogida de datos inicial” se pasé un cuestionario online®
con el fin de recoger informaciones concretas y objetivas acerca del
consumo de medios de los y las jovenes. Preguntas sobre radio,
television, prensa, internet, maoviles... con distintas posibilidades de

respuesta segun la propia naturaleza de la cuestion.

Los datos resultantes de este cuestionario fueron presentados vy
debatidos en el aula y a partir de las respuestas individuales
abiertas se generaron expresiones visuales en forma de infografia

(explicadas en el apartado “Dinamicas de aula”).

Si bien los cuestionarios con abundancia de preguntas abiertas o
de texto libre suelen ser considerados - errbneamente - por si
mismos como técnicas de investigacion cualitativa (Flick, 2004), en

este caso se justifica su uso gracias al analisis y trabajo posterior

® Cuestionario online disponible en
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?formkey=dHIhWF9qODRKSFNReWFWblhuMVI0b
Xc6MA
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derivado de los datos, el cual facilité su integracion como parte de

una investigacion cualitativa interpretativa.

Dinamicas de intervencion directa en el aula.

En el marco de la actividad normal de la asignatura se
desarrollaron una serie de dinamicas de aula en las que la
investigadora pudo participar activamente con el grupo con la
finalidad ultima de generar materiales y reflexiones en torno a los
conceptos trabajados en la asignatura. De esta manera se
desplegaron dos técnicas de intervencidon que comentar: Sesiones

de trabajo y debates y sesiones de trabajo “Infografias”.

0 Sesiones de trabajo y debates: Se desarrollaron dos
sesiones de trabajo en el aula durante el mes de marzo del
2013 en las que se priorizé la conversacion y el intercambio

de ideas con los estudiantes a partir de dos tematicas:

- En la primera sesion de trabajo se presentaron los
resultados del cuestionario y se debatio
intensamente sobre cada dato para conocer la
percepcion que el grupo tenia sobre las realidades de
los propios compafieros y esclarecer los puntos mas
llamativos. En esta sesion, y comentando las
preguntas de respuesta libre, surgié la necesidad de
visibilizar esos datos en un formato diferente, para dar
mas representacion a aquellos artefactos mediaticos
mas repetidos a lo largo de las preguntas. En esa
misma sesion se idearon las INFOGRAFIAS,
enmarcado una proxima sesion de trabajo
especificamente orientada al desarrollo de las
mismas. Esta situacion es un ejemplo que justifica a la
investigacion como un modelo emergente, pues la

propia puesta en marcha de las técnicas previstas
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generd nuevas técnicas de intervencion y recogida de

datos.

La segunda sesion de intervencion gir6 en torno a la
visualizacion de unas campafias publicitarias
significativas 'y su analisis “emocional”,
relacionando los videos con las experiencias como
espectadores/as del alumnado. Los videos que se

trabajaron fueron los siguientes:

v' Opel: “Organizacién de Adictos a Internet”

http://www.soyadictoainternet.com/.

Seleccionamos esta campafia publicitaria por el
tipo de estrategia que pone en marcha como
elemento reforzador para vender un producto
(en este caso, un coche). Se articula una
organizacion supuestamente social, de ayuda a
la adiccion a internet, utilizando para su
presentacion mensajes que claramente evocan
a la emocionalidad del receptor, hablando del
paso de la vida con un subtexto de nostalgia.
Con este video se pretende que el alumnado
reflexione sobre la manera en la que las
estructuras de poder juegan con el plano
sentimental para conseguir su objetivo final.
También se utiliza el ejemplo para recordar
otras campafas que usan estrategias similares,

con productos diferentes.

v' Bankia: “Dar cuerda”

http://www.youtube.com/watch?v=003tUUUBp

DI . Este anuncio se utiliza para debatir sobre
como se pretende construir ideologia desde los
medios, reforzando ideas que muestran

incoherencias con la situacidn social que

Pagina 47 de 156



vivimos, reproduciendo conceptos y supuestos

inherentes al sistema.

v' |dealista: “Buscate una casa”

http://www.youtube.com/watch?v=JHrrpu kbF4

. La campana de Idealista se visualizé como
ejemplo de anuncio que se sirve del “marketing
del sexo”, deconstruyendo los estereotipos
presentes (sobretodo los relacionados con el
aspecto fisico) y valorando aquellos aspectos
que se salen de norma marcada. En el anuncio,
en el que salen varias personas manteniendo
relaciones intimas en el interior de distintos
coches, se pueden ver distintos ejemplos de
encuentros: parejas, trios, heterosexuales,

homosexuales, etc.

Estas sesiones iban encaminadas a conocer directamente al
alumnado y establecer una comunicacion bidireccional con el
grupo, de manera que se pudiera valorar el contexto de una
manera cercana, dando personalidades a los datos
obtenidos por medio del cuestionario. Esta sesidén busca
acercarse al espiritu de “etnografia” cuyas bases se
explicitan en este mismo trabajo, solventando las
limitaciones temporales, formales... que impidieron que este
trabajo fuera concebido completamente como un estudio
antropoldégico “digital”. La prioridad de esta sesion fue, por

tanto, el acercamiento al contexto.

Estas sesiones se desarrollaron en un aula de la Facultad de
Formacion del Profesorado y Educacién, y para obtener
informaciéon de la misma nos ayudamos de grabaciones vy
anotaciones en un diario de campo. Esta recopilacion de
informacion nos ha servido para detectar puntos destacables
de cada uno de los puntos trabajados. Estas sesiones de

trabajo estan mas orientadas a la intervencidon que a la
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obtencién de datos, por lo que sus reflexiones forman parte
de los apartados orientados a la exposicion de conclusiones
y propuestas de mejoras, y no son desglosadas en el

apartado “Analisis de datos”.

Sesiones de trabajo “Infografias”. Tal y como comentamos
previamente, esta sesidn de trabajo surge a partir de la
necesidad detectada por el propio grupo de seguir
trabajando sobre lo explicitado en el cuestionario inicial. A
partir de las respuestas de ese cuestionario, y focalizando
sobre aquellas preguntas de respuesta libre, se llevaron a
cabo varias sesiones con el alumnado de la asignatura
durante el mes de abril del 2013 para llevar a cabo una
propuesta didactica de desarrollo y disefio de identidades
digitales en formato imagen. La propuesta buscaba obtener
un documento visual en el que cada alumno/a expusiera
(utilizando las potencialidades de Internet y del propio
concepto de imagen) gustos mediaticos e intereses
personales relacionados con sus consumos artisticos,

tecnoldgicos y culturales.

Las preguntas que fueron utilizadas para desarrollar la

infografia fueron las siguientes:

- ¢Cual ha sido el/los ultimo/s programal/s de television
o serie/s que has seguido con asiduidad (o que has

visto mas de 3 veces)?
- ¢ Cual es tu cadena de television favorita?

- ¢ Cual es el ultimo anuncio que mas te ha impactado o

el que mas te ha gustado?

- ¢ Cual ha sido el/los ultimo/s programa/s de radio que
has seguido con asiduidad (o que has escuchado mas

de 3 veces)?

- ¢Cual es tu cadena de radio preferida? ;Y programa
/s?
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- ¢ Qué periddicos lees mas asiduamente?

- ¢Cual fue la ultima pelicula que viste? ;Cual es tu

pelicula preferida?
- ¢ Cual es tu cantante / grupo preferido?
- ¢ En qué redes sociales tienes perfiles?

- ¢Qué aplicaciones usas mas asiduamente en tu

movil?

- ¢ Qué paginas web (ademas de Google) visitas mas a

menudo?

Tras una breve explicacidon técnica de manejo de la
aplicacion seleccionada previamente en colaboracion con el
equipo docente (la plataforma de desarrollo de infografias

http://www.easel.ly/), y partiendo de una busqueda activa y

reflexiva previa a partir de los datos del cuestionario, ellas y
ellos plasmaron en forma de infografias sus expresiones
personales en respuesta a las cuestionar aportadas. El
resultado fue un universo de identidades digitales
representativas del grupo, analizando los elementos que en
ellas se evidenciaban (coincidencias, datos unicos,
tendencias...). Esas infografias también formaron parte del

trabajo evaluable de la asignatura.

Grupos de discusion

Para acceder a los pensamientos y los imaginarios colectivos e
individuales que el alumnado despliega en su vivencia personal y
profesional es necesario escucharles y darles voz para expresarse-
Por ello consideramos imprescindible celebrar una serie de grupos
de discusion para obtener datos relevantes sobre la vivencia de los
y las jovenes. Estos grupos de discusion, configurados

apoyandonos en el formato vinculado a las entrevistas en
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profundidad, potencid6 un feedback personal y cercano con el

alumnado de otros cursos.

El formato elegido buscaba dar respuesta a preguntar muy
generales a partir de un guion flexible preestablecido, pero dando
maxima importancia a la manera en que los y las entrevistados y
entrevistadas llevaran la dinamica en funcion de cada situacion
concreta. De esta manera, se “concede amplia libertad tanto al
entrevistado como al entrevistador, y garantiza al mismo tiempo que
se van a discutir todos los temas relevantes y que todas las
informaciones necesarias van a ser recogidas” (Corbetta,
2007:376). La idea que se imprime desde los grupos de discusion
es la del intercambio entre participantes (entrevistados/as,
entrevistadores/as...) como espacio de creacién y no solo de
transmision de informacion, en donde se busca “comprender un
fendmeno desde la perspectiva de los implicados.” (Sanchez vy
Murillo, 2010:174).

Estos grupos de discusion tuvieron que configurarse de manera
personalizada y adaptada a las casuisticas concretas del estudio.
En este caso, tuvimos que trabajar con grupos mas pequefos que
lo previamente establecido para este tipo de técnica (8-10
personas) por la propia naturaleza de la investigacion, y por el
tamafno que se establecia en las actividades de la asignatura.
Conseguimos establecer una dinamica de discusion muy adecuada
a las peculiaridades del grupo, enriqueciendo el proceso. Esta
técnica nos permitid obtener ideas holisticas complejas y basadas
en la reflexion que una entrevista tradicional no hubiera podido

abordar.

En diferentes sesiones se trabajo con grupos de trabajo
significativos (tematica novedosa, buena implicaciéon, motivacion,
resultado positivo...) que habian participado en la asignatura
durante los cursos 2010/2011 y 2011/2012. A través de un contacto

informal se generd un feedback a partir del cual se pudo obtener
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informacion sobre la forma de trabajar de cada pequefio grupo, los

materiales desarrollados, y la experiencia personal vivenciada.

Los grupos de discusion tuvieron lugar durante los meses de marzo
y abril del 2013. Los datos de los grupos de discusion fueron
recopilados en forma de audio, y las transcripciones de los mismos
pueden encontrarse en la carpeta “GRUPOS DE DISCUSION’,

disponible en los anexos del trabajo.
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OBJETIVOS
ESPECIFICOS

Obtener informacién precisa sobre
los gustos y los intereses del
alumnado en cuanto a consumo
refiere:

mediatico se television,

radio, prensa, cine, internet, etc.

Detectar y analizar los mensajes e

ideas provenientes de los medios

que son desplegados por el
alumnado a la hora de poner en

marcha producciones propias.

Analizar la cultura mediatica del

alumnado para detectar aquellas
practicas de representacion y de
consumo mediatico que perpetian la

desigualdad entre los sexos.

Conocer como ha influido e influye la
asignatura en la vivencia personal y
profesional de antiguos alumnos y

alumnas.

Favorecer la mejora de la practica
docente en la asignatura “Tecnologia
Educativa”, enriqueciendo la
metodologia de trabajo y aportando
nuevos datos que profundicen en el

conocimiento del alumnado.

PREGUNTAS DE
INVESTIGACION

¢, Qué tipos de medios y géneros
consumen cotidianamente?

¢Qué productos mediaticos atraen a
la gente joven? ;Cuales son los
productos / artefactos culturales mas
consumidos?

¢Son los y las jovenes capaces de
detectar ideologias y mensajes que
reproducen la cultura dominante en
los contenidos compartidos por los
medios?

¢ Saben los y las jovenes de donde
provienen las tendencias,
estructuras, slogans, imagenes,
sonidos, etc. que se repiten en las
representaciones mediaticas?

¢ Tras cursar la asignatura, los y las
jovenes son conscientes de los
contenidos y los procedimientos por
los que los mass media promueven
las desigualdades de género?

¢Qué detectan en estos mensajes?
¢, Qué destacan en sus reflexiones
sobre el tema?

¢ Tras cursar la asignatura, cambia
la forma en la que el alumnado
entiende, consume e interactia con
los medios y sus mensajes?

¢Ha adquirido el alumnado un
conocimiento critico al respecto?

¢Coémo valoran e incorporan a su
vida el enfoque de género trabajado?

¢,Conocemos los gustos e intereses
del alumnado? ;Y los contextos
mediaticos en los que se mueven?

¢Entendemos sus representaciones
y tendencias de referencia?

¢;Qué estrategias metodolégicas
pueden ayudar a generar un
aprendizaje mas significativo?

llustracion 2: Tabla resumen. Creacién propia.

TECNICAS DE

RECOGIDA Y

ANALISIS DE
DATOS

Cuestionario Inicial

Dinamicas de

intervencion:
infografia

Grupos de discusion

Dinamicas de
intervencion: debates.

Cuestionario Inicial

Grupos de discusion

Dinamicas de

intervencion:
infografia

Grupos de discusion

Cuestionario Inicial

Grupos de discusion

Dinamicas de

intervencion:
infografia

Dinamicas

intervencion: debates

Anadlisis bibliografico

COLECTIVO
IMPLICADO

Alumnado curso

2012 - 2013

Alumnado curso
2012 -2013

Alumnado cursos
anteriores  (2010-
2011, 2011-2012)

Alumnado curso

2012 - 2013

Alumnado cursos
anteriores  (2010-
2011, 2011-2012)

Alumnado cursos
anteriores  (2010-
2011, 2011-2012)

Curso

2013-2014 y
posteriores
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4. RESULTADOS DE LA INVESTIGACION.

Cuestionario Inicial

El cuestionario inicial tiene como objetivo conocer cuales son los usos,
consumos e influencias mediaticas de los y las estudiantes del grupo “A”
de la asignatura “Tecnologia Educativa”. El cuestionario fue desarrollado
en Google Drive, una herramienta de software libre y colaborativo que

permite generar cuestionarios que garantizan una respuesta andénima.

El cuestionario estaba compuesto de preguntas de preguntas orientadas
de respuesta unica o multiple y también de preguntas abiertas. En este
analisis nos vamos a centrar a dar cuenta de las respuestas cerradas,
pues las preguntas abiertas fueron trabajadas posteriormente en forma de

infografia sobre para dar una visién mas global y visual de los datos.

El alumnado podia acceder al cuestionario a través del siguiente enlace,
accesible desde el campus virtual:
https://docs.google.com/spreadsheet/viewform?formkey=dEFQZ040V3FH
NWxxSUJXNOU2V3h3cHc6MQ. Como introduccidén previa al enlace del

cuestionario se facilité al alumnado una serie de instrucciones para poder

cumplimentar el cuestionario correctamente. Estas instrucciones pueden
consultarse en el documento “INSTRUCCIONES CUESTIONARIO”,

disponible en los anexos del trabajo.
En total fueron rellenados 39 cuestionarios por 12 chicos y 27 chicas.

Acerca de su edad, decir que 16 (41% sobre el total) tenian 18 afios en el
momento de rellenar el cuestionario, 10 (25%) tenian 19 afios, 7 (18%)
personas tenian 21 anos, 2 (5 %) habian cumplido ya los 22 anos, 3 (8%)

tenian 23 y solo una persona (3%) tenia 26 anos.
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4Tienes television en casa?

Si[39]

¢sDispones de algan servicio de television por cable?

———No[11]

Si[28)

4Con qué frecuencia ves la television?

———Cada dos o tres
~——Unavezala

~—(Casi nunca’

Todos los dias [30]

2Qué tipo de programas ves?

Series

Concursos

Realitys

Informativos
Programas de opinién
Corazén
Documentales
Deporte

Other

Tabla 1. Datos Television. Creacion propia.

TELEVISION

Si
No

Si
No

Todos los dias

Cada dos o tres dias
Unawvezala semana, o menos
Casinunca veo la televisién

Series

Concursos

Realitys

Informativos
Programas de opinion
Corazon
Documentales
Deporte

Other

39 100%
0 0%
28 72%

1 28%

30 77%
10%

8%

5%

38 97%
15 38%
14 36%
28 72%
4 10%
23%

8 21%
16 4%
2 5%
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Si 3
No No 8
¢Has participado alguna vez en algin concurso, programa... de television?
Si, he participado presencialmente en algin programa 1
No [30]—— Si, he llamado o interactuado por Intemet en algin programa 2
Lo he pensando alguna vez, pero al final no llegué a participar [3
. ; No 30
e = 00
.
3
| y
l":,:_n..}“ Lo he§ 1
Cuando salen anuncios... ;cambias de canal o los ves?
Normalmente, los veo 3
Aneces los veo, pero otras veces hago zapping, me ausento... 32

E e Nunca veo los anuncios 4

Tabla 2. Datos Television. Creacidn propia.

Los datos sobre televisiéon dan cuenta de una aplastante tendencia que es
seguida por la inmensa mayoria de hogares en nuestro pais: Tener
television en casa. A pesar de que en la actualidad los contenidos que
ofrece la television pueden seguirse desde casi cualquier dispositivo con
acceso a Internet (pc, moévil...), la television “en si” todavia tiene su
espacio en las casas, y en la influencia mediatica que reciben los y las
jovenes. En este caso todos los encuestados tienen television en el
hogar, y 28 personas tienen acceso a Television por cable. En Asturias
el acceso a este tipo de servicios es comun pues la banda ancha esta

bastante popularizada debido a que disponemos de un operador de cable
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79%

21%

3%
5%
15%
%

8%
82%
10%



autonodmico (Telecable) que facilita el acceso a este tipo de servicio. Sin
embargo casi el 30% no accede a los contenidos destinados al publico
que dispone de ese acceso, lo que también implica que determinado
grupo de alumnado no conozca programas, series O canales que para
otros y otras sea cotidiano. Sin embargo Internet también ha minimizado
ese sesgo, por lo que podemos decir que ese limite mediatico puede
solventarse con relativa facilidad.

La mayoria de los/as encuestados/as ve la televisién todos los dias
(77%) frente al 8% que ve la televisidén solo una vez a la semana, o al 5%
que no la ve casi nunca. En un momento en que lo movil y lo que se
desplaza con la persona parece ser lo dominante en lo que a consumos
de contenidos y comunicacion se refiere llama la atencidn conocer que la
televisidon sigue situandose como referente de acceso al ocio y la
informacion. Asi mismo, los y las futuros/as profesionales de la educacion
optan por utilizar la television para ver series (casi la totalidad de la
muestra, 38 personas) e informativos (28 personas), seguidos muy cerca
de deportes (16 personas). El acceso a la informacién social y al
entretenimiento creativo es algo que parece interesar a los y las futuros/as

profesionales de la educacion.

Es relevante conocer que, a pesar de situarnos en un colectivo joven y
con un nivel formativo superior, hay 9 personas (8 chicas y 1 chico) que
siguen los programas del corazén y 14 (11 chicas y 3 chicos) que
consumen cotidianamente realities. Segun un reciente estudio (VVAA,
2011) del gobierno vasco sobre los habitos de la poblacion vasca respecto
a los medios de comunicacién los programas del corazén son
consumidos, mayoritariamente, por mujeres de mas de 65 afos, pero en
la franja de entre 15 y 29 afos hay un importante pico que evidencia una
fuerte implantacion de estos programas en esa edad. En el caso de los
realities el publico mayoritario es el de las jovenes de entre 15 y 29 afios.
Por tanto, nuestra muestra parece ir en consonancia por lo defendido por
este proyecto. Si bien no es un numero muy elevado de personas, es casi
el 25% de la muestra y, por tanto, si que podemos atender a una

influencia de mensajes y representaciones perpetuadas en ese tipo de
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programas. Asi mismo, este estudio tampoco muestra grandes diferencias
entre el nivel de estudios y el visionado de programas del corazon o de
realities en mujeres. Es un dato que llama la atencién a priori, pues el
target al que se dirigen este tipo de programas (sobre todo los del
corazén) es un publico de un nivel sociocultural medio-bajo y de mayor

edad (mayores de 50 afos, aproximadamente.)

Al comenzar este analisis comentabamos que Internet tiene un papel muy
activo en los contenidos televisivos, y asi lo evidencia la encuesta al
presentar que casi el 80% de los/as encuestados/as accede a los
espacios web de sus cadenas de television favoritas. Por tanto vemos
una interaccion constante entre Internet y Television que parece
demostrar que prima la inmediatez y el acceso a los contenidos evitando

las restricciones de horario, geograficas, etc...

Sin embargo, la participacion activa en la television no es algo muy
asumido por los y las jévenes. Solo 3 personas han participado alguna
vez en algun programa de television, entendiendo como participacion

también el mandar mensajes, correos, votaciones, etc.

En cuanto a los anuncios, depende. ElI 82% dice que ve los anuncios
algunas veces y otras no, Solo 3 personas (el 8%) defiende que
normalmente ve los anuncios, y hay 4 personas (el 10%) que nunca los
ve. Esto es importante de cara a entender qué tipo de anuncios calan en
los idearios colectivos, ya no solo por su mensaje, sino también por su
estructura, representacion, modelos, slogans, etc. A pesar de ello, en las
infografias se palpa un conocimiento popular bastante extenso en cuanto
a los anuncios de tendencia e influencia social, siendo algunas campanas
de marketing popularmente conocidas por la mayoria de la clase. Sin
embargo, tampoco debemos olvidar que actualmente la television no es el
unico foco de publicidad, y que tanto Internet como el “boca a boca”

juegan un papel decisivo en la viralidad de los mensajes publicitarios.
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RADIO

¢Tienes radio en casa?
Si 32 82%

No 7 18%

Ademas de la radio... ¢Dispones de otro medio para escuchar radio?

Si: coche, internet, mowl... 39 100%
No 0 0%
ternet, movil... [38]—3 — No [0]
2Con qué frecuencia escuchas la radio?
——Casi nunca Todos los dias 8 21%
Cada dos o tres dias 9 23%
Una veza la semana, 0 menos 5 13%
o menas [5]— Casi nunca escucho la radio 17 44%
Todos los dias [8]
dos o tres dias [9]
¢Qué tipo de programas de radio escuchas?
A Informativos 6 15%
Informativos - Programas de opinién 7 18%
Programas de opinion . Deportes 8 21%
| Concursos 0 0%
Depanes |- Programas musicales 36 92%
Concursos i| Other 0 0%
Programas musicales _
Other i

0 7 14 21 28 35

Tabla 3. Datos Radio. Creacién propia.
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¢Usas Internet para acceder a los espacios webs de tus cadenas preferidas? (escuchar programas anteriores, revisar informacion...)

Si 17
No 22

¢Has participado alguna vez en algin concurso, programa... de radio?

Si, he participado presencialmente en alglin programa 4
Si, he llamado o interactuado por Internet en algln programa 2
Lo he pensando alguna vez, pero al final no llegue a participar 2
No 31

Tabla 4. Datos Radio. Creacién propia.

La radio sigue siendo un referente mediatico y, sobretodo, un generador
social de opinién. Esta encuesta pretende adentrarse también en los
habitos de acceso a este medio de comunicacién por parte de los y las

joévenes.

En desventaja respecto a la television, un 82% dispone de radio en casa
frente al 18% que no tiene acceso a aparato en el hogar. Sin embargo, y a
pesar de que una parte de la muestra no tiene receptor clasico, la
totalidad de los y las encuestados y encuestadas accede al
contenido radiofonico a través de otros medios, como Internet, el
movil, el receptor del coche, etc. A pesar de esa accesibilidad, casi la
mitad (44%) no escucha la radio casi nunca, frente a un 21% (8
personas) que lo hacen todos los dias. Esto puede deberse a multiples
factores, aunque puede que el mas influyente en lo que a informacion y
comunicacion se refiere es que la radio se asume como un medio menos
participativo y mas vinculado a la era “pre-Internet’. También es

importante resefiar que la radio sigue utilizandose, mayoritariamente, para
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escuchar musica: 36 personas asi lo explicitan. A pesar de ello, también
hay personas en el grupo que utilizan este artefacto para acceder a

contenidos informativos, de opinion y, sobre todo, deportes.

La radio e Internet también estan vinculados, pero en menor medida que
la television e Internet. Menos de la mitad (44%) de la muestra accede a
los espacios de sus cadenas favoritas, estando este dato justificado y en
directa relacion con el limitado conjunto de la muestra que es aficionado a
este medio de comunicacién. Al igual que en el caso de la television,
apenas hay personas que han participado en un programa de radio, lo que
nos ayuda a entender como los medios de comunicacion mas analdgicos
no son percibidos como espacios para la participacion democratica y
plural. Se entiende y reproduce un modelo comunicativo
unidireccional, a pesar de que los programas cada dia hacen mas
esfuerzos para buscar participacion, probablemente derivado de los
ingresos economicos que reciben de las estrategias de marketing que
estan vinculadas a esa participacion. Tele-espectadores y Radio-oyentes
desconfian de ese tipo de participacion, vinculandola probablemente con

los conocidos “Call TV” y con los hordscopos, etc.
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PERIODICOS Y PRENSA

4Con qué frecuencia lees la prensa?
Todos los dias 11

enos [9] —d ———Casi nunca leo Cada dos o tres dias
Una veza la semana, 0 menos 9

Casinunca leo prensa 10

Todos los dias [11]

¢Cual es el medio que utilizas, prioritariamente, para leer prensa?
Periddicos (prensa escrita) 10

Internet (prensa digital) 22
Utilizo los dos medios de forma habitual 7

~—— Utilizo los dos

{prensa digital) [22

— Periodicos

¢Sigues las noticias de la prensa a través de las redes sociales? (Facebook, Twitter...)
SI-, consulto 1as noticias porese medio habitualmente 33

No 6

~——Nao [6]

habitualmente [33]

Tabla 5. Datos Prensa. Creacion propia.

Principal artefacto para conocer la actualidad del dia a dia, la prensa ha
sido, histéricamente, un medio de comunicacion contrastada de buena
calidad. En la actualidad la prensa sigue siendo un referente para todas
aquellas personas que deseen saber lo que pasa en el mundo. De la
prensa tradicional pasando por la prensa gratuita, muy difundida en los
ultimos afnos pero con claros problemas de solvencia desde que empezé
la crisis, hasta la prensa digital desde la web y a través de canales de

Twitter, Facebook Youtube...
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Sin embargo, hay muchas lineas editoriales diferentes que tratan la
sociedad desde diferentes prismas, lo que deriva en la perversion de la
informacion, llegando a ofertar tantas versiones de una misma noticia
como ideologias estén detras de la “marca”. Este fallo de objetividad es un
constante del trabajo en la asignatura Tecnologia Educativa, pues la
prensa digital es, ahora, la fuente de informacién diaria de millones de
personas en todo el mundo, con todo lo que ello conlleva. En nuestro
caso, son 22 personas (un 56%) las que utilizan, prioritariamente, la
prensa digital para informarse, aunque el 18% dicen utilizar por igual
tanto la prensa escrita como la digital. Por otra parte los canales de
social media vinculados a las redacciones informativas son visitadas
por el 85% de la muestra, o lo que es lo mismo, por 33 personas. El resto

afirma no visitar estos perfiles, ni la informacion que en ellos se vierte.

Nuestra muestra esta casi perfectamente divida entre dos tendencias:
los y las que leen la prensa todos los dias (28%) o casi todos los dias
(23%), y los y las que apenas leen este tipo de contenidos (23%) o no la
leen nunca (26%). Esto provoca una evidente dicotomia en el aula:
personas actualizadas, con un conocimiento equilibrado de las cosas que
pasan en politica, cultural, educacion, economia, etc., y personas a las
que les falta una visién del mundo que dé cuenta de los aspectos que lo
conforman y lo configuran. Si bien esta claro que esto puede solventarse
con un acceso a noticias través de otros formatos, si hacemos una
busqueda cruzada en la base de datos generada a partir de esta encuesta
(que se pueden consultar en el documento “DATOS CUESTIONARIO
INICIAL” disponible en los anexos del trabajo) detectamos que hay 4
personas que no ven informativos por la television, ni escuchan
informativos por la radio y que, ademas, no leen asiduamente la
prensa. Esta casuistica va a ser determinante a la hora de entender la
cultura mediatica que determinadas personas van a evidenciar en las
infografias. A su vez, debe orientar el trabajo en futuros cursos, de manera
que se refuerce una conciencia social que dé cuenta del derecho y del
deber de informarse para poder ser ciudadanos/as activos/as e

implicados/as.
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£Qué género cinematografico es tu preferido?

Comedia

Drama

Accion

Terror

Dibujos animados

Ciencia Ficcion

Cine historico — ...

Romantico

Other
] 2 4 6

Atravésde late...
A traves de sitio...
Las alquilo en el...

Compro la mayoria...

Tabla 6. Datos Cine. Creacién propia.

CINE

Comedia

Drama

Accidn

Terror

Dibujos animados

Ciencia Ficcion

Cine histérico — documental
Romantico

Other

Las veo directamente en el cine
Através de la television

Através de sitios web en Internet
Las alquilo en el videoclub

Compro la mayoria del cine que me interesa.

B - - B - SN - -]

12

26
17
31

21%
10%
10%
15%
5%
3%
%
31%

3%

67%
44%
79%
18%

3%

Los gustos cinematograficos del grupo van a arrojar luz sobre el tipo de
consumos artisticos, creativos, culturales y de entretenimiento a los que tiende
las personas que forman parte de la muestra que estamos estudiando. Lo
primero en lo que nos vamos a fijar es en el género cinematografico preferido,
que como se muestra en la grafica, es el roméntico, elegido por un 31%. Es un
aspecto a tener en cuenta que todos los géneros tienen seguidores/seguidoras,
por lo que se conocen y valoran pluralmente los distintos tipos de desarrollos

artisticos.

En cuanto al medio elegido para acceder a este tipo de contenidos, el cine (26
personas) y los sitios de internet (31 personas) son los preferidos por el
alumnado de la asignatura. Tremendamente destacable que solamente una
persona sea compradora de cine, lo que refleja la conocida “crisis de las
productoras de cine” y parece dar fuerza a la hipdtesis que defiende que el
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acceso a Internet esta directamente relacionado con la caida estrepitosa de las
ventas del sector audiovisual. Sin embargo no podemos dejar de lado la
importancia de la accesibilidad: si no existieran paginas webs en las que se
pudieran visualizar peliculas, una buena parte de nuestra muestra tendria que
buscar otras maneras de acceder a este contenido artistico, viendo dificultado su

desarrollo experiencial y creativo.
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MUSICA

£Con qué frecuencia escuchas musica?

Todos los dias, varias veces al dia 33 85%
Todos los dias, v... | Todos los dias, pero durante poco tiempo 6 15%
Todos los dias, p... Cada dos o tres dias 0 0%
Unawezala semana, o menos 0 0%
Cacla dos o Wee dlas Casi nunca escucho musica, solo ocasionalmente (bar, radio..) 0 0%
Una vez a la sema...|
Casi nunca escuch...|
0 7 14 21 28 35
¢Através de que medios accedes a la musica?
Descargas MP3/ " 79%
Descargas MP2/ _ Intemnet (Youtube, Spotify, Lastfm...) 36 90%
Radio 17 44%
S _ Other 2 5%
Radio | |
Olherl
0 7 14 21 28 35

¢Con qué frecuencia vas a conciertos, actuaciones en directo...?

Casi nunca asisto Todos los meses 0 0%
Cada dos o tres meses 5 13%
Una vez al aiio, 0 menos 16 41%

 Todos los meses Casi nunca asisto a conciertos, acluaciones... 18 46%

*—Cada dos o tres

Tabla 7. Datos Musica. Creacion propia.

Musica y jévenes siempre han sido dos conceptos que han ido de la
mano. La relacién de este artefacto cultural con los momentos de ocio, la
interaccion entre iguales, los mensajes “secretos”, las historias de vida
narradas... ha favorecido la construccién de un escenario lleno de
multiples bandas sonoras. En este cuestionario nos hemos centrado en
sefalar aspectos basicos sobre los gustos musicales del alumnado que,

posteriormente, pasaron a ser visualizados en forma de infografia.
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Hay unanimidad en relacién con la primera cuestion planteada sobre la
musica: todos y todas escuchan musica a diario: el 85% varias veces al
dia, y el restante 15% también todos los dias, pero con menos frecuencia.
Estas respuestas nos llevan directamente a la siguiente cuestién, que
busca conocer los medios a través de los cuales se accede a esa
escucha. Internet y las plataformas de musica online, como Youtube o
Spotify desbancan al MP3 como principal foco de sonido, aunque ambas

fuentes parecen convivir como complemento.

La proliferacion de smartphones con tarifa de datos, la democratizacion
del acceso a la red, el disefo y desarrollo de nuevas aplicaciones que
hacen mas sencillo y, sobretodo, mas rapido, acceder a cualquier tipo de
musica, hacen que el MP3 ya no sea el lider. También puede ser un factor
influyente en ello las dificultades que se encuentran para encontrar musica
legal y gratuita descargable a través de Internet de manera gratuita:
Youtube, Spotify, Grooveshark, etc. son plataformas legales, que pagan
canones a los artistas y que, por tanto, no son perseguidas, haciendo mas
estable el servicio y evitando problemas derivados de la escucha. Por otra
parte, muchos reproductores de musica y méviles pueden conectarse a la
red y utilizar estas plataformas, lo que evita tener que copiar y grabar
archivos, descargar nuevas canciones, etc... Una vez mas Internet
demuestra que la inmediatez y la agilidad son valores muy apreciados

en la sociedad de la informacién en la que vivimos.

A pesar de que la musica se escucha a diario, la muestra nos hace prever
que los y las jovenes son cada vez menos asiduos de los conciertos y
demas actuaciones de musica en directo. Casi la mitad declara no
asistir nunca a una actividad de este tipo, y solamente cinco personas

acuden a un evento musical cada dos o tres meses, como mucho.
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PCs, MOVILES E INTERNET

ATenes ordenador en tu casay
Si 39 100%

No 1] 0%

Si [39]

Si has contestado "Si a la anterior pregunta... JCon gué frecuencia utilizas tu ordenador personal?

Todos los dias 35 90%
Cada dos o tres dias 3 %
o res Unaveza la semana, 0 menos 0 0%
g Solo cuandg 85 necesario 1 3%
Todos
LTenes Internet en casa?
Si 39 100%
Mo 0 0%

Si [39]

2Lon que recuencia 1e conectas a Internety
Todos los dias, a todas horas... jestoysiempre conectad@! 22

Todos los dias, a... | Todos los dias, pero no estoy pendiente de Internet todo eldia 15
Todos los dias, p...| Varias veces ala semana 2
Unaveza la semana, o0 menos 0
Varias veces a la... o
Casi nunca me conecto a Internet... 0

Unavez alasema...:
Casi nunca me con...q
0 4 8 12 16 20 24

Tabla 8. Datos Internet. Creacién propia.
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Tienes teléfono movil?
Si

No

S1(39)

Si has contestado "Si" enla pregunta anterior... ;Tienes accesoa Internet desde el movil?

Si
No
—No [2]
Si [37]—
¢Tienes WhatsApp?
Si
Mo

[~ K

Si has contestado "Si" a la pregunta anterior... £Con qué frecuencia utilizas WhatsApp?
Adiario

Varias veces ala semana
Casi no lo utilizo...

-~ Varias veces alas
A diario [38]) Casi no lo utilizo...

Tabla 9. Datos Internet. Creacion propia.

39 100%
0 0%
37 95%

2 5%

36 92%
3 8%

38 97%
0 0%
1 3%
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¢Sabes utilizar algin programa de edicion y creacion de AUDIO?

Si 12 31%
No [27]—
Mo 27 69%
Si[12]
sSabes dtilizar algin programa de edicion y creacion de VIDEO?
Ne [23]———— Si 16  41%
Mo 23 59%
Si[186]
¢Sabes dtilizar algin programa de edicion y retoque de IMAGEN?
———No [17] Si 22 56%
MNo 2 fr g 44%

ZConoces lo que significan las siguientes palabras? Sefiala aquellas que Si conozcas.

Blog 36 92%
Blog | Wiki 15 38%
Wiki { Software Libre 12 31%
Web 2.0 10 26%
Saffsans K Buscador 38 90%
Web 2.0+ Hosting 7 18%
Chrome 27 69%
Buscador
Meme 11 28%
Hosting |
Chrome-
Meme |
] 7 14 21 28 35 42
£Qué tipo de paginas web te interesan mas?
Entretenimiento 28 72%
Entretenimiento | Compras 17 44%,
Juegos Online 4 10%
L _ Foros / Chats 5 13%
Juegos Online - Other 2 5%
Foros / Chats -
Other |
d ] 12 18 24 30

Tabla 10. Datos Internet. Creacién propia.
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¢En qué redes sociales tienes perfiles?

Facebook 34 87%

Facevoo [ . B e
Badoo 7 18%

Twilter_ No tengo perfiles en ninguna red social g 0%
Badoo - Other 7 18%

No tengo perfiles...

-
0 7

14 21 28 35

¢Usas tus perfiles de redes sociales desde el movil?

Si 33 85%
No 6 15%
No [§] No tengo perfiles en ninguna red social g 0%
No tengo perfiles
Si[33]

¢Utilizas tus perfiles en las redes sociales para divulgar temas de actualidad que te preocupan?
Si
No [13] 26 67%

—
No 13 33%
No tengo perfiles en ninguna red social g 0%
No tengo perfiles
5i [26]

sTienes amigos o amigas por Internet que no conoces en persona?

Si 12 31%
ls'[12]

No 27 69%
Tabla 11. Datos Internet. Creacién propia.

No [27]——
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¢Utilizas aplicaciones de geolocalizacién, como Foursquare?

Si 7 18%
No 32 82%
Mo [32]—
SI[7]
¢Utilizas (o has utilizado) Internet para jugar a videojuegos?
Si 14 36%
Mo [25
No 25 64%

Si[14]

Tabla 12. Datos Internet. Creacion propia.

A pesar de que a lo largo de todo el cuestionario se ha referenciado
constantemente a Internet en relacion con otros medios de comunicacion,
fuentes de informacién, contenidos mediaticos, artisticos, etc... es
importante atender en exclusiva a su concepto como “red de redes”, en
donde existen multiples posibilidades de generacion, produccion,

reproduccion, servicio, etc.

El uso de Internet ha sufrido intensas transformaciones en los ultimos
afos debido a las mejoras en usabilidad y accesibilidad en concreto, y a
las innovaciones en la infraestructura de telecomunicaciones en general.
En la actualidad se puede decir que convivimos con Internet de manera
muy intima: Los moviles, los pcs, los procesos formativos, la
administracion publica y las tramites de papeleos, las relaciones

personales de todo tipo, las ideologias, el ocio y el tiempo libre... todo
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acaba pasando por Internet, de alguna u otra manera, ya sea para

divulgar, acceder a servicios, 0 comunicarnos.

Absolutamente todas las personas que han participado en el cuestionario
(y que, posteriormente, siguieron el resto del proceso de la investigacion)
afirma tener ordenador en casa. EI 90% de ellos y ellas usa el
ordenador todos los dias. El 100% dispone, asi mismo, de Internet en
casa, y el 56 % (22 personas) manifiesta estar siempre conectado. Todos

y todas se conectan, como minimo, varias veces por semana.

Podemos decir que la totalidad de la muestra dispone en casa de
ordenador y acceso a Internet. Aunque esto no es generalizable a toda
la poblacién, si es relevante en tanto que muestra una clara tendencia:
hace pocos afios un estudio de estas caracteristicas mostraria menos

homogeneidad en los resultados.

Al igual que en el caso del ordenador, todos y todas poseen teléfono
movil, y son solo dos personas las que no tienen acceso a Internet
desde su terminal. Ademas de tener conexion a Internet en casa también
disponen de una conexion portatil siempre disponible, desde cualquier

lugar y en cualquier momento.

Una de las aplicaciones mas descargadas dia tras dia de los repositorios
de aplicaciones méviles es WhatsApp. Su uso ha generado un intenso
debate social, asi como una nueva manera de entender la mensajeria
instantanea a través del movil. Desde que se implanté popularmente la
aplicacion WhatsApp los SMS han dejado de formar parte de la vida
cotidiana de millones de personas, y el gasto en mensajes de texto ha
disminuido. Como contrapartida a estos aspectos positivos, WhatsApp ha
incorporado a las relaciones personales una problematica dificil de
gestionar derivada de, entre otras cosas, la falta de privacidad. Sin
embargo la fuerza con la que se ha implantado en las vidas de todo tipo
de personas no puede dudarse, y por ello debemos atender a su uso no
solo como herramienta, sino también como influencia mediatica. Mas del
92% de la muestra encuestada (36 personas) tiene WhatsApp

instalado en su teléfono movil y lo usa a diario. En este punto nos
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encontramos con una respuesta que, a priori, puede llevar a confusion, y
es que a pesar de que solo 36 personas afirman tener instalado WhatsApp
son 38 las que dicen usar la aplicacion a diario, a pesar de que una
leyenda indicaba que solo se debia contestar a esta pregunta si se habia
contestado “Si” a la pregunta anterior. Creemos que esto puede deberse a
varias razones: En primer lugar, que se haya tenido instalado WhatsApp
hasta hace poco tiempo y, por tanto, se haya contestado como si se
tuviera instalada la aplicacién en ese mismo momento; en segundo lugar
que la persona tenga instalada la aplicacion en el PC o utilice otro terminal
para acceder a WhatsApp (por ejemplo, una Tablet); y en tercer lugar
creemos que puede deberse a un fallo a la hora de responder a la

encuesta.

Las TICs también son utilizadas por los jovenes como mundo global en el
que dar rienda suelta a su imaginacién y crear obras personales de
diversos tipos: paginas webs, blogs, musica, videos... Por ello decidimos
también incluir en este cuestionario varias preguntas que aludieran,
directamente, al uso técnico de las tecnologias. De esta manera también
obtenemos datos que pueden servir para incidir sobre estos aspectos en
futuros afios y garantizar que la alfabetizacion digital que desde la
asignatura se aporta se enriquece con una formacion técnica que posibilite

plasmar en ideas y poner en marcha proyectos.

Al inicio de la asignatura solo 12 personas sabian utilizar software de
edicién de audio, 16 eran capaces de usar programas de edicion de
video y 22 se veian con la habilidad suficiente para trabajar con
imagenes. En cuanto a la terminologia relacionada con el mundo virtual,
las palabras menos conocidas por el alumnado fueron “Web 2.0” y
“‘Hosting”, y las mas conocidas “Blog” y “Buscador”. Llama especialmente
la atencién que solamente 15 personas sepan lo que significa la palabra
“Wiki”, cuando la “Wikipedia” es una de las paginas mas visitadas de
Internet segun diversos estudios y rankings, como el que pone a

disposicién de todo el colectivo internauta el buscador Google’

! Raking disponible en http://www.google.com/adplanner/static/top1000/
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En cuanto a lo que les interesa de Internet, la mayoria busca en la red un
lugar en el que divertirse (28 personas) e informarse (22 personas),
aunque quizas la casuistica mas llamativa de esta pregunta es que casi la
mitad (17 personas, un 44%) utiliza la red para comprar. Los juegos,
los foros y los chats no son demasiado utilizados por los chicos y las
chicas que participan en nuestro estudio. Probablemente muy en relacion
con los dos items mas valorados en la pregunta anterior podemos
justificar con los resultados obtenidos que la totalidad de la muestra
tiene algun perfil en alguna red social: La mas usada es Tuenti, con 35
usuarios, seguida de Facebook y Twitter, con 34 usuarios cada una. Cabe
destacar que la mayoria de los/as encuestados/as tienen perfiles en
mas de una red social. Badoo es la menos elegida de ente las
propuestas (solo 7 encuestados/as), aunque hay varias personas que
marcan la casilla “Otras”, por lo que entendemos que hay mas redes
sociales de uso popularizado entre el colectivo de entre 18 y 25 afios
aproximadamente. En las infografias se da cuenta de varias de estas
redes no valoradas para el cuestionario inicial como, por ejemplo, tumblr o
Pinterest. Estas redes sociales, y las identidades desplegadas en ellas,
son utilizadas desde los moviles del 85% de la muestra (33

personas).

&Y para qué se usan esas redes sociales? Lo que el cuestionario nos deja
claro es que ademas de para divertirse, comunicarse, colgar fotos y
videos, etc., una buena parte de estos chicos y estas chicas utilizan sus
perfiles para hablar sobre tematicas que les preocupan: Un 67% (26
personas de un total de 39) usan las redes sociales para divulgar
noticias y temas de actualidad relacionados con educacion, politica, etc.
Ademas, 14 personas ya se han vinculado con algin movimiento

ciberactivista o de denuncia social, participando activamente en la red.

La marca personal no es gestionada en profundidad por este colectivo, ya
que solo 8 chicos y chicas han creado alguna pagina web o espacio
personal, tematico o profesional. EIl momento vivencial en el que se ven
inmersos e inmersas determina en cierto modo ya no solo el uso que se

da a las TIC, sino también la manera en que ellos y ellas se enfocan como
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“sujetos profesionales”. Este dato tiene mucho que ver con la edad, el
nivel de estudios y el pasado personal y profesional, ya que la mayoria no
han accedido, aun, al mercado laboral. De todas maneras es necesario
tomar las riendas de la presencia en la red y empoderarse en ella a partir
de las herramientas que se ponen a disposicidn de usuarios y usuarias, de
forma que existan posibilidades de generar conocimientos, opiniones y
presencia significativa en aquellos espacios que lo permitan. Este analisis

dibuja un punto de partida que tomar en proximos cursos académicos.

En cuanto al uso de Internet para establecer nuevas relaciones
personales, el dato que alude a aquellos y aquellas que tienen vinculos de
amistad por Internet con gente que no conoce en persona es significativo:
12 personas, mas del 30% de la muestra. Esto implica que las redes vy,
en general, las TIC, no solamente son utilizadas para mantener los
vinculos y reforzar aquellas relaciones que pueden verse debilitadas por el
tiempo o la distancia, sino que también se usan normalizada y
cotidianamente para conocer a personas, independientemente de si
esa relacion acaba por convertirse en un encuentro en el plano
analdgico o no. Las posibilidades comunicativas de redes, plataformas y
smartphones permiten establecer nuevas experiencias positivas en el

plano afectivo, que de otra manera nunca podrian suceder.

Las herramientas de geolocalizacién, que son aquellas que permiten que
tus contactos sepan exactamente donde estas, no tienen demasiada
aceptaciéon en este colectivo concreto. Unicamente un 18% se han
animado a utilizarlas. Un poco mas populares son los juegos por Internet,

aun asi solo se declaran usuarias 14 personas.
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Grupos De Discusién

Se desarrollaron cuatro grupos de discusion de aproximadamente una
hora de duracion con alumnos y alumnas de diferentes cursos de
Pedagogia (licenciatura y grado) que todavia no han terminado la carrera,
pero que ya han cursado en afos anteriores la asignatura de Tecnologia
Educativa. Estos grupos fueron seleccionados por la singularidad de sus
trabajos, las diferentes tematicas trabajadas, la curiosa metodologia
puesta en marcha para dar coherencia y sentido a sus propuestas... en
definitiva, por haber hecho aportaciones significativas no solo a su grupo
de clase, sino también a la dinamica de la asignatura tanto para ese afio
como para afios posteriores. Consideramos muy aportante atender a las
experiencias pasadas para ver la evolucién a lo largo de los afos, y
entender como las influencias mediaticas transforman y, a su vez, son
transformadas. La descripcidn de las actividades propuestas a lo largo de
la asignatura estd disponible en el documento “CAMPANA
SENSIBILIZACION”, disponible en los anexos del trabajo.

Se contactd con los grupos a través de distintas vias: correo electronico,
encuentros informales personales, etc.,, informando a los y las
participantes del motivo del contacto, el contexto en el que se iba a
enfocar el grupo de discusion, la intencionalidad de los mismos, el fin
ultimo del trabajo de investigacibn y demas aspectos relevantes,

garantizando la transparencia en el proceso.

Los grupos de discusién fueron dirigidos a partir de un guién con
preguntas encaminadas a orientar el proceso y obtener informacion
relevante acerca de cada experiencia grupal. Este guion fue utilizado
como apoyo de manera flexible, dando prioridad a la dinamica seguida por
cada grupo y atendiendo de forma particular a los giros y las
peculiaridades que daban movimiento especial a cada una de las
conversaciones. Para perfilar el guién, partimos de los objetivos basicos
de la investigacion y dimos formato al mismo apoyandonos diversos
autores como Javier Gil Flores (1992), Corbetta (2007) o Latorre (1996).
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Cada grupo tiene una estructura diferente de conversaciéon, por lo que

cada analisis tendra una distribucién acorde con la realidad vivida.

GUION:

- ¢Qué tema central elegisteis para desarrollar los trabajos? ;Coémo

surge ese tema? ;Por qué?

- Hablar sobre las primeras imagenes publicitarias, mediaticas... que
se os vinieron a la cabeza, y como se fueron plasmando en los

trabajos: Modelos, “slogans”, técnicas...

- ¢En qué experiencias, anuncios, peliculas, videos, musica... os

basasteis? ¢ Utilizasteis ejemplos de los medios? s De qué medios?

- Para poner en marcha las campafias y los proyectos... ¢0Os

inspirasteis en algo? ;En qué?

- ¢Resulto facil trabajar con el tema seleccionado? ;Resulto facil

generar el material? Posibles dificultades y handicaps.
- ¢ Existié consenso grupal? ¢ Habia diferentes puntos de vista?

- ¢El trabajo de la asignatura os ha ayudado a definir mas el

concepto de género? ;Como?

- ¢ Considerais lo aprendido os va a resultar util a nivel personal y a

nivel profesional? ; Para qué?

- Preguntas especificas sobre tema central de cada uno de los

grupos.

En total participaron en estos grupos de discusion 13 personas, 3 chicos
y 10 chicas. Los grupos de discusién se grabaron en audio para dar
cuenta de la realidad acontecida en cada uno de ellos. Las
transcripciones, asi como los enlace a los materiales generados por cada
grupo, estan disponibles en la carpeta “GRUPOS DE DISCUSION” del

CD de anexos.
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PRIMER GRUPO DE DISCUSION - 7/03/2013

Alba Suarez y Aroa Valero.

Cursaron la asignatura en el curso 2010-2011

Tema central elegido para la campafia de sensibilizacion.

Este grupo eligio el tema del “techo de cristal” Habian oido hablar del tema
en otras asignaturas de la carrera, pero rapidamente lo relacionaron con
una situacion vivencial a la que se enfrentaban en la facultad todos los
dias: la mayoria de las personas que asumian cargos de relevancia en la
dindmica estudiantii y académica (becarios de la sala de nuevas
tecnologias, representantes de estudiantes, etc...) eran chicos, a pesar de
que la facultad esta habitada por chicas de forma mayoritaria. En esa
situacién detectaron, rapidamente, un techo de cristal contra el que
querian luchar. Intentaron dar respuesta a esa situacion, conocer los
motivos que hacen que esa situacion se repita en el contexto de la
facultad, a pesar de que ellas consideran que es una facultad abierta y
progresista. Comentan que el tema fue saliendo poco a poco, que no fue
‘de repente”, empezaron a hablar y a recordar, pensando sobre la

situacion, hasta que llegaron a un punto en comun grupal.

“Teniamos los conceptos un poco dispersos, sabiamos que era el
techo de cristal pero no lo habiamos tocado ni visualizado asi, de
esa manera, y después teniamos claro que queriamos dar
respuesta a estas situaciones (...) de invisibilidad de las chicas, de

las alumnas, aqui en la facultad” (Alba)

Generacion del material y reflexion sobre la influencia de los medios.

Después de trabajar la teoria en clase y de proponer un tema para llevar a
cabo la campafa de denuncia, ellas tenian una idea formada de lo que
querian hacer: llamar la atencion. Para ello, en un primer momento, se

plantearon hacer una campafa de expectacion.
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“Las campafas de expectacion son bastante efectivas en ese
sentido, entonces teniamos claro que queriamos primero exponerlo
de forma que no se supiese muy bien lo que era, y después como
la sorpresa de que la gente, bueno, pues apoyara la atencion de las

personas...” (Alba)

Para esta campafia retomaron una publicidad muy sonada durante ese
afnos y los anteriores, que fue el del anuncio del champu H&S “;Qué
tienen los hombres en la cabeza?”. Elegir ese anuncio no fue
premeditado, pues fue surgiendo a medida que empezaron a probar con la
camara de fotos para descubrir su funcionamiento técnico. También
recuerdan que cuando en clase hablaron de la campana de expectacion la
gente dijo ejemplos de anuncios que tenian que ver con ese tipo de
publicidad, aunque no recuerdan si ese anuncio se dijo especificamente.
De todas maneras, recuerdan especialmente como el anuncio de H&S
tuvo mucha difusion, y finalmente acabaron relacionandolo con una
fotografia que hicieron a una de las integrantes del grupo (Aroa) en la que

salia solo reflejada su cabeza.

Una de las integrantes del grupo (que no pudo venir al grupo de discusion)
tiene nociones avanzadas de imagen y si explicité a la hora de llevar a
cabo las campafias referencias y relaciones especificas que queria llevar
a cabo, pero Aroa y Alba no sabian mucho de imagen fija e imagen en
movimiento y aun asi dedicaron mucho tiempo a experimentar con la

camara.

“(...) tenemos una carpeta con muchas fotos de lo mismo,

intentando representar aqui a tantos alumnos...” (Aroa)

Ademas de usar fotografias propias, las integrantes del grupo quisieron
reflejar la manera en que las peliculas reproducen y establecen
estereotipos de género. Para reflejar esta idea echaron mano de la
pelicula “Crespusculo”, a la que acompanaron de canciones como “La vie
en Rose” de Edith Piaff y “Eye of the Tiger” de Survivor. En el video de la
campana de sensibilizacion también echaron mano de un simbolo que

relacionaron rapidamente con este tipo de estrategias de marketing: una

Pagina 80 de 156



interrogacion. No son conscientes de donde obtienen esa relacion, pero
son capaces de utilizarla para reforzar el mensaje y generar sensacion de
incognita en el publico. Tuvieron que replantearse varias veces la
campana por falta de tiempo material, lo que les llevo a modificar planes y

propositos:

“Como en un principio queriamos utlizar la campafia de
expectacion colocando carteles, vy al final no... pues hicimos ese
“minimomento” (las interrogaciones) de expectacién en el que no se

sabe muy bien que tienen las mujeres en la cabeza...” (Aroa)

La pelicula de “Crespusculo” fue elegida como critica a una industria que
intenta vender estereotipos camuflandolos con imagenes mas novedosas.
Habian hablado de la pelicula en la asignatura, pero aun asi conocian su
argumento (incluso una persona del grupo era seguidora de la saga) y
eran conscientes de la influencia social que tenia como fendmeno de
masas. En definitiva, buscaban exponer diferentes estereotipos que
sentenciaran la imagen de la mujer y con los que no se sentian nada

identificadas.

Estos estereotipos son expresados en el video por escrito (frases y
mensajes textuales incluidos en el material audiovisual) y hacen

referencias a la moda, a la casa y la familia, a la belleza...

“(...) como si eso fueran nuestras preocupaciones, ir guapas...”
(Aroa)

Durante la conversacion resaltan mucho el tema de los tacones, pues
consideran que desde los medios se hace un bombardeo excesivo con
ese rasgo como garante de feminidad y belleza. Creen que esta imagen

es algo generalizado, son muchas las fuentes que refuerzan esta idea.

“(...) ves una serie, ves un anuncio... salen en tacones, siempre...
yo creo que la mujer en los medios no es una chica en playeros,

nunca... nunca...” (Aroa)

Al hablar de los tacones y de cdmo los medios dan prioridad a este rasgo
supuestamente definitorio, también sale el caso de las revistas del

corazén, como “Cuore” y la forma incoherente en la que vende un ideal de
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mujer diferente: con criticas a pequefos “defectos” del cuerpo y a la

vestimenta de actrices, cantantes y famosas en general.

“(...) la cuore es algo extrafio porque es como que te quiere aliviar
(...) por un lado intentan decirte que ninguna chica es perfecta, que
existe el photoshop, que mirala... pero al final te hacen sentir peor,
porque si ven alguna chica que esta increible y le buscan un
defecto en un pelito en la pierna... y yo creo que te puede hacer

hasta sentir peor...” (Aroa).

Hacen una critica acerca de la idea de mujer como sexy y casual a la vez,
muy presente en este tipo de publicaciones, ya que consideran que ese
mensaje les complica aun mas la vida. Comentan que todo va
encaminado a dar una ilusion de “falsa distincion” frente a los demas, pues
la realidad es que la mayoria de la poblaciéon de clase social media
compra en las mismas tiendas y vive en una sociedad que, de facto,

tiende a la homogeneidad.

“(...) es importante marcar ese punto de diferencia con respecto a
los demas, porque es como que ah, si otra lleva mi misma ropa, es
como si pierdo el valor, entiendes, ya no soy yo... a pesar de que
voy a llevar casi la misma ropa que otra... eso si... (Alba)”

En general detectan que la industria de la moda y la publicidad fomenta
una imagen poco realista y falsa de la mujer. Durante el grupo de
discusién ponen ejemplos de campafias de H&M, una marca de bebida en
cuya publicidad aparece la frase “Los tacones, el burka occidental’... y
hablan de la serie “Fisica o Quimica” como un ejemplo del poder que
estas ideas tienen en la gente joven y de qué manera las series de
television se apropian de esas preconcepciones para intentar llegar a un

colectivo concreto.

Para estas alumnas los sentimientos como el amor hetereosexual o la
amistad también estan injustamente definidos en el ideario colectivo de la
sociedad. Denuncian la vision de las chicas ya no solo como dependientes
de los y las demas, sino también como validas en tanto que alguien las

quiera. Desde pasarse horas hablando por teléfono con las amigas, hasta
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buscar pareja como tema prioritario de las revistas. De esta manera el

amor se convierte en garante de valor.

“Nosotras tenemos valor en cuanto a que vamos a querer a

alguien... o sea, una vez que...” (Alba)

¢.De donde salen todas estas ideas? A pesar de que a lo largo de la
conversacion fueron saliendo muchas posibles fuentes de influencia
actuales, estas alumnas dicen que ellas debieron obtener estas ideas de
otro tipo de mensajes mas antiguos en el tiempo, pues ellas en la
actualidad no son consumidoras de revistas como “Cuore”, o series como
‘Fisica o Quimica”. A pesar de ello y después de reflexionar mas
profundamente sobre el tema, detectan como el prototipo de mujer,
amistad, amor y familia se vislumbra claramente en material y contenidos
que ellas consumian cuando eran mas pequefas, aunque a priori y en un
analisis poco profundo no sea tan evidente como en las series para
jovenes y nifios/as de la actualidad. “Blossom”, “Solo en casa”... Como
anécdota, una de las alumnas recuerda que le llamaba mucho la atencién
que las nifas y las chicas muy jévenes tuvieran teléfono y linea propia en

sus cuartos.

“(...) ¢no queriais poder tener varias conversaciones a la vez?
(Aroa)

Cuando se pone la pantalla... sisisi, te queda la imagen de las

series... (Alba)”

En la actualidad existen varias series y programas de television que
intentan reflejar una idea diferente de la mujer: mas fuerte, mas
independiente... pero que acaba cayendo en los mismos estereotipos.
Desde series como “Big Bang Theory” hasta programas de opinion
supuestamente progresistas pero en donde el cuerpo de las
presentadoras cuentan mas que lo que tengan que decir sobre la

actualidad social.

“(...) a ver, yo no quiero que ahora me vendan tampoco hombres,
pero ni siquiera lo hacen en igualdad, ellos venden una imagen

pero, si, el chico puede ser todo lo feo y todo lo gordo que sea, que
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en cambio la chica siempre va a cumplir esos patrones y... esos
programas me hacen gracia porque parece que al principio fue
como, como algo diferente , yo creo cuando salieron esos
programas, son como criticos, como mas progresistas... y luego
lanzan la imagen de la mujer que es casi peor que lo que dan en
otros programas... ¢no tiene cabida una mujer fea en esos

programas?... (Aroa)”

Lo indie, lo “hipster”... ven las nuevas tendencias modernas como algo
superficial, que no solo sigue con las ideas del pasado, sino que ademas
venden una hipersexualizacion de la mujer que no les convence. Creen
que si quieres romper con algo no puedes utilizar lo mismo que utilizan
aquellos de los que te intentas desvincular. Algo parecido sucede con el
tema de la homosexualidad: critican frontalmente que la imagen que se da
de los gays (sobre todo) en las series roza lo esperpéntico y que no tiene

nada que ver con la realidad.

Sobre la familia, en el video de la campana de sensibilizacion se aludia a
un tipo de familia puramente americana: nifios rubios, casa en una
urbanizacién, perro de raza y BMW. Sin embargo, son conscientes de que

esa imagen llega aqui, aunque esté completamente descontextualizada.

Todos estos estereotipos, las ideas plasmadas en el video, el concepto de
techo de cristal, acaba derivando en un problema de fondo que afecta a

las mujeres en especial: la inseguridad.

“(...) la mayor pelea que podemos tener para olvidar estos
estereotipos y seguir adelante es la inseguridad femenina pero que
se vende constantemente, 0 sea, tl no eres nadie si no tienes un
hombre, y no eres nadie si no tienes unas amigas... y es algo
que... yo para mi... el talébn de Aquiles de las mujeres, la
inseguridad, y el techo de cristal yo para mi es inseguridad

completamente, puray dura...” (Alba).

Sobre las canciones y los anuncios también hablamos, aunque en menor

profundidad. Se sefalaron cantantes que dan mensajes equivocos como
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Lana del Rey o Beyonce, y campafnas de marketing como la de “Desigual

#tengounplan” y su vision feroz y poco ética de un feminismo irreal.

Aunque ellas detectaban bombardeo de mensajes, no eran capaces de
sefalar “culpables”. Esto es algo que se repitidé en los grupos de discusion:
cuesta detectar ejemplos especificos y contextualizados de mensajes que
reproducen, sobre todo si miramos hacia atras en el tiempo, aunque el

concepto general de lo reproducido se conoce y se entiende.

“Es que es algo ya tan extendido que tampoco te puedo decir una

fuente concreta, pero...” (Alba)

Otro punto a destacar es que les costé muchisimo encontrar ejemplos de
musica o cine que abogaran por una idea diferente de la mujer, aun

entrando en el sector de lo independiente.

Trabajo en grupo.

Todas tenian una opinidon muy similar al respecto del tema a tratar, por lo
que creen que fue facil llevar a cabo el trabajo. Era un grupo que se
conocia, con confianza, que habian trabajado mas veces juntas, y que ya
habian compartido muchas experiencias. Una de las componentes del
grupo si consume material que fue criticado por la campafia, como
“Crepusculo”, pero ellas consideran que es una persona critica capaz de
analizar con frialdad aquello que le gusta para detectar lo que hay detras
de los mensajes. El tema técnico llevo tiempo, pero también tenian una
companera con facilidad para trabajar con imagen, video, etc... por lo que

tuvieron un “apoyo extra”.

Concepto de género y aplicacion del mismo en la vida personal y

profesional.

Alba y Aroa cuentan que al principio les costé entender la concepcidn de
género en relacién con los medios, pues se quedaban en el plano mas
superficial, sin llegar a analizar los tipos de imagenes y las ideas que
habia detras de los mensajes Por ello, a veces sentian que algunos
discursos al respecto eran un poco “exagerados”. Sin embargo,
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manifiestan que una vez que empiezan a conocer mas acerca de las
técnicas utilizadas, del lenguaje visual, etc. ellas notaron un cambio de
paradigma importante, comenzaron a ver los medios “con unas gafas
violetas”. Alba nos cuenta que en su caso ya se habia planteado muchas
cosas sobre la igualdad y los feminismos, pero la asignatura le ayudo a
tener instrumentos de analisis de la realidad y una idea mas formada y
l6gica de su manera de entender el mundo. Conocer ejemplos de series,
anuncios, noticias... también fue muy util para aprender a hacer

reflexiones criticas argumentadas.

Valoran muy positivamente que en la asignatura se trabaje el tema del
género y ademas consideran que es un rasgo diferenciador frente al resto
de las asignaturas e incluso de las carreras. Aprovecharon estos
conocimientos no solo a nivel académico, sino también a nivel personal:
las fuentes aportadas, la manera en la que el concepto se trabaja

vinculado a diferentes campos, etc.

Notan una diferencia sustantiva entre las personas que se han formado
con la asignatura y las personas que no, en relacién con su vida social
fuera de la facultad. Aseguran que ven un “continuo” en el ambiente de la
facultad que favorece un trabajo en esta linea, aunque también dicen que

no todo el profesorado se implica de la misma manera.

Detectan que muchos chicos todavia tienen concepciones erréneas sobre
lo que significa género, pero que han ido dando pasos en pro de una
igualdad efectiva en sus vidas y sus relaciones. Creen que se puede
hablar del tema productivamente y sin problemas con la gente de su grupo
de aula, aunque si que ven diferencia con los compaferos y las
companferas que no han cursado la asignatura por venir de otras carreras,
como magisterio®. Con la gente de fuera de la facultad es un poco mas
complicado hablar de como los medios influyen en los estereotipos, de su

mercado, de género... y llegar a puntos en comun.

® En la titulacion de licenciatura en Pedagogia podia cursarse el 2° ciclo a través de un curso
“pasarela” con el que accedias directamente a 4° curso si venias de una titulacion afin de primer
ciclo como magisterio o educacion social.
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Estas dos alumnas han tenido contactos con la vida laboral: Aroa es
actualmente becaria en el aula de nuevas tecnologias, un puesto que
histéricamente ha estado relacionado con perfiles de hombre; y Alba ha
trabajado en ambitos que no tienen que ver con la educacion. Ambas
creen que todavia no han podido desplegar los conocimientos que tienen
que ver directamente con el género en sus puestos, aunque creen que la
influencia de esa ideologia cala en todos los planos de su vida por lo que
es irremediable imprimirlo en las cosas que van haciendo, asumiendo una

posicidon muy activa.

“Yo lo tengo claro, la batalla es empezando por nosotras... no
podemos esperar que alguien ajeno pelee por algo que... vale, que
si que le afecta, pero no directamente... es algo que no podemos

esperar...” (Alba)

Son un poco pesimistas al respecto de la aplicacion de estas ideas en sus
vidas laborales pues creen que autocalificarse como “feministas” en una
sociedad como la actual puede traer problemas debido a la falta de
formacion y a la influencia (una vez mas) de los estereotipos y los mitos

que circulan alrededor de este tema en concreto.

Hacen una profunda reflexion sobre la manera en que los procesos
formativos holisticos pueden cambiar esta situacion, atendiendo a la
educacion formal y reglada que se trabaja desde las escuelas y a la
educacion informal del dia a dia, entre iguales. Creen que hay muchas
mujeres que repiten y asimilan ideas machistas sin dar pie a un cambio de
modelo, oponiéndose a argumentaciones que de-construyen esas

tendencias:

“A mi lo que me da miedo es que la mujer es la primera que
defiende esto... quienes educan a los chicos de ahora no estan
concienciadas de esto, y yo veo que vivo con dos chicos y analizo
igual esto, y acaban entrando... en cambio igual lo miro con alguna

chica, y no... por ningun lado eh...” (Aroa)

Pagina 87 de 156



Conclusiones sobre la asignatura.

En este grupo de discusion se llegé a la conclusion final de que la
asignatura ayuda a entender que el mercado y los grandes medios tienen
una intencibn comun, que despliegan conjuntamente: perpetuar la
sociedad de consumo. En esta sociedad de consumo se aglutinan
conceptos muy diversos y complejos, que van desde el establecimiento de
necesidades hasta la jerarquizacion de sexos y perfiles socioculturales. En
este grupo de discusién se llegd a un nivel de abstraccion muy interesante
que evidencié un potente bagaje por parte de las alumnas y, sobretodo,
motivacion para seguir aprendiendo aspectos claves sobre organizacion

sociopolitica critica.

“Yo creo que lo que te hace analizar esta asignatura es saber si lo
gue consumes es lo que quieres ver, o lo que simplemente hay...
todavia no sé qué decir, porque ves que dice la gente “no, yo lo veo
lo que me gusta”... me puedo tirar viendo la cinco cuatro horas

diarias que es porque me gusta...” (Aroa)

“¢,Qué es, la demanda de la sociedad o la oferta del mercado, lo
gue nos hace configurar nuestros gustos? (...) se desvincula
totalmente lo que vende de las caracteristicas fisicas del producto,
y te venden algo asociado al producto, supuestamente

indirectamente, que si que es totalmente” (Alba)

Ademas opinan que la manera en la que se trabaja el concepto de género
es muy positiva pues da sentido a los conocimientos técnicos adquiridos, y
aporta nuevas concepciones y habilidades nivel personal que sirven para

el dia a dia: hablar, expresarse, seguridad...

“La primera beneficiada soy yo. Me da una seguridad distinta a la
que tenia antes, respecto a lo que soy yo, a lo que quiero ser”
(Aroa)
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SEGUNDO GRUPO DE DISCUSION - 14/03/2013

Elias Martinez, Javier Martin y Alvaro Galan.

Cursaron la asignatura en el curso 2010-2011

Tema central elegido para la campafa de sensibilizacion y desarrollo

de los trabajos de la asignatura.

La discusién mantenida con este grupo fue muy expresiva y agil. Al
contrario que el resto de grupos, no se centraron especificamente en
explicarnos la campana de sensibilizacién, si no que hablaron un poco
sobre todos los trabajos que fueron desarrollando para la evaluacion de la
asignatura. Esto tiene que ver con la peculiaridad que presenta cada uno

de ellos: la técnica y la experiencia de cada expresion fue muy diferente.

Para la campafa de sensibilizacion se centraron en el futbol, por un lado;
y en una experiencia personal por el otro: Los chicos de la clase se habian
apuntado a la liga de fatbol universitaria y los resultados no fueron muy
buenos ya que perdieron casi todos los partidos. Esta vivencia derivo en
ideas de todo tipo: En primer lugar sirvié para que ellos fueran capaces de
reconocer sus errores y reirse de si mismos, y en segundo lugar fue util
para cuestionarse el motivo que les llevé a hacer un equipo de futbol en el

gue no hubiera ni una sola chica.

Dicen que el tema, tras la propuesta del trabajo, salié de ellos mismos, y
que decidieron plasmarlo irénicamente. Por tanto, la campafia de
sensibilizacién de este grupo giré en torno a la presencia de las mujeres
en los deportes estereotipicamente considerados “de hombres”, como el
futbol.

“Era eso, reirnos de nosotros, porque era todo tan loco... dijimos,
claro, encima las mujeres pasamos de ellas, olimpicamente, para
incluirlas en el grupo... y dijimos, tan mal lo hicimos, no afladimos a
estas chicas... pues hagamos este video, y vamos a criticarnos por

lo que hicimos...” (Elias)
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Para trabajar este tema en la campafna de sensibilizacion tuvieron mucho
apoyo del resto de la clase, sobretodo de las chicas. Muchas chicas de la
clase habian ido a ver los partidos y tenian muchas fotos de lo sucedido
desde la grada. Esas fotos fueron utilizadas para el montaje del video de
la campana. Sobre este trabajo, el grupo considera que fue mas “montaje
que actuacién”, que fue un video corto, ademas al ser la primera
experiencia fue una toma de contacto que luego derivo en una
experimentacion mas profunda de la asignatura con los siguientes

trabajos.

El caso del video para el programa de “Pedagogia en 59 segundos” fue un
poco diferente. El tema ya estaba previamente consensuado: Explicar qué
es la pedagogia. Con la idea inicial de hacer un “Call TV” se aglutinaron
varias personas de la clase en un intento de grabacién “piloto”. Poco a
poco fueron desvinculandose aquellas personas que en un primer
momento no pertenecian al grupo vy, finalmente, quedaron Ilos

componentes “originales”.

Este video, segun indicacién inicial de la profesora, debia durar
aproximadamente 1 minuto, pero finalmente duré sobre 4 o 5 minutos.
Utilizaron todos los recursos que la clase tenia a disposicion del
alumnado: bafles, un microéfono, simulando efectos de camara tipo
“travelling”, etc. Ellos mismos consideran que la manera de proponer el
programa fue un poco machista, pues al simular el formato de los “Call
TV” las mujeres asumian el rol de “azafatas”. Finalmente desecharon la
idea del “Call TV”, tras estar un dia entero grabando pruebas, y decidieron
hacer un nuevo video en el que se proponia una pregunta sobre la
tematica de la pedagogia y se ofrecian diferentes respuestas. Este video
lo hicieron mucho mas rapido (aproximadamente una hora) y fue la
version final del trabajo. Creen que la experiencia de prueba con el “Call
TV” fue positiva porque experimentaron mucho técnicamente y fue un

tiempo de trabajo agradable y ameno.

Al hablar del trabajo que realizaron para el programa de radio cuentan
como cuando se pusieron a grabar no tenian guiodn, ni escaleta, a pesar

de que eran las indicaciones que se habian dado para poner en marcha el
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proyecto de grabacion. Los temas del programa de radio eran variados
aunque todos tenian que ver con la vida de un centro educativo: la idea
del “repetidor” o la “repetidora”®, lo que pasa en el patio del colegio, el
informe PISA, etc. Para poner en marcha este programa invitaron a
profesorado de la facultad, al que entrevistaron y generaron una dinamica
de debate espontaneo. En el programa de radio se generaron muchas
“tomas falsas” que tuvieron que ser cortadas debido a la duracién, por un
lado, y a la personificacién de los mensajes por el otro. Hubo un nivel de
implicacion “en el papel’ tan profundo que llegaron a olvidarse de que
estaban haciendo un trabajo para la universidad y hablaron en una clave
tremendamente personal e intima sobre experiencias personales que,

finalmente, no consideraron aptas para presentar como tarea formal.

“Quedaron tomas falsas para hacer dos programas... Llegamos a la

conclusién de que eso no se podia subir...” (Elias)

Generacion del material y reflexion sobre la influencia de los medios.

Las primeras referencias usadas para hacer videos, como el de la
campana de sensibilizaciéon, fueron programas de television como
“‘Muchachada Nui”, “La hora chanante”, “APM”, el monologista Joaquin
Reyes, la introduccion de la pelicula “Star Wars”, la musica de la ultima

version del videojuego de futbol “Fifa”...

“(...) ese rollo absurdo con mente surrealista, meterlo en un trabajo
de universidad... ¢por qué no? Se puede ser serio y a la vez muy

original...” (Elias)

En el programa de “pedagogia en 59 segundos” el propio grupo detecta
muchos referentes que fueron puestos en funcionamiento: Las
introducciones de las peliculas de Universal Pictures, de Dreamworks, el

anuncio de Movierecord, la musica de la pelicula “Toy Story”

En el caso de la radio, los sonidos, efectos y sintonias de programas como
“El larguero”, “hablar por hablar”, los informativos de la SER y de RNE, los
monologos de Dani Mateo, la entonacion utilizada para presentar

cualquier programa de radio formula, etc. También utilizaron un curioso
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efecto basado en doblar las voces de la gente, de manera que a veces no
se sabia quién era el alumno que estaba hablando. Elias, que fue a quien
se le ocurrio la idea, dice que en el momento no lo comentd con sus
amigos pero que se inspird en Joaquin Reyes y los tipos de voz que

utilizaba cuando imitaba a personajes famosos.

A pesar de que reconocen el artefacto mediatico del que provienen
muchas de las influencias en las que se inspiran para sus proyectos, hay
otras ideas que plasman de las que no son capaces de determinar el foco
emisor de referencia. En el caso del video de “pedagogia en 59 segundos”
utilizan una dinamica que consiste en separar una frase en palabras, de
manera que cada persona participante diga solo una parte del mensaje

global. Ellos saben que lo han visto en algun sitio, pero no saben dénde.

“En el subconsciente tenemos programas que, claro, ahora

mismo... (Elias)
Eso no lo sacamos de la nada... (Javier)

Algo pensamos, algo rondo la cabeza... esto nos suena de algo,
vamos a hacerlo... pero no sabes muy bien de donde sale...
(Elias)”

Utilizar estos recursos tiene una finalidad clara: empatizar con el publico y

crear contenidos cercanos y relacionados con la vida de la gente.

“Familiarizar a la gente con nuestro video... decir: esto es algo

conocido, es algo que veo siempre... (Javi)
-Captar a la gente... (Elias)

¢ Y hacer gracia? (Soraya)

También... (Javier)

Cuando veian lo de Movierecord la gente decia “cuidado, que aqui
puede venir la de dios de cosas”... luego era, pues nada... (Elias)”

Otro punto fuerte de la puesta en marcha de los proyectos de este grupo
es el tono general de humor que esta reforzando cada mensaje y cada

desarrollo. Como si de una estrategia de marketing se tratara, el grupo
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siempre busco provocar risas, sensaciones de diversion y esparcimiento.
Conseguian este proposito gracias a la imaginacion previa y una
implicacion personal muy fuerte a la hora de disefiar y ejecutar los

contenidos multimedia:

“Yo contaba con eso, para arrancar el video con lo de Star Wars,
dices... pantalla en negro, yo me lo imaginaba asi, pantalla negro,
tantas personas en clase... decia yo, metemos esto, musica a todo
volumen, hace unos cuantos millones... y a partir ya, el texto
nuestro de la camparfia 2009... con la musica de fondo... la gente se
va a reir, yo contaba con que la gente se iba a reir de esto, para
luego darle el toque serio al trabajo, pero siempre utilizando ese
rollo surrealista del momento... adrede... si si, yo pensaba que esto

a la gente le iba a hacer reir...” (Elias)

También utilizan slogans o frases recurrentes de algunos de esos
programas para llamar la atencion del resto de grupo clase. La expresion
“zasca”, muy famosa en esos momentos debido al programa “APM” fue

usada de recurso en varios videos.

“También queriamos eso, relacionar con cosas que estuvieran muy
de moda en ese momento, metimos cosas de APM que recuerdo

gue en nuestra clase gustaba mucho...” (Javier)

No solo se sirvieron de frases de tendencia: también crearon slogans
propios. En la campafa de sensibilizacién idearon un lema que invitaba a
la participacion (“Ahora os toca a vosotras”) en relacién directa con el

tema trabajado, que era la mujer en el deporte.

Otra de las cosas mas llamativas de este grupo es el método base de la
mayoria de los trabajos llevados a cabo: la improvisaciéon. A partir de una
idea inicial muy amplia y abstracta van desarrollando el contenido final sin
apenas dedicar tiempo para sentarte, escribir y centrar el trabajo, a
medida que van teniendo ideas van poniéndolas en practica, sin
estructuracién previa. En ocasiones si desarrollaron pequefios bocetos de

ideas, pero como orientacion general mas que como guion estructurado.

“Decidimos sobre la marcha... (Javier)
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Esto lo revisamos mas porque dijimos: tu primero sales de aqui, tu

dices eso... (...) Si, lo preparamos en un momento... (Elias)”

La motivacién del grupo por hacer algo diferente, que llegara realmente a
la gente convirtiéendose en referente y siendo significativo para los
companeros y las companeras fue un elemento diferenciador que facilitd
la consecucidn de un proyecto que se recuerda afo tras afio en la
asignatura. El grupo se implicé muy fuertemente en la realizacién de los

trabajos, plasmando una metodologia muy activa y colaborativa.

“(...) pero siempre decia la gente “es que me paso”... tira hombre,

tira... libera, crea... (Elias)”

En definitiva, este grupo arriesgo mucho, aport6 un punto “acido” al
trascurso de la asignatura, y jugaron con elementos disruptivos en un

entorno formal y académico.

Concepto de género y aplicacién del mismo en la vida personal.

Como grupo valoran positivamente la manera de trabajar el tema del
género en la asignatura. Dicen que se nota que en la facultad hay mas
chicas que chicos y que la influencia de ellas sobre ellos es
enriquecedora. Ademas, muchas profesoras y también muchos profesores
inculcan valores relacionados con la igualdad y el lenguaje no sexista con

los que estan de acuerdo, e incorporan en su vida diaria.

En este grupo se centran especificamente en la influencia que este
concepto ha tenido en sus vidas personales. Creen que han
experimentado un avance significativo entre el antes y el después: En
cuanto al lenguaje, antes no le daban importancia al uso de género
masculino y femenino en las palabras para referirse tanto a hombres como
a mujeres, y en cambio ahora lo usan habitualmente de manera natural.
Dicen que antes no sentian que estuvieran haciendo “algo mal”, pero al
razonarlo, hablarlo, escuchar diferentes opiniones... se dan cuenta de que
hay aspectos importantes en la inclusion de ambos sexos que socialmente
no son considerados relevantes. En cuanto a la forma de ver el mundo y la

sociedad también notan como han incorporado nuevas ideas.
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Al igual que sucede con otros grupos se explicita el concepto del techo de
cristal y la importancia que el término tiene para entender los problemas a
los que las mujeres se enfrentan en la vida profesional y académica.
Durante la conversacion aluden a una pelicula trabajada en el aula, “las
mujeres de verdad tienen curvas’, y como esa pelicula visibilizd
estereotipos sexistas a los que se ven sometidas las mujeres por distintas

presiones: ideologias, medios, etc.

La actitud del grupo ha cambiado. No solo conocen y entiende desde un
punto de vista racional la situacion, también se han sensibilizado y tienen
en cuenta esos aprendizajes para su vivencia y sus relaciones con los y

las demas.

Notan una diferencia muy significativa respecto a sus amistades y gente
cercana de fuera de la facultad. Para explicar las reacciones que tienen
las personas externas cuando se habla de ello recuerdan una anécdota
que les sucedié durante las primeras semanas de clase, cuando cierta
parte del profesorado utilizaba la expresion “vosotras” en vez de “vosotros”

ya que la mayor parte del alumnado eran chicas.

“Yo por ejemplo hablo con amigos y les digo: vosotros y vosotras
me dicen en clase... o dicen vosotras, son mayoria chicas... y
dicen, ¢ por qué vosotras? jSi toda la vida se ha dicho vosotros!... el
mismo pensamiento que tenia yo en primero... y se indignan... (...)
esto es de toda la vida... para que cambiar... y tu lo ves ahora, una
vez que llevas aqui 4 afios... oye y tampoco pasa nada... si son
mas, oye, vosotras... vamos, ahora ya a mi no me ofende en

absoluto...” (Elias)

Aprendizajes técnicos y estratégicos.

Técnicamente aprendieron a utilizar programas sencillos de edicion de
audio y video con el fin de sacarles el maximo partido. Es decir, en vez de
orientar prioritariamente su esfuerzo en conocer nuevas aplicaciones,
usaron sus conocimientos previos para aprovechar lo maximo posible

aquellas herramientas (como Windows Movie Maker) que ya conocian.
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También experimentaron mucho con todo lo que el aula de nuevas
tecnologias puso a su disposicion: micréfonos, camaras, mesa de

mezclas, etc.

Reconocen que se divirtieron mucho haciendo los trabajos, que les gusté
el proceso y que ademas tenian en mente un objetivo muy concreto que
consideran cumplido: divertir a la gente, no aburrirles, llamarles la
atencion. Ser diferentes. Ser dinamicos. Evitar, a toda costa, que la gente

desconectara.

“(...) te impacta en un momento, te divierte, ya tienes el mensaje,
con poco que diga, y es mas o menos lo que buscabamos,
hombre... hay que trabajarlo un poco mas, éramos amateurs, pero

bueno... algo conseguimos... (Elias)

Si ahora me pongo a hacer un video busco algo que se quede, tu
puedes estar hablando con un power delante media hora sobre los
derechos de los estudiantes, y tal... y al final la gente no se ha

enterado de nada...” (Javi)

Conclusiones sobre la asignatura.

Para este grupo la asignatura fue una manera de conectar con sus
potencialidades mas creativas. Durante toda la conversacién recalcan en
muchas ocasiones que se divirtieron mucho, que disfrutaron y aprendieron
mucho gracias a ello. Si bien ellos no lanzaron un mensaje tan critico
como otros grupos, si consiguieron depurar una técnica interesante e
innovadora a partir del conocimiento mediatico previo que ellos tenian.
Supieron reflexionar a posteriori sobre sus creaciones y detectar muchos
aspectos de ellas que forman parte de un imaginario mediatico colectivo

muy potente.

Finalmente, hicieron dos reflexiones muy interesantes. La primera alude al
poder de los medios y los mercados, y como ese poder intenta

homogeneizar sociedades e intereses “personales”.
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“Yo de lo que siempre fue muy consciente es de que somos muy
inconscientes... todo el mundo a la hora de ver la tele siempre
todos decimos “naaa... a mi estos no me engafian, estas
tonterias... yo al final compro lo que quiero”... no compramos lo
gue gueremos, no son tontos, no se gastan millones de euros en
hacer publicidad porque pasamos, evidentemente no pasamos, nos
estan vendiendo todo el rato, de una manera subconsciente

tenemos todo ahi...” (Javi)

La siguiente reflexion trata de denunciar la generacién de necesidades
que la sociedad capitalista perpetua para garantizar la estabilidad
econdmica del sistema. De esta manera el grupo habla de como las TICs
se han convertido en una excusa para “excluir socialmente” y para generar

marginalidades sociales.

“¢,Dénde vas tu sin mévil en esta vida? (...) no somos conscientes
de nuestra realidad, el movil... la gente dice: me deshago de él y no

pasa nada... véndelo, deshazte de él... a ver qué haces... (Javier)
Generamos esas necesidades... (Elias)”

Por ultimo, también hablan de la importancia de trabajar la tecnologia,
pues es algo que ha transformado la educacién y la forma de vida. Creen
que deberia reforzarse mas esta alfabetizacion digital desde un punto de
vista critico y hablar tanto de las posibilidades como de las situaciones

conflictivas que se pueden derivar de la sociedad de la informacion.

“Pero los moviles ya se han convertido en nuestra memoria del ser

humano... la CPU nuestra... estamos dejandola obsoleta... (Elias)
Esto cambia la educacion, para bien o para mal.... (Javi)

Esto tiene mogollén de posibilidades... (Elias)”
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TERCER GRUPO DE DISCUSION - 26/03/2013

Paula Bugarin, Nuria Avello, Marta Aguado, Maria Barrios.

Cursaron la asignatura en el curso 2011-2012

Tema central elegido para la campafia de sensibilizacién.

Este grupo eligié el tema del maltrato hacia las mujeres como propuesta
central sobre la que articular el proyecto para la campafia de
sensibilizacion. Hablar del maltrato derivdé de la cuestion del techo de
cristal, comentada en el aula y que tuvo su espacio en el blog comun de la
asignatura. A partir de ese debate el grupo decidié enfocar su propia
vision de la violencia machista y crear un material que hiciera una
denuncia clara al respecto. Este tema no fue una de las lineas que la
profesora sugirié para el trabajo, si no que forma parte de la propia

intencion y motivacion de las alumnas expuesta ante el equipo docente.

El tema fue elegido por el grupo en general, en consenso, y por
considerarlo una situacidn conflictiva de relevancia social. Para centrar la
tematica hicieron un pequefio repaso por los materiales que habian
desarrollado alumnas y alumnos de anos anteriores con la intencidon de
coger ideas, inspiraciones, etc. Sin embargo, decidieron que querian
hacer algo muy diferente a todo lo que ya se habia trabajado sobre ello,
no querian repetir tendencias negativas ni mensajes. Para ello decidieron
enfocar el proyecto desde visibn mas positiva que hablara de como la
mujer supera la situacion, como es posible salir de ello y recuperar la
fuerza y la autoestima. Dicen que todo lo que habian visto hasta el
momento hablaba del maltrato desde una explicacion de las causas, los
mecanismos de maltrato, las situaciones de violencia... no querian

trabajar en esa linea.

“(...) muy dramatico, quiza te ensefiaban lo que era el maltrato,
como podia acabar la mujer, que eso es una cosa que sabemos
todos, que si te pegan muchas palizas puedes acabar muy mal.
Pero no veiamos muchos videos en plan que la mujer puede salir,
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gue no es todo tan mal como lo ponen, que tienes muchas

facilidades si tu quieres, y puedes para salir de ello.” (Nuria)

Muy en relacion con ese deseo de “no ser negativas” se llevo a cabo la
eleccion de las fotografias y las imagenes que iban a ser utilizadas para el
montaje del video. Asi, este grupo muestra imagenes de mujeres con una
actitud fuerte y alegre, en comparacion con otras campafas mas tragicas
0 que denotan otro tipo de emociones vinculadas mas relacionadas con el

pésame, la rabia, la soledad...

Varias de las integrantes del grupo habian participado en una visita a la
casa malva de Gijén, un espacio destinado al acogimiento y la ayuda a
mujeres que se han visto inmersas en procesos de maltrato fisico o
psicoldgico, por lo que conocian la tematica de antemano. Ademas,
dedicaron mucho tiempo a investigar, a documentarse, a buscar

informacion... en definitiva, a preparar el tema de trabajo.

En cuanto a vinculacion personal con la tematica, no conocen ningun caso
cercano, ni han tratado directamente con una situacion de este tipo. Sin
embargo dejan entrever que han detectado situaciones de dominacion y
desequilibrio en algunas relaciones cercanas, aunque sin explicitar el tipo
de relacion ni vincularlo, directamente, con una dinamica de maltrato fisico

o psicoldgico.

Generacion del material y reflexion sobre la influencia de los medios.

Uno de los recursos de efecto recurrente que utiliza tanto este grupo como
otros grupos que han participado en la asignatura a lo largo de estos afios
es el de utilizar carteleria con mensajes para la grabacién de los videos.
Para ellas, esto es una manera de llamar la atencién y de hacer mas
visible el tema que se va a tratar. Detectan que hay influencias en los
medios que favorecen la reproduccion de este efecto: un ejemplo muy
claro en este caso es la cancion que utilizan para dar banda sonora al
video (“Se acabaron las lagrimas” del artista Hueco), ya que también
utiliza carteles en el videoclip. Detectan que existen muchos ejemplos de

videoclips con carteles y llegamos a la conclusion de que es un “meme”
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comun, muy difundido y en el que se apoyan multiples representaciones

digitales.

“En el videoclip de la cancion que cogimos salen carteles, sale

gente con carteles, y nos gusto también y lo hicimos asi.” (Nuria)

“(...) pensamos que era mMAas representativo, que se iba a notar
mas, mas impactante quizas cuando vieran el video, ver los
carteles, tanto como ver una frase o lo digas tu en palabras, mas

impactante que lo leyeras.” (Paula)

Otro ejemplo de artefacto mediatico que pone en marcha la estrategia de
los carteles es la campafia que desde la Universidad de Oviedo se hizo
para denunciar los recortes en educacién publica: “Super Publica”. En
estos videos parte de los y las representantes de alumnado de la
Universidad aparecen en videos con mensajes escritos en carteles de

color verde y lemas significativos para la comunidad educativa.

Los slogans y las frases que se utilizaron para ilustrar esos carteles
también tienen cierta referencia con un imaginario cultural desplegado por
las chicas que participan en este grupo de discusion. A pesar de que en
un primer momento comentan que las frases fueron surgiendo de
conversaciones y debates entre ellas, al repasar los mensajes se puede
ver claramente como muchas de esas expresiones son reflejadas en
material audiovisual que trabaja el tema del maltrato, en fotografias e
imagenes de tendencia que se comparten por redes sociales como
Facebook, en “gritos de guerra® de movimientos feministas: "No le des tu
corazon a quien lo rompe", “No dejes que nadie dirija tu vida", “Contra el
maltrato no hay trato", etc. Esas frases ya estaban incorporadas en las
mentes de las integrantes del grupo, a pesar de que no eran conscientes

de ello.

El formato del video también tiene mucho que ver con la presentacion de
los anuncios institucionales de ayuda a mujeres maltratadas. Se inspiraron
en la manera en que los mensajes son plasmados en ellos para maquetar

la informacion que querian mostrar: Un teléfono mévil con el teléfono de
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informacion y ayuda a la mujer maltratada dibujado dentro, una simulacion

de “asociacion de mujeres maltratadas”...

“Teniamos la idea porque en las campafas de maltrato aparece
siempre el numero en grande y el teléfono. Son como las primeras

ayudas, el teléfono y el numero.” (Marta)

Las fotografias que usaron de famosas maltratadas ya recuperadas, como
Rihanna, son evidencias claras de las referencias famosas como iconos
representativos de la sociedad actual. Usando estas caras y estas
imagenes se buscaba la empatia, utilizando fotografias de mujeres
fuertes, bellas y autosuficientes, que fueron capaces de salir de una

situacion negativa para ellas.

Otro recurso con el que se trabajé fue la eleccion de los colores. El
principio del video estaba en sombra, con colores blanco y negro que
simulaban una vivencia triste, dolorosa, desesperanzada. El video se
vuelve a todo color tras un breve periodo de tiempo, transicion que quiere
conseguir en el espectadora y la espectadora una sensacion de
esperanza, futuro, vida. El contraste de tonos también es un referente de
la publicidad, y tiene mucho que ver con el aprendizaje en la asignatura en

cuanto a tratamiento y analisis critico de imagenes y publicidad.

Quisieron ofrecer una tendencia fresca y dinamica al material para
conseguir empatizar y llegar a la gente joven, pues ese era el publico
objetivo de la campana. Partieron de sus experiencias previas recibiendo
charlas sobre el tema, de sus vivencias como alumnado de instituto.
Creen que es importante cambiar esa manera de enfocar el tema, pues
acaba generando reacciones negativas y una controversia que no facilita

la implicacion directa de todo el colectivo.

“Es que a mi siempre que me dieron charlas de instituto, las
preguntas siempre me parecian muy mal, o0 muy mal montadas,
porque te las planteaban de una manera que a la minima tu ya eras

maltratador o maltratada.” (Marta)

A pesar de que en el momento de llevar a cabo la propuesta existian

muchos medios que trataban la situacion desde una perspectiva mas
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“amarillista” (programas del corazén como Salvame, entre ellos), ellas se
desmarcan completamente de esas referencias. Dicen que quisieron

mantenerse al margen de esas propuestas.

Otros temas que trabajaron al margen de la campafa de sensibilizacion
fue el de la repercusion de las campafias pro-educacion publica y la forma
en que los estudiantes y las estudiantes se implicaron con la problematica.
Creen que aun hay muchas personas en la Universidad a las que no
llegan estos mensajes, que no conocen la situacién, aunque les implique.
Dicen que ven mucha diferencia con la gente que conocen de otras
universidades, y creen que en la Universidad de Oviedo en general, y en
la titulacion de Pedagogia en concreto, hay una mayor lucha en contra de

los recortes, la crisis, la privatizacion... respecto a otros lugares del pais.

Critican, asi mismo, el desconocimiento que la sociedad tiene hacia la
titulacion de Pedagogia y comparan las asignaturas y los contenidos con
los de titulaciones afines como Magisterio. Sienten rabia al detectar que la
gente cercana a sus contextos no entienden el campo de trabajo de la
Pedagogia, ni las tematicas tratadas a lo largo de la carrera. Defienden
que la formacion en Pedagogia les aporta un bagaje cultural
cualitativamente diferente al que ellas perciben que se construye en otras

ramas del conocimiento menos sociales.

Durante la conversacion también se habl6é de los temas que otros grupos
del curso pusieron en comun, y de los ejemplos que la profesora puso en
el aula. A destacar, la presencia de los estereotipos en las peliculas de
Disney, la saga Crepusculo, y los anuncios de alcohol, referenciando

especificamente un anuncio de la cerveza Guinness

Trabajo en grupo.

Comentan que llevar a cabo un trabajo grupal fue sencillo, que no hubo
problemas para consensuar y poner en comun tanto las actuaciones como
las intenciones y la idea de fondo que habia detras del proyecto. Ven muy
enriquecedor el trabajo en conjunto, y son capaces de asumir una

dindmica de interaccion que les ayuda a entenderse entre ellas, y a
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obtener un resultado en el que todas aportan sus ideas, y sus puntos de

vista-

“(...) tenemos la idea de primero decir todas las ideas, y luego entre
todas llegar a algo en comun. Pero siempre escuchandonos a todas

y viendo las diferentes perspectivas. (Paula)

A parte, en estos videos yo creo que viene bien muchas ideas,
porque si te centras solo en una, luego va a quedar mejor si tienes

mas maneras de verlo.” (Nuria)

Ellas verbalizan que son un grupo en el que todas tienen “mucho
caracter’, y que en los momentos de estrés eso sale hacia fuera y es
complicado de controlar, pero que consiguieron trabajarlo para que no se

convirtiera en un conflicto.

Para el grupo la complejidad radica en la gestion del trabajo que habia

que sacar adelante: informes, blog, fotografias, analisis...

Concepto de género y aplicacién del mismo en la vida personal.

Al contrario que otros grupos de trabajo con los que pudimos hablar a lo
largo de esta investigacion, las integrantes de este equipo no tenian
formacion previa en género, y desconocian muchos de los conceptos
relacionados con esta perspectiva. No sabian, antes de comenzar la
asignatura, lo que significaba la expresién “techo de cristal” ni otras
muchas de las tematicas que se les propuso en un primer momento. Poco
a poco fueron adentrandose e involucrandose en la tematica, integrando el
conocimiento a otros planos de sus vidas. Sin embargo, dicen que no
profundizaron mucho en los conceptos generales, sino mas bien en la

tematica especifica que cada grupo orienté como foco de su proyecto.

Valoran mucho esta formacién pues ahora son capaces de enfrentarse a
la publicidad de una forma mas coherente y analitica, entendiendo los
mensajes que estan detras de las imagenes y sintiéndose mas activas al

respecto.
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“(...) yo creo que hizo muy buen trabajo en decirnos, x ejemplo, las
fotografias y los estereotipos de la mujer. Queli nos mostr6 muy
bien eso, yo la verdad que nunca lo vi en plan... jpero todo esto
significa tal!, y si lo hizo asi, y ahora yo no puedo ver cosas sin que
lo relacione con todos los contenidos que vimos el afio pasado.”
(Nuria)

En el grupo también se comentd la diferencia detectada entre la forma de
pensar de las integrantes del grupo después de haber tocado estos temas
sensibles en la asignatura, y la manera en que las personas externas a la
formacién (amigos y amigas fuera de la facultad, conocidos y conocidas
que estudian otras carreras...) perciben la situacion. Ven que este
fendbmeno esta personalizado tanto en chicos como en chicas, sin

distinciones entre ambos.

“(...) esto te sorprende porque a veces dicen... siendo mujer, jolin,
date un poco mas de cuenta de esto que te estoy diciendo...”
(Nuria)

Ellas han intentado trabajar este tema con su entorno mas cercano, e
incluso han dedicado tiempo a divulgar algunos conocimientos basicos

para la recepcion critica de los medios de comunicacion.

“Es que en principio no ves todas esas cosas, es una burrada...
(...) pero el otro dia, yo me acuerdo que mi hermana coge, y me

habla, y me dice: ahora lo veo.” (Paula)

La manera en la que el género se estructura dentro de la asignatura, con
una visién global y muy cercana, facilita incorporar ese conocimiento en
las relaciones mas cercanas y personales, y eso es muy enriquecedor
para el grupo. Hablar de los medios, que es algo que todos y todas
consumen a todas horas, favorece mucho que ese aprendizaje supere las

barreras del aula y se lleve a casa, al bar, etc.

“Tengo dos primas que son pequefias y ven las peliculas de
Disney, y yo me las trago y me quedo pensando... si vosotras
supierais lo que yo pienso...” (Nuria)

“Vas a tomar algo y siempre sale el tema...” (Maria)
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Como reflexion, creen que la tematica de género se incorpora tarde en la
educaciéon. Opinan que seria importante trabajar previamente esta
perspectiva para entender como se mueve y se orienta la sociedad y

cémo los medios ejercen un papel dominante.

Conclusiones sobre la asignatura.

Para ellas, la asignatura les ensefia a entender la sociedad desde un

punto de vista mas amplio gracias a la manera de analizar los medios.

“la asignatura es como para que te des cuenta de las pequefias
cosas (...) todo influye, o sea... lo que pasa que influye cuando te lo
explican, cuando no te das cuenta influye pero de manera indirecta”
(Marta)

“Aprendes muchisimo, de una forma muy diferente a la que estas

acostumbrada (...) al hacer tu aprendes muchisimo mas” (Nuria)

Ademas, creen que la teoria que se trabaja es util realmente, que les sirve
para hacer los trabajos que se piden como evaluacion formativa y para
incorporar esos conocimientos a sus interacciones diarias con los medios.
Opinan que las aportaciones que se hace a la vida social desde la
Pedagogia y desde la Tecnologia Educativa les empoderan para poder

participar socialmente apoyandose en un conocimiento sélido.

“Yo creo que ellos® no tienen las mismas oportunidades que
nosotros, porque ellas nunca han ido a un sitio a conocer, 0 a
hablar con personas (...) al hospital, a la casa malva, como persona

te ayuda mucho, te forma...” (Maria)

Se sienten muy orgullosas del trabajo que hicieron y para ellas fue una

buena experiencia a todos los niveles.

“cuando acabamos los videos no podiamos parar de verlos” (Paula)

® Cuando hablan de “ellos” se refieren a las personas que no han estudiado o estudian
Pedagogia, amigo/as, conocido/as, etc.
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CUARTO GRUPO DE DISCUSION - 17/04/2013

Lucia Garcia, Lucia Alonso, Sheila Arias y Estefania Alonso

Cursaron la asignatura en el curso 2011-2012

Tema elegido para la campafa de sensibilizacién.

Este grupo cambio de tema a medida que fue avanzando la asignatura,
pues se sintieron mas identificadas con una realidad que les tocaba muy
de cerca. En un primer momento decidieron trabajar con la manera en que
los y las jovenes son mostrados y mostradas a través de la television. Sin
embargo hablar y poner en comun ideas y preconceptos les llevo a
ponerse de acuerdo para centrar mas el tema y empezar a organizarse en
torno a una problematica cotidiana para practicamente todas las mujeres:
los maniquies, las tallas, y la industria de la moda. El tema fue decidido
por ellas de manera autonoma, aunque se derivd del universo de
tematicas propuesto por la profesora de la asignatura, que tenian en

comun el tratamiento de los estereotipos en los medios.

A pesar de que la idea de los estereotipos de la mujer en un primer
momento era general, el trabajo final acabo centrandose en la manera en
que las jovenes reflejan esta situacién, como les influyen a ellas las
imagenes de los medios. Para conseguir centrar totalmente el tema
tuvieron que dar muchas vueltas a las ideas que tenian y organizar
formalmente conceptos y preconcepciones, ya que fue complicado llegar a

un punto final de cohesion.

Cuando llegd el momento de hacer una campana de sensibilizacion no lo
dudaron ni un momento y salieron a la calle en busca de maniquies y
demas ejemplificaciones “en formato real’. Para conseguir imagenes y

referencias clarificadoras tuvieron muchos problemas:

“es que llegamos a encontrar en todo Oviedo dos tiendas que
tenian maniquis de tallas grandes, dos... que debe haber 800

tiendas en Oviedo...” (Lucia A.)
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Como encontrar maniquis de todas las medidas era muy complicado,
decidieron modificar un poco la estrategia y hacer fotografias de
companeras de clase. En estas fotografias sus compaferas portaban

mensajes concretos de denuncia sobre unas cartulinas.

A las fotografias de las companeras y de los maniquis se le afade una
grabacion en la que ellas mismas son las protagonistas. Esta grabacion
muestra una dramatizacion en la calle que pretende denunciar la
homogeneidad que la industria de la moda materializa en las tiendas. Para
hacer esta dramatizacién fueron hasta una zona céntrica de la ciudad
vestidas exactamente igual, con el mismo tipo de pantalén, camiseta,
americana, etc. De esta manera, hacen una parodia de la sociedad con un

mensaje que denuncia como se imponen patrones estéticos.

A la hora de elegir un slogan para la campanfa ellas nos cuentan que, a
pesar de tener ideas concretas sobre medios y mensajes que tratan esta
problematica y la explicitan, les costé mucho decidirse por una idea y
requirieron ayuda de la profesora. Querian hacer algo propio y no copiar

ningun lema de otras campafas.

Generacion del material y reflexion sobre la influencia de los medios.

A la hora de empezar a trabajar con el tema elegido fueron muchas las
campanfnas de anuncios, marketing... que se les vinieron a la cabeza. Ellas
tenian muy claro que lo que querian visibilizar era una imagen muy

diferente de la mujer, usaban los anuncios como foco de critica.

“Pensamos en hacer todo lo contrario a lo que esta en la tele...”
(Sheila)

El primer anuncio que se les vino a la cabeza fue la ultima campana de
Mango, en donde se ve a una modelo con un cuerpo irreal. También se

habl6 de otras camparias de marketing, como las del Corte Inglés, H&M...

“(...) una persona que esté un poco acomplejada ve ese anuncio y

es para no entrar en la tienda, es para decir “No entro”...” (Lucia A.)

“Yo ya no entro, ya digo que no va a haber talla para mi...” (Sheila)
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Como “contrapropuesta” de anuncio, rapidamente refirieron las campanas
de Dove, aunque a partir de esta idea surgio el debate sobre si realmente
Dove busca promover una imagen diferente o, simplemente, generar
beneficio. Para ello comparamos la campana de Axe y la de Dove, ambas

pertenecientes a la misma multinacional, Procter & Gamble.

“Porque el angel caido del cielo es una chica anoréxica, y Dove
es... (Lucia A))

Pero Axe va para hombres y Dove para mujeres... jejeje

(Estefania)”

Estas anotaciones suscitaron un debate sobre la problematica de base
que les inspird para trabajar con el tema elegido: las diferencias entre las
tallas. Fuimos haciendo un recorrido mental por las tiendas de tendencia
actual (Zara, Stradivarius, Pull&Bear, H&M, Primark...) y comentando
aquellas situaciones en las que nos habiamos encontrado con
incoherencias en el tallaje de las prendas. Todas las alli presentes
contamos una situacidon en la que nos habiamos visto implicadas
directamente relacionada con esta problematica social, haciendo hincapié

en los detalles mas relevantes.

“(...) yo voy a lo mejor al Zara, me pongo un pantalén, me entra el
pantaldn... y me entra, hasta arriba, perfecto... pero luego cojo otro
de la misma talla en otro modelo... y digo yo... madre, que engordé

en 2 minutos...” (Sheila)

Recordamos el escandalo que hubo con este tema hace un par de afios y
el compromiso del gobierno de homogeneizar los tallajes para que todas
las tiendas tuvieran un mismo patrén y unas mismas medidas. Llegamos a

la conclusion de que esa propuesta no se materializé.

A partir de esos estereotipos representados por la industria de la moda y
los anuncios de ropa y tiendas, Estefania sacé el tema de los anuncios de
las pastillas para adelgazar y como esa idea de “adelgazar como
necesidad para el éxito social” era una influencia fuerte para las jovenes
de menor edad, e incluso nifias. Hablan de experiencias con sobrinas,

primas... de muy corta edad que les preocupa, debido a que detectan
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como los medios estan influyendo sobre este colectivo limitando su
infancia y generando problemas en momentos vivenciales muy tempranos.
Sheila nos habla de como su sobrina, con 4 afos, le dice que no puede

comer chocolate porque se pone “floja”.
“Mi prima, con 9 afios, se quiere poner a dieta...” (Lucia A.)

Otros anuncios ponen como referencia a los nifios para vender productos
a los padres, de manera que la idea de sobreproteccion acaba
vinculandose también al mercado mediatico. Los regalos materiales
acaban sustituyendo las vinculaciones emocionales y esto es algo de lo
que los medios también se aprovechan. Ponen ejemplos como el caso de

los iPhone.

La manera en que los medios distorsionan las imagenes presentadas,
continuamente tratadas con Photoshop, es otro de los aspectos que este

grupo de alumnas denuncian.

“(...) pero al final lo piensas en frio y dices... es que esas modelos
ni usan esa talla, ni tienen ese tipo... mas photoshop que cualquier
otra cosa... no me vas a decir que no tiene una estria, no tienen

nada de celulitis...” (Lucia A.)

También hablamos de como la imagen de la modelo cambia segun el
publico al que esta dirigido cada anuncio o el tipo de producto que se
quiere vender. Por ejemplo, ven una diferencia sustancial entre los
cuerpos que salen en los anuncios “para mujeres” y los que protagonizan

los anuncios “para hombres”.

Detectan como el nivel socioecondmico también influye mucho en los
estereotipos y en los accesos a los medios que reproducen estas ideas.
En el grupo de discusion se debate sobre ello a partir de la experiencia de
vida de las integrantes del grupo: hay dos chicas que viven en entorno
urbano y las otras dos, en entorno rural. Comentan que hay mucha
diferencia en el tipo de ropa consumido, en el acceso a esos espacios “de
moda”, en la manera en la que se valora la estética en los afos de
adolescencia y juventud inicial... Creen que esto también determina

mucho la manera en la que cada una se vincula con los medios: es mas
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facil que una chica rodeada de un mercado de moda mas amplio y
accesible se deje llevar por esta tendencia que una chica que vive mas

alejada, o en un entorno mas rural.

Trabajo en grupo.

Al contrario que otros grupos, en este equipo si hubo algun que otro
conflicto derivado de la puesta en comun de propuestas e intenciones. En
el grupo de discusion sale a relucir en concreto una situacion relacionada
con la grabacién de la parte de dramatizacién del video para la campafa
de sensibilizacion. A la hora de grabar esta parte hubo desavenencias

claras a la hora de elegir el vestuario.

“Aguello fue un caos, porque claro, por ejemplo, yo tengo
americanas de tres colores, pero claro a lo mejor ellas tenian de
dos... y deciamos ¢De qué color?, no, yo la azul, no... la otra
decia, no... a mi el otro color... por una americana nos estabamos

peleando... (Sheila)”

Otro problema relacionado con la grabacion fue la dificultad a la hora de
ponerse de acuerdo sobre la manera en la que cada una iba a actuar
frente a la camara, cuales iban a ser las poses, cuando iba a aparecer
cada una y de donde, etc. Es decir, lo relativo a la organizacion de los

espacios y los planos.

La tarea de montaje, o lo que es lo mismo, la parte mas técnica, también
fue complicada para el grupo. No tenian conocimientos avanzados de
software de edicion de imagen o de edicion de video, y a ello se le une la
particularidad de que dentro del grupo habia dos componentes que no
podian reunirse fuera del horario escolar porque tenian obligaciones
laborales. Esto fue un handicap que consiguieron solucionar pero que
desestabilizo en cierta medida el estado de animo de algunas de las
participantes. Comentan que tuvieron que pedir ayuda a un conocido de la
facultad para que les ayudara a terminar el trabajo de manera satisfactoria
Sin embargo consiguieron superar los momentos negativos y solventar la

situacion con positividad estructurando una nueva forma de trabajo y
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equilibrando las formas de ser de cada una, de manera que consiguieron
ponerse de acuerdo y establecer rutinas de trabajo en funcion de las

posibilidades temporales.

“(...) dia de hoy yo estoy muy orgullosa del grupo que tenemos,
pero es que en su momento era para habernos enfadados... que si

que si, que hubiéramos acabado muy mal.” (Lucia A.)

Reconocen que fue una experiencia que les ayudd a crecer como

personas y cComo grupo.

Concepto de género y aplicacién del mismo en la vida personal.

Dicen que ven una diferencia muy notable respecto a la gente que no ha
estudiado este tema o que no se han involucrado activamente en un
estudio de los medios desde una perspectiva de género. Por ello,
comentan que tienen discusiones y conflictos con la familia, el grupo de

amigos, las parejas...
“Mi novio no me entiende... Me dice que soy muy rara” (Sheila)

A pesar de ello, intentan divulgar este tema con la gente cercana a ellas y

hablar del tema desde un punto de vista positivo.

En sus vidas diarias, esto ha sido una manera de entender la sociedad y
la industria de la moda desde un punto de vista mucho mas amplio, sin
dejarse llevar por aquellas ideas previas que tendian a justificar
representaciones limitantes y sesgadas de los cuerpos de la mujer. Como
auto-critica, son conscientes de que aun tienen determinado tipos de
ideas en la cabeza que van en contra con los nuevos conceptos que estan

incorporando
“Muchas cosas que estudias aqui'® te hacen cambiar” (Estefania)

Cabe destacar que durante una parte del grupo de discusion se hablo
desde un punto muy informal de los gustos y opiniones personales de

cada una de las integrantes acerca de la moda, la estética, las actitudes

'% Cuando hablan de “aqui” se refieren, segun el contexto y la conversacion previa, al Grado en
Pedagogia en general, y en la asignatura de “Tecnologia Educativa” en concreto.
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de la gente mas joven, etc. Se nota que es un grupo muy heterogéneo,
con personas que piensan diferente y que se aportan mucho unas a otras,
y que ademas estan en pleno proceso de transformacion y crecimiento
intelectual. Por ello en su discurso hay ideas y argumentaciones
encontradas, que suscitan mucho debate, y que les crean disonancias

cognitivas que van resolviendo poco a poco.

Ellas asumen que aun estan muy influenciadas por los medios vy
determinado tipo de educacién, y que a pesar de tener una vision
profunda y trabajada, ellas siguen reproduciendo estereotipos de género a

pesar de intentar luchar contra ese pensamiento irracional:

“Yo intento no hacerlo, no juzgar a los demas (...) pero sin tu

quererlo, de manera indirecta, lo haces.” (Sheila)

Conclusiones sobre la asignatura.

En cuanto a la teoria y los trabajos llevados a cabo durante la asignatura,
defienden que ahora analizan mas la publicidad y los mensajes de los
medios y son mas conscientes del tipo de estrategias desplegadas para
vender productos e ideas. Son capaces de hacer analisis argumentados
de esos estereotipos y detectar de donde vienen desde una perspectiva
critica. La asignatura les hace pensar y buscar nuevas fuentes y
conocimientos, y esa dinamica de razonamiento la incorporan para sus

vidas diarias y para otros conocimientos y asignaturas.

Para ellas, Tecnologia Educativa fue una asignatura con la que
aprendieron mucho y que les ha servido para sacar conclusiones
profundas, muy diferentes a las que han llegado con otro tipo de
asignaturas. Valoran muy positivamente la interaccién con la profesora,
por su cercania y la relacién de confianza que establece con el alumnado.
Ademas, la asignatura genera una motivacion importante que también
repercute en los resultados y en el aprendizaje. Se sienten muy valoradas

por el trabajo que realizaron y muy apoyadas.

“Todo el trabajo que hice me lo valord, no solo el examen final...”
(Sheila).
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Cuentan, como anécdota, que la profesora enseid el trabajo que ellas
hicieron para la campafia de sensibilizacion en una asignatura que imparte
en un master de género, y que eso fue algo que les hizo sentir muy

valoradas y realizadas en el contexto de la facultad en general.
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Intervencién directa en el aula: Infografias

Con la finalidad de dar formato visual a los gustos mediaticos del
alumnado ideamos una practica con la que, ademas de trabajar
contenidos y competencias basicas de la asignatura “Tecnologia
Educativa”, obtuvimos informacion relevante y representativa de las
tendencias del alumnado que participaba en la investigacion. Para ello, y
partiendo de las preguntas abiertas formuladas a priori en el cuestionario
inicial, articulamos una sesioén practica por grupos en la que el alumnado
tuvo tiempo para hacer una busqueda activa por la red y cred su propia
“INFOGRAFIA MEDIATICA”.

Cada alumno y alumna disponia de un espacio en la web www.easel.ly
para disefar una infografia digital utilizando las herramientas que la
plataforma pone a disposicion de los usuarios. De esta manera y al
finalizar la sesion, todo el alumnado que acudiera a esas sesiones
practicas dejaria perfilada una nueva practica en el que se pondria en
juego tanto el uso técnico de las TICs como la gestion de la informacion
disponible en la red y la reflexidon personal acerca de los intereses

individuales.

El alumnado disponia en el campus virtual del siguiente listado de
preguntas, que fue utilizado como guia para hacer la infografia. No era
necesario contestar a todas las preguntas, pero si debia presentarse un
resumen de aquellos aspectos que cada uno o cada una considerara mas
importante respecto a su manera de relacionarse con los medios: Lo que
mas ve, lo que mas lee, donde mas navega, etc. También tenian libertad
para afiadir contenidos diferentes a los aqui sefialados pero que también

fueran importante para ellos y para ellas: videojuegos, libros...

- ¢Cual ha sido el/los ultimo/s programal/s de televisidn o serie/s que has

seguido con asiduidad (o que has visto mas de 3 veces)?

- ¢ Cual es tu cadena de television favorita?
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- ¢Cual es el ultimo anuncio que mas te ha impactado o el que mas te

ha gustado?

- ¢Cual ha sido el/los ultimo/s programal/s de radio que has seguido con

asiduidad (o que has escuchado mas de 3 veces)?

- ¢Cudl es tu cadena de radio preferida? Y programa

/s?
- ¢Qué periodicos lees mas asiduamente?
- ¢Cual fue la ultima pelicula que viste? ;Cual es tu pelicula preferida?
- ¢Cual es tu cantante / grupo preferido?
- ¢En qué redes sociales tienes perfiles?
- ¢ Qué aplicaciones usas mas asiduamente en tu moévil?
- ¢ Qué paginas web (ademas de Google) visitas mas a menudo?

En total se presentaron 32 infografias, 8 disefiadas por chicos y 26
disefiadas por chicas. Las infografias completas estan disponibles en la
carpeta “INFOGRAFIAS”, en los anexos del trabajo. A pesar de que
partiamos de una muestra inicial de 39 personas, esa diferencia de 7
viene dada por el alumnado que finalmente no se presenta a la asignatura
en la convocatoria 2012-2013. También puede deberse a que dentro de la
muestra haya personas que no incluyeron el documento para su
evaluacion en el Campus Virtual a la fecha en que se cierra el proceso de
analisis de datos (31 de Mayo del 2013).

Presentamos un analisis de las infografias en el que reflejamos las
representaciones mas repetidas, atendiendo en algunos casos a
categorias que agrupen ejemplos especificos. Las infografias fueron
analizadas por medio de comunicacion, siguiendo la misma estructura que
en el analisis del cuestionario inicial. Presentamos estos datos en formato
infografia, utilizando la misma herramienta a la que tuvo acceso el
alumnado. Los datos cuantitativos completos obtenidos en las infografias
también estan disponibles en los anexos (documento “DATOS
INFOGRAFIAS”).
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d INFOGRAFIA RESUMEN
TECNOLOGIA EDUCATIVA 2012/2013

TELEVISION

Ineees

LA NUEVA ESPANA

. 4 facebook.

E PC'S, INTERNET Y MOVILES

llustracion 3. Infografia resumen. Creacion propia.
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GRAN HERMANO

BIG BANG THEORY

CASTLE BREAKING BAD

LA QUE SE AVECINA
COMO CONOCI A VUESTRA MADRE
JUEGO DE TRONOS ~ BOSSIP GIRL

LOS SIMPSONS

W TELECINCO

cuatre’

TELEVISION

llustracion 4. Infografia Resumen Television. Creacion propia.

Los datos muestran una tendencia a consumir productos para el publico
mayoritario. Si nos centramos en los programas y las cadenas, coincide
que el programa mas visto, expresado por 7 personas de las 32
totales (Gran Hermano) tiene su espacio de emision en la cadena
mas vista, con presencia en 6 infografias (Telecinco). Entre los
contenidos mas vistos también encontramos varios espacios de opinion e
informacion, como el Intermedio, Buenafuente o Callejeros. Sin embargo
es muy evidente que la mayor parte de los productos que se reflejan
en las infografias son series, lo que parece demostrar que los concursos
no son un formato televisivo muy atractivo para la gente joven. Para
refirmar esta idea también nos apoyamos en que todos los votos

negativos van a parar a concursos y/o realities.

Algunas de las series mostradas en las infografias son vistas

prioritariamente por Internet (a pesar de que en algunos de los casos la
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serie se emite en algun canal espafol, aunque con mucho retraso en las
temporadas respecto a la cadena original) como por ejemplo “Pretty Little
Liars”, “Juego de Tronos”, “Coémo conoci a vuestra madre”,
“Elementary”, etc. Esta peculiaridad también nos hace pensar que
Internet esta siendo utilizado como espacio para acceder a contenido

creado originalmente para la television.

De entre las cadenas mas vistas, cinco son exclusivamente o
mayoritariamente orientadas al entretenimiento (Factoria de Ficcion,
Paramount Comedy, Warner Bros, NEOX y Fox TV). El resto son canales

mayoritarios.

El imperio de Cocacola tiene su espacio privilegiado en el mundo de los
anuncios publicitarios: tanto las campafias de Cocacola como las de
Fanta (ambas pertenecientes a la misma multinacional) son las mas
elegidas. En el sector de las bebidas también tiene referencias las
cervezas Mixta o Quilmes. El sector global de la alimentacion es, sin
duda, el que mayor influencia tiene en esta muestra concreta, ya que
ademas de las ya comentadas, aparecen campanas de Campofrio,
Mcdonalds o Central Lechera Asturiana. Llama la atencién que en las
infografias haya también cabida para otro tipo de campafias mas
relacionadas con el tercer sector o las organizaciones publicas, como

es el caso de los anuncios de la DGT o de la FAD.
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PRINCIPALES

' EUROPRFM '

Punto Pelota

71N

Buenos dias Javi Nieves

PONTE A PRUEBA

Levantate y Cardenas

Anda Ya

llustracion 5. Infografia Resumen Radio. Creacion propia.

La radio tuvo mucha presencia en las infografias. Como cadena mas
escuchada sobresale con diferencia Los 40 principales, seguida
directamente de otros canales musicales como Europa FM, Cadena Dial,
Maxima FM o Kiss Fm. Este dato reafirma el mostrado con anterioridad
en el cuestionario inicial y que defendia que la radio era utilizada
mayoritariamente para acceder a contenidos musicales. Es importante
también vincular este dato con lo expresado en el apartado de musica, en
el que se muestra una ventaja del pop-rock nacional frente al resto de
estilos musicales. La cadena que mas pop-rock nacional emite de entre
las referenciadas es Cadena Dial, seguida de Europa FM. El tipo de
musica que se emite en estas cadenas es comercial y vinculado con el

estilo pop y rock, excepto Maxima FM que es de musica electronica.

La mayoria de los programas que corresponden con programas de
entretenimiento en horario matinal, exceptuando el caso de “Punto
Pelota” que es un programa deportivo. De estos datos también podemos
concluir que la radio se utiliza como medio para entretenerse mucho antes
que para informarse, pues no se muestra ningun programa puramente

informativo.
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ELOOAERCIOLS Autonomica

o Nacional
La Nueva Espadia *{:-:,,-'T
| )
“  ELPAIS

llustracién 6. Infografia Resumen Prensa. Creacién propia.

El diario indiscutiblemente mas leido es La Nueva Espafa, un diario
asturiano de informacion general, que a su vez es el mas vendido en
nuestra comunidad auténoma. La Nueva Espafia aparece en 10
infografias. En el plano nacional, aparece con fuerza El Pais, seguido de
Marca y de 20 Minutos. Sobre estos datos, la tendencia es al consumo
de prensa mayoritaria sobre tematica general y deportiva, asi como a

acceder a prensa gratuita.

A destacar entre los datos la presencia de tres diarios no-estatales:

Clarin (Argentina), El Universal (Argentina) y Reforma (México).
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ROMANTICO
DRAMA

ANIMACION COMEDIA

c LAS I c 0 CIENCIA FICCION

CINE

llustracion 7. Infografia Resumen Cine. Creacion propia.

Mucha variedad en los contenidos cinematograficos representados en las
infografias, de todas las épocas, estilos y gustos. En la infografia superior
hemos diferenciado entre géneros cinematograficos para presentar una
imagen visual del imaginario colectivo del alumnado. Se muestra una
tendencia al consumo mayoritario de pelicula de trama relaciona con el
drama y el amor, con una fuerza destacable del cine clasico en general
(también siguiendo esta tendencia de género drama y romantico). Salen
muy pocas referencias de cine de animacién y de ciencia ficcién, lo que
llama la atencidon por ser un género mediatizado y con bastante fuerza en

las carteleras comerciales.

Entre las peliculas mas repetidas, peliculas muy conocidas y reconocidas
como Titanic, Amelié o El Sefior de los Anillos. Destacan titulos
relacionados con el cine clasico como My Fair Lady, It Happened One
Night (traducida como “Sucedié una noche”), Desayuno con Diamantes o

Arsenic and Old Lace (traducida como “Arsénico por compasion).
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HARD ROCK
METAL

POP-ROCK
EN CASTELLANO

POP-ROCK
EN INGLES

RAP

CANTATUTOR

MUSICA
ELECTRONICA

MUSICA

llustracion 8. Infografia Resumen Musica. Creacion propia.

Al igual que en el caso del cine, y debido a la multiplicidad de ejemplos
mostrados en las infografias, hemos decidido representar visualmente por
categorias los estilos detectados de entre los artefactos culturales visibles

en las representaciones del alumnado.

El dato mas destacable de las infografias al respecto de la musica es que
la mayoria de las referencias que se presentan aluden a musica en
castellano y que se puede encasillar en el género pop-rock. El pop-rock
en inglés también parece ser popular entre el alumnado. El resto de los
grupos, artistas, etc. se organizaron en torno a los géneros Hard

rock/metal, Rap, Cantautor y Musica electronica.

Existe bastante variedad y muchos sub-tipos de musica diferente
dentro de las categorias seleccionadas: por ejemplo, dentro el pop-rock en
castellano podemos encontrarnos con artistas muy melédicos como Pablo
Alboran, y con grupos con influencias mas rock como Marea o
Extremoduro. A pesar de ello, predomina la musica comercial (Malu,
Mana, Rihanna, Vetusta Morla, La Oreja de Van Gogh) y la més

representativa (en cuanto a ventas, normalmente) de los géneros
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alternativos (The Rolling Stones, Joaquin Sabina, David Guetta, Queen,

Michael Jackson, Extremoduro, Manowar...).

Hay varias votaciones negativas, todas relacionadas con grupos o artistas
con cierta presencia mediatica en la actualidad. Uno de los artistas mas
valorado (Pablo Alboran, con presencia en 4 infografias) es, a su vez, uno

de los mas representaciones en negativo ha recibido (2 infografias).

Los datos aqui mostrados van muy en la linea de los resultados
mostrados en el apartado dedicado a la radio, ya que la musica mas
escuchada por la muestra se publicita y emite continuamente en las

emisoras de radio que, en estas mismas infografias, se explicitan.
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u L | Yuu

Q Broadcast ‘r‘ourself‘"

PC'S, INTERNET Y MOVILES

llustracion 9. Infografia Resumen Internet. Creacién propia.

Las referencias 2.0 mas trabajadas por el alumnado de la asignatura
“Tecnologia Educativa” corresponden con aquellas referencias mas
utilizadas en el universo global de Internet. Los logos de Twitter,
Facebook, Youtube, WhatsApp... dominan visualmente las infografias.
En las infografias aparecen casi todas las redes sociales mayoritarias, y
son muchas las personas que explicitan tener perfil es mas de una red
social. Ademas, las aplicaciones moviles que se muestras en las
infografias estan, todas, orientadas a la comunicacion o interaccion entre
personas, es decir, a relacionarse. Para ilustrar estas evidencias con
numeros, destacar que, y siempre segun las infografias, Twitter tiene 27

usuarios/as, Facebook tiene 20, y Tuenti 15.

En cuanto a las paginas es importante sefalar que todas excepto
Wikipedia y Dropbox, pertenecen al sector del ocio y el tiempo libre o
entretenimiento, incluyendo un ejemplo de pagina web para compras on-

line (Privalia). Varias de esas webs (ascodevida.com, vayagif, tenia que
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decirlo, cuanta razdn...) generan mensajes virales de tipo “meme” o
tendencia, lo que nos ayuda a entender la reproduccién de la cultura
dominante en la red, y como estos medios son elementos gestionados por
esa cultura y las estructuras que buscan su perpetuacion. Sobre los
memes, y en relacion tanto con esto como con lo comentado en los
grupos de discusion (videos con carteles, slogans genéricos, etc.),
aportamos una conclusién en el proximo apartado que nos ayuda a
entender mas claramente esta estrategia de reproduccién cultural, ya

trabajada en el marco tedrico.
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5. CONCLUSIONES DE LA INVESTIGACION.

Tras analizar los datos obtenidos por medio de las diferentes técnicas de
investigacion y en base a las preguntas que nos planteabamos en un primer
momento presentamos a continuacion las conclusiones mas relevantes sobre el

tema central de estudio.

e ¢Quétipos de medios y géneros consumen cotidianamente?

Los resultados obtenidos apuntan a una evidencia clara: los y las
jovenes son “multiformato”, es decir, consumen muchos tipos de
medios diferentes en base al formato en que se presentan: audio, video,

texto, hipertexto, etc.

Los medios mas consumidos por los y las jovenes estudiados son Internet
(accediendo desde ordenador y/o desde dispositivos moaviles),
television y teléfono movil. Utilizan estos medios de comunicacién
varias veces al dia, y acceden a contenidos para entretenerse y para

informarse, principalmente.

e ¢;Qué productos mediaticos atraen a la gente joven? ¢Cuéles son los

productos / artefactos culturales mas consumidos?

En nuestro estudio se destacan varios ejemplos concretos de productos
mediaticos y culturales que resultan especialmente significativos para la

muestra estudiada. Estos productos son:
e Las redes sociales Twitter, Tuenti y Facebook.
e La aplicacion WhatsApp.
e Espacios multimedia en Internet como YouTube

e El programa de television Gran Hermano y el canal en el que se

retransmite, Telecinco.
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e Series en general, transmitidas principalmente a través de Internet
y de origen estadounidense (Juego de tronos, Castle, Como

conoci a vuestra madre, Los Simpsons...)

e Las campanas de anuncios del sector de la alimentacién en
general, y el de las bebidas en particular (CocaCola, Fanta,
Mixta...).

e Emisoras de radio musicales, especialmente 40 Principales.

e El periodico La Nueva Espaifia, tanto en su version digital como en

la version en papel.

e El cine comercial de origen estadounidense (Titanic, Réquiem

por un suefo, Django, El sefior de los anillos...)

e Grupos y artistas que cantan en lengua castellana y que hacen
musica con influencias pop y rock (Marea, Melendi, Pablo
Alboran...)

Nos gustaria destacar el caso de las REDES SOCIALES como un mass
media especial a tener en cuenta. Una motivacion importante a la hora de
acceder a los medios es la posibilidad de crear y establecer nexos
comunicativos y afectivos con otras personas. Por ello, muchas de las
personas participantes en este estudio dan maxima importancia a sus
expresiones propias a través de los medios de comunicacién que estan a
su alcance. Normalmente estas expresiones son intimas e individuales,
muy orientadas a un grupo de personas 0 a una persona concreta. Un
dato que nos ha llamado la atencidén especialmente es que una buena
parte de la muestra estudiada se relaciona cotidianamente con

personas a las que solamente conoce a través de Internet.

Parte de los resultados derivados de la investigacidn que hemos llevado a
cabo coinciden con evidencias obtenidas en el ultimo Estudio General de
Medios correspondiente al periodo Abri’12-Marzo’13. Este estudio
YouTube aparece como el sitio de Internet mas visitado y Los 40
Principales como la cadena de radio tematica mas seguida por los/as

radioyentes, seguida muy de cerca por otras emisoras musicales (al igual
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que en nuestro estudio). Telecinco es la cadena de televisibn mas vista
por los y las telespectadores/as, y los canales de entreteniendo como Fox
o Paramount Comedy también son mostrados como populares entre la

muestra.

También destacan los resultados obtenidos por el periddico La Nueva
Espafia, que ocupa el puesto 12 entre los periddicos mas leidos, y el
puesto 25 en las webs mas visitas, numeros significativo teniendo en
cuenta que este estudio trabaja con una muestra nacional y el periddico es

autondmico.

e ¢:Son los y las jovenes capaces de detectar ideologias y mensajes que
reproducen la cultura dominante en los contenidos compartidos por los

medios?

En un primer momento la critica a determinado tipo de representaciones
mediaticas, como las campanas de anuncios, les parece un poco
exagerada. Esta percepcion cambia después de trabajar la teoria de la
imagen fija y en movimiento, y de tratar temas relacionados con el

geénero, la sociedad, etc.

Tras una pequena reflexion inicial si son capaces de detectar los
mensajes ocultos que los medios transmiten, aunque sin esa reflexion
inicial les resulta mas complejo hacer una lectura reflexiva mas profunda.
Por tanto, hay una diferencia muy evidente entre el momento previo a
participar en algun proceso de alfabetizacion digital (por ejemplo, la

asignatura de “Tecnologia Educativa’) y el momento posterior.

Por otro lado, la dificultad mas evidenciada es la de relacionar los
medios de influencia con los estereotipos divulgados. Es decir, no les
cuesta detectar mitos, ideas o imagenes que reproducen estereotipos
sociales, estéticos, de género, etc., pero si tienen dificultad en localizar
aquellos productos o artefactos culturales que se ocupan de transmitirlos.
Entienden el mensaje pero no sitlan con claridad el origen del

mismo.
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e ¢;Saben los y las jovenes de donde provienen las tendencias,
estructuras, slogans, imagenes, sonidos, etc. que se repiten en las

representaciones mediaticas?

Muy en relacidn con la pregunta anterior, en este caso disponen de un
repertorio de recursos mediaticos muy amplio en el que se despliegan
todo tipo de influencias que provienen de programas de televisidén actuales
o antiguos, programas de radio, memes de Internet, etc. Ellos y ellas son
capaces de poner en juego esas influencias en sus producciones sin
vincularlas, necesaria e inicialmente, con el foco emisor original. Son
conscientes de que han sacado esa idea de un producto mediatico
(pelicula, serie, programa, cancion...) pero les cuesta localizar de cual, a
no ser que sea un ejemplo muy especifico (por ejemplo, una frase singular
de un personaje de una serie, un “chascarrillo” de algun/a cémico o

comica, una sintonia de un programa...).

Muchas de las técnicas desplegadas de manera mayoritaria en las
producciones propias (mensajes escritos en carteles, estructuras de guion,
frases recurrentes, etc.) derivan de otras representaciones populares
con fuerza mediatica que pueden ser mas o menos tradicionales.
Cuando la técnica, la imagen o el slogan, entre otros, es de un producto
mediatico mas actual es mas sencillo localizar de donde proviene. Es muy
evidente como determinado tipo de estructuras  historica y
tradicionalmente utilizadas por los medios son fuertes influencias a la hora
de construir producciones propias. Asi, vemos reflejada en la muestra el
concepto de “meme” trabajado en el marco tedrico y que presuponiamos

relevante en nuestra investigacion.

Hemos detectado varios “memes” en nuestro estudio, pero quizas el que
mas nos ha llamado la atencion por su presencia en los trabajos del
alumnado y tras las conversaciones derivadas de los grupos de discusion,
es el del uso de los carteles para la difusion de mensajes en videos y

contenidos de imagen en movimiento. Este “meme” proviene del videoclip
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“Don’t Look Back”'! del artista Bob Dylan, lanzado en el afio 1967. En
este video se puede ver como el cantante despliega la estrategia de los
carteles como elemento distintivo de su producto mediatico y como, desde
entonces, esa tendencia ha sido repetida en videos de todo tipo,
incluyendo entre esos videos las creaciones del alumnado de la
asignatura, casi 50 afios después. En la red podemos encontrar
explicaciones didacticas en formato multimedia en las que se desgrana,

precisamente, la técnica de “los carteles”'?

en videoclips, peliculas y
animaciones de todo tipo, repasando desde una vision sencilla y cercana
lo que este “meme” ha supuesto en el mundo del disefio y de las artes,

llegando hasta el publico en general.

Todas estas reflexiones nos hacen entender que los medios y sus
productos son unos elementos muy cercanos a los y las jovenes, que
forman parte de sus imaginarios individuales y colectivos, y que ellos
y ellas son capaces de hacer “suyos” los mensajes que desde los

medios se lanzan.

En funcién de todo ello, entendemos que los y las jévenes consumen y
son participes de la cultura global dominante, desenvolviéndose en ella de
manera eficaz desde un punto de vista técnico, pero con ciertas
dificultades para profundizar en la cultura global dominante de manera
espontanea. Las habilidades que les permiten acceder a una reflexion
mas critica e ideoldgica, que ponga en juego el contraste entre sus
identidades (personales, digitales, etc.) y las construcciones de los
medios, se desarrollan poniendo en marcha un proceso educativo que
desarrolle una metodologia planificada y orientada especificamente
(como la que trabaja la asignatura de “Tecnologia Educativa”. Detectamos
que este tipo de procesos educativos criticos contribuye a que el
alumnado se inicie con mayor o menor profundidad en el desglose de las
partes que conforman la cultura dominante, y en el conocimiento y

deteccion de las superestructuras que se encuentran tras de ella.

" Videoclip disponible en https://www.youtube.com/watch?v=VY4HtQ-XJQE . Informacion sobre
eI videoclip disponible en http://www.newvideo.com/docurama/bob-dylan-dont-look-back/

“El cerebro: Subterranean Homesick BRAIN!II” Disponible en
https://www.youtube.com/watch?v=FBIHJxm6Isk
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¢Tras cursar la asignatura, los y las jovenes son conscientes de los
contenidos y los procedimientos por los que los mass media
promueven las desigualdades de género? ¢Qué detectan en estos

mensajes? ¢Qué destacan en sus reflexiones sobre el tema?

Tras trabajar la asignatura de “Tecnologia Educativa” los y las jovenes
estdn muy sensibilizados con el tratamiento que se le da a los sexos en
los medios de comunicacién. Su postura es muy critica al respecto, y
principalmente detectan en estos medios una reproduccion constante de
los ideales estéticos estereotipados de la mujer (principalmente) y el
hombre. Aluden para ello a diferentes productos mediaticos, poniendo el

foco en las camparfas de publicidad.

Sus reflexiones se apoyan mucho en la percepciéon de los medios como
empresas con poder y fuerza, que buscan generar beneficios
econOmicos y que, por tanto, buscan generar también necesidades: la
necesidad de estar mas guapo/a, la necesidad de estar mas delgado/a, la
necesidad de ser como él o como ella. En sus comentarios dejan
entrever que perciben, con mayor o menos profundidad segun los
casos, la estructura capitalista que lleva a esa reproduccion de

estereotipos.

Para reflexionar sobre lo que se aprende teéricamente en la asignatura el
alumnado selecciona, en un primer momento, aquellos contenidos que
les son mas cercanos y que tienen que ver con Sus vivencias
personales, o lo que es lo mismo, que conforman sus “identidades”:
Campafias de publicidad de ropa que ellos y ellas utilizan, anuncios de
bebidas alcohdlicas, revistas de gran consumo, series o programas de
televisidon que siguen habitualmente, etc. LIevan sus gustos personales

al aula, aprendiendo a partir de ellos.

Las dos vertientes de esos contenidos mas estudiadas por ellos y por ellas
son las representaciones en imagen (fotografias de modelos, el uso del
photoshop y el retoque, la sexualizacion de la imagen femenina, la manera
en la que se juega con los clichés femeninos y masculinos en las series de

television...) y el lenguaje utilizado en esos mensajes (uso de “los” y
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“las”, adjetivos usados en publicidad...). Esta conclusion complementa a la
que ya se presentd en el estudio del 2007 “Jovenes en los medios” del
Instituto de la Juventud y la Fundacién de ayuda contra la Drogadiccion,
en el que se defendia que “los y las jévenes protestan por la manera en
gue los medios crean y muestran los estereotipos que los encasillan y

simplifican la realidad juvenil” (Rodriguez y Megias, 2007:133).

Sobre este tema, el propio alumnado es consciente de que tras la
asignatura consigue ir “mas all4”, llegando a un nivel de analisis critico
mas profundo, siendo capaces de justificar y argumentar criticas
constructivas superando sus preconcepciones previas y mediante su
conocimiento de diferentes teorias, que van variando a lo largo de su
proceso formativo. Detectamos tras las conversaciones con el alumnado
que este nivel de analisis deriva directamente del proceso de discusiéon
dinamica que llevan a cabo en la asignatura a la hora de trabajar en
grupo. El juego de la dialéctica les permite equilibrar los bagajes de unos y
unas con los del resto, alimentando nuevas ideas y reconstruyendo viejas
preconcepciones con enfoques insuficientes o esquemas poco
organizados. Estos debates en grupo les ayuda a llegar a juicios mas
elaborados y mas ricos sobre la actualidad, los medios, la sociedad y, en

definitiva, sobre la cultura dominante.

En nuestra investigacion detectamos que el alumnado es usuario
sofisticado de medios de comunicacion y de las nuevas narrativas que en
estos se despliegan. Detectan e incorporan a su vivencia cotidiana un rico
universo de simbolos, imagenes, sonidos y, en definitiva, memes. Con una
educaciéon que trabaje con la recepcion critica de estos medios
podemos conseguir que este colectivo gestione creaciones criticas que
incorporen todo tipo de recursos multimedia y multiformato de manera
natural y casi sin esfuerzo. Entienden el lenguaje de los medios y son

capaces de reformularlo para crear contra mensajes.
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e ¢Tras cursar la asignatura cambia la forma en la que el alumnado
entiende, consume e interactia con los medios y sus mensajes? ¢Ha

adquirido el alumnado un conocimiento critico al respecto?

Si. Ellos y ellas explicitan que ahora entienden mejor lo que los medios
pretenden conseguir, las técnicas utilizadas para estructurar los mensajes
y las ideologias que estan detras de ellos. Seleccionan méas los
contenidos que consumen Yy son capaces de hacer critica
argumentada de aquellos productos mayoritarios que no deciden
consumir de manera consciente, pero que de una forma u otra lo

acaban haciendo (publicidad, musica, etc.).

Al inicio del curso mas de la mitad de los y las estudiantes no saben
utilizar software de edicion de audio, imagen y sonido. La asignatura
les proporciona informacion técnica para enfrentarse a este tipo de
software, de manera que los y las estudiantes que no sabian enfrentarse a
estas herramientas sean capaces de hacerlo al finalizar la asignatura,
siendo asi mas sencillo para el colectivo expresarse de manera
multiformato. Eso deriva, también, en una postura mas activa ante los
medios tras haber desarrollado producciones propias. Se sienten
satisfechos con los trabajos que han realizado y creen que es posible
participar en la vida social con mensajes propios, conjugando

diferentes tipos de conocimientos.

La necesidad de sentar unas bases formativas que desarrollen y
potencien esta aptitud y actitud en las personas jovenes ya se ha puesto
de manifiesto en varias investigaciones sobre el uso de las TIC y, en
concreto, de Internet, por parte de este colectivo. Nuestra conclusion va
en la linea de las presentadas por un estudio publicado en el afio 2010 en
el International Journal of Communication titulado “Trust Online: Young
Adults’ Evaluation of Web Content” en el que se analizaron resultados
derivados de la interaccion con alumnado de la Universidad de lllinois de
Chicago y que, entre sus conclusiones, destaca que es importante
trabajar, desde la Universidad, competencias orientadas al progreso de la
ciudadania en Internet, al manejo de diferentes lenguajes mediaticos y

multimedia, y a las habilidades sociales orientadas a la participacion.
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Podemos decir que, tras el trabajo en la asignatura, el colectivo se siente
mas “empoderado” y se sienten participes de un plano social y cultural
diferente al que asumian previamente, con mas herramientas para
cuestionarse la informacion, gestionar sus busquedas, y crear contra-

narrativas.

e ;CoOmo valoran e incorporan a su vida el enfoque de género trabajado?

Todas las personas que participaron en los grupos de discusion creen que
hubo un cambio significativo en cuando a su propia percepcion del
concepto de género antes y después de cursar la asignatura: saben mas
en la teoria, y lo aplican mas en la practica, o lo que es lo mismo, les ha

ayudado a conocer mas y actuar en consecuencia.

No solo ven una diferencia significativa entre el antes y el después de
cursar la asignatura: También destacan, en la mayoria de los casos, que
hay una relacion muy significativa entre cursar estudios de
Pedagogia y tener una vision mas critica de la sociedad desde la
perspectiva de género. Ellos y ellas nos cuentan como notan mucho que
se encuentran en un paradigma diferente respecto a sus amigos, amigas,

compafneros, companeras... que estudian otras carreras.

Los grupos, en unanimidad, aplican el concepto de género en sus vidas
diarias. Una de las formas de aplicar este concepto es en el debate
cotidiano con conocidos/as, familiares, etc. Hablan mucho de este tema 'y
utilizan la dialéctica para generar nuevas concepciones en sus entornos
cercanos. Es decir, usan componentes dialdgicos y de participacion
social, haciendo suyo el aprendizaje colaborativo y el enfoque “feed-
feed”, en el que las estructuras horizontales se hacen realidad en un aula
fisica y virtual (plataformas de apoyo de la asignatura como el campus

virtual, blogs, redes, etc.) en la pueden aprender todos/as de todo/as

En general estan de acuerdo con que los medios utilizan la imagen de las
mujeres de una forma muy estereotipada, y tanto ellos como ellas
entienden que es una prioridad aprender a detectar cuestiones sexistas y

de desequilibrio en representaciones mediaticas de todo tipo, aludiendo
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especialmente al caso de la publicidad como perpetuadora de tales
expresiones. Esta conclusion parece ser representativa de la sociedad en
un término mas general si la relacionamos con los datos del ultimo informe
del Observatorio Andaluz de la Publicidad no Sexista. Este informe indica
que en el aino 2012 se registrd6 en esa misma organizacion el mayor
numero de quejas interpuestas por la ciudadania contra campafas de
publicidad desde el afio de su creacion, en el afo 2003. El motivo de
denuncia mas comun segun lo presentado en este documento es el de
‘promover modelos que consoliden pautas tradicionalmente fijadas para

mujeres y hombres”.

Segun las experiencias del alumnado, parece que la simbologia general
relacionada con el concepto de educacién incorpora la variable de
género como algo implicito e inherente, imprescindible para un despliegue
socioeducativo coherente con una sociedad justa y equilibrada También
parece que el alumnado considera importante la actuacion con enfoque
de género en los medios, creando y produciendo contranarrativas y
contra-argumentaciones a las representaciones de poder en forma de
campanas, videos virales, mensajes de denuncia en plataformas sociales,

etc.

e ¢;Conocemos los gustos e intereses del alumnado? ¢Y los contextos
mediaticos en los que se mueven? ¢Entendemos sus representaciones

y tendencias de referencia?

Después de la investigacion conocemos mas sobre cuales son los
productos de referencia de los y las jévenes: formatos, ejemplos

especificos, tendencias y gustos mayoritarios, etc.

Conocer esos datos nos ayuda a profundizar en las representaciones para
ser capaces de entenderlas empaticamente, apropiandonos de los
mensajes desplegados y las caracteristicas concretas de aquellos
artefactos mas consumidos. En este momento, tenemos a nuestra
disposicion un analisis del imaginario colectivo del alumnado en el que

profundizar para partir de una base mas rica en el curso 2013-2014.
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e ;Qué estrategias metodoldégicas pueden ayudar a generar un

aprendizaje mas significativo?

En funciéon de la propia verbalizacién del alumnado, es muy importante
seguir haciéndolos participes de una metodologia activa, de creacion y
dialégica. Por tanto, las bases en las que se asienta la asignatura
“Tecnologia Educativa” y cuyas bases repasamos a lo largo del marco
tedrico de esta investigacion son coherentes con la finalidad que se quiere
conseguir, y con los propios intereses del alumnado, por lo que es
necesario seguir trabajando en esa misma linea e incorporar nuevas
estrategias en linea con la metodologia que se esta utilizando) que
favorezcan la integracion del alumnado en el contexto social
inmediato y que se relacionen con esos productos consumidos y su
‘multiformato”, priorizando la presentacion de ideas propias en imagen,

audio, video, etc.

Para ello es imprescindible seguir motivando al alumnado con las
tematicas trabajadas, las propuestas de actuacion, el tipo de contenidos
que se trabaje para ejemplificar, etc. Es muy representativa la manera en
que el alumnado que participa en los grupos de discusion explicita como
una de las cosas que mas les interes6 durante el desarrollo de la
asignatura (en lo que, por tanto, mas se esforzaron) es hacer llegar sus
mensajes, ensefiar algo a sus compaferos y compaferas, y crear

contenidos ludicos y didacticos al mismo tiempo: divertir y ensefiar.

Consideramos relevante la manera en la que el alumnado aprende en su
interaccién con el grupo. Existen diferencias significativas en los discursos
individuales y los discursos grupales, o lo que es lo mismo, el alumnado
tiene argumentaciones de mayor fuerza e intensidad cuando estas se
defienden y expresan desde el grupo. En la interaccién individual, ya
sea en formato oral, escrito o icénico, al alumnado le cuesta mas expresar
sus ideas, o lo hace de una forma mas simple y superficial. Sin embargo
cuando existe el apoyo del grupo, y el dialogo de hace de manera
horizontal, entendiendo al grupo como una voz global y compartida, estas
ideas se expresan con mas riqueza y mas fundamento. Esto es muy

apreciable en los grupos de discusion, pues en estos intercambios es el
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grupo (en ocasiones con un /a lider, en ocasiones no) el que lanza el

mensaje, y no las personas de manera individual.
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6. NUEVAS LINEAS DE INVESTIGACION Y PROPUESTAS DE
MEJORA.

Las conclusiones de la investigacibn nos ayudan a enfocar propuestas
encaminadas a favorecer la mejora del trabajo con el alumnado de la asignatura
“Tecnologia Educativa” pero que, inevitablemente, van a superar los limites
formales de la propuesta curricular, extrapolandose a sus vidas personales vy
profesionales. De esta manera hemos desarrollado unas propuestas orientadas a
un proceso formativo holistico, que aunque estan enfocadas en un marco
concreto, pueden articularse también desde diferentes vertientes formales, como

por ejemplo otras asignaturas del Grado en Pedagogia.

e Hacer un estudio previo anual de los intereses y consumos del
alumnado como parte del desarrollo formal de la asignatura: Sin la
necesidad de trabajar cada ano con un cuestionario tan amplio y concreto
como el que hemos creado en esta investigacion, es importante conocer
basicamente el contexto en el que se mueven nuestros alumnos y
nuestras alumnas para poder tomar esos contenidos de referencia y
trabajar en base a los mas significativos. Para ello proponemos establecer
un pequeno cuestionario inicial o una dinamica inicial de debate en el aula
que derive en un “mapa mediatico” de los gustos del alumnado. Este
“mapa mediatico” puede formar parte del eje central a partir del cual ir
estructurando el trabajo diario de la asignatura, utilizando como ejemplos

artefactos culturales en él presentes.

Tomando como base lo que el alumnado ha dicho conocer partimos de
una misma base, la base de lo experiencial y lo emocional. Tomar como
referencia inicial una base comun es una buena manera de crear caminos
paralelos de aprendizaje asumibles por todos y todas, y permite al
profesorado conocer mejor a sus alumnos y alumnas, empatizando con

cada proceso de crecimiento personal y profesional.
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El estudio previo anual puede enfocarse como un trabajo mas del aula, en
forma de debate grupal para crear infografias grupales de usos y
consumos mediaticos, en la linea de las desarrolladas para esta
investigacion pero de manera mas genérica, atendiendo a las
interpretaciones colectivas de los grupos de trabajo mas que a las
individuales. Seria interesante enfocar este debate con preguntas que
ahonden en las representaciones mediaticas con las que el alumnado se
sienta identificado, para conocer no solo los gustos que tienen, sino

también las influencias que reciben e incorporan.

Para poner en marcha estos debates grupales se pueden tomar como
referencia los grupos de trabajo con los que, posteriormente, se ira
desarrollando el trabajo ordinario de la asignatura. Esta primera actividad
tendra como objetivo plasmar esas influencias en formato visual de
infografia, teniendo que ponerse de acuerdo los miembros del grupo y que
exponer cada cual sus intereses y sus prioridades, para llegar a un
consenso que evidencie cuales son los artefactos culturales y mediaticos
con los que cada grupo se siente mas identificado pudiendo establecer
diferentes categorias: como mujeres, como hombres, como jovenes, como

universitarios/as, etc...

Es importante enfatizar en el proceso y no solo en el resultado, por lo que
se propone que sea el grupo el que grabe en formato audio o video todo el
entramado desplegado: el debate, la puesta en comun de ideas, el
desarrollo del trabajo manual, etc. Todo ese material formara parte de ese

estudio previo para conocer mejor al alumnado de cada curso.

Los resultados seran utilizados como referencia y ejemplo a lo largo del
recorrido de la asignatura. De esta manera, en vez de ejemplificar la teoria
con ejemplos elegidos por el profesorado previamente, se acudira a las
evidencias mostradas por el alumnado, procurando conectar con sus

contextos y sus imaginarios.
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Reforzar y afiadir nuevas actividades que vayan encaminadas a
desplegar influencias mediaticas y trabajar con contenidos
multiformato: Aunque la asignatura ya pone en marcha proyectos de
audio (radio) e imagen (campafia de sensibilizacion, analisis de
imagenes...), es interesante incluir en posteriores cursos el trabajo con
infografias, pues son capaces de expresar de manera visual y sencilla
muchas ideas de una manera diferente, no textual, siendo mucho mas
atractivas para el alumnado y, ademas, evidenciando en ellas aquellos
mensajes que no forman parte del ideario consciente pero si lo hacen del

ideario “inconsciente”.

De esta forma se dara pie a analizar representaciones que, a priori,
pueden no ser explicitadas por el alumnado, pero que forman parte de su
imaginario y son desplegadas en su vida cotidiana. Con este tipo de
actividades en formato imagen obtenemos mucha informacion de la
cultura mediatica del alumnado, y es muy util para hacer un analisis
posterior en el que ellos y ellas sean capaces de detectar en sus propias
infografias aquellos mensajes que antes no entendian o detectaban, y
después si, tomando conciencia de sus propios aprendizajes. Un ejemplo
de esas actividades es la infografia propuesta en el punto anterior, que
puede complementarse con otros trabajos que suplan los tradicionales
“analisis escritos” de imagenes fija o en movimiento, y los conviertan en
defensas en video o audio de esos analisis, montajes fotograficos

sencillos, etc

Simplificar el trabajo de la asighatura en un unico gran trabajo: En los
grupos de discusion se hace mencion a la excesiva carga de trabajo que
en ocasiones supone la asignatura. Reorganizar esfuerzos para enfocar
un trabajo unico mas global puede ser interesante a tener en cuenta como
una propuesta de mejora a incorporar poco a poco. De esta manera, se
puede proponer el disefio de una campaina unica pero mas completa, que
tenga en cuenta un proceso de desarrollo mas articulado que ir
evidenciando en forma de “Guién de trabajo” en el que se dé cuenta de un

trabajo mas profundo de analisis, puesta en marcha, efectos de la
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campaia, etc. A modo de “pequefia investigacion” puede disefiarse un
trabajo unico para el alumnado que ocupe todo el semestre y que tenga
pequefias metas que vayan muy relacionadas y en paralelo con los
elementos tedricos que se van trabajando, construyendo la asignatura

multiformalmente: teoria y practica a la vez.

e Facilitar la participacién en eventos, jornadas, campafas... de
activismo mediatico: La posibilidad de crear y producir mensajes propios
es una peculiaridad de la asignatura muy valorada por los alumnos y
alumnas de cursos anteriores. Puede ser interesante estudiar la
posibilidad de involucrar (desde la voluntariedad) al alumnado en
actividades a gran escala que les permitan poner en practica lo aprendido

en un gran entorno, asumiendo una postura activa.

Existen muchas iniciativas populares, institucionales o de organizaciones,
entre otras, que buscan proyectos e ideas innovadoras, de divulgacion, de
denuncia, etc. Una actividad que proponer en préximos cursos puede ser
la participacidon en una de estas iniciativas externas, de manera que
ademas de trabajar contenidos técnicos de creacidn y desarrollo de
proyectos mediaticos, se dé una fuerza importante a la vinculacién y el
compromiso con proyectos sociales de repercusion para el mundo, y que
giran en torno a diferentes enfoques: de género, de inclusion, de

cooperacion internacional, informativos, etc.

Debido a las limitaciones temporales de la asignatura, esta propuesta
puede articularse en relacidén con otras asignaturas de la carrera, o con

caracter “extraescolar”.

En la actualidad existen iniciativas como el “Concurso de Proyectos de
Investigacion para estudiantes” del INJUVE, o el proyecto “Think Big”™
de la Fundacion Telefdnica, que pretenden abrir un espacio en el que
jévenes hagan propuestas de mejora social con base tecnoldgica que

puedan ser susceptibles de llevarse a cabo. Participar en alguna iniciativa

'3 hitp://www.injuve.es/convocatorias/premios/tic-2013-concurso-de-proyectos-de-investigacion
" http://storify.com/FundacionTef/think-big-2013
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de este tipo puede ser una buena forma de interconectar con otras
realidades, hacer utiles los aprendizajes teoricos, y aportar nuevos

conocimientos a nuestra sociedad.

En cuando a las nuevas lineas de investigacion que podemos proponer,
creemos imprescindible seguir trabajando en el estudio de la cultura mediatica

atendiendo a aspectos como:

e Cultura mediatica y artefactos consumidos. ;Qué es lo que hace que se
consuman unos productos y no se consuman otros? Detectando
elementos de fuerza detrds de representaciones y mensajes para

entender en profundidad las infografias de consumos mediaticos.

e TICs y género: Utilizando los medios de comunicacion de masas para
crear y divulgar contranarrativas en funcion de los estereotipos

detectados.

e Conciencia social y ciudadana en los y las estudiantes de Pedagogia. ¢;Se

consideran agentes activos en el cambio social?

e Metodologias activas en la tecnologia educativa: Aprendizajes que

generen nuevos campos de intervencidén en épocas de crisis.

e Narrativa trasnmedia no ficcional y vivencias cotidianas. ¢{COomo nos
comunicamos personalmente en los entornos digitales?, s ha generado la

convergencia de medios nuevos modelos de relacion afectiva y personal?

e Educacién sexual a partir de los medios de comunicacion de masas:

Desarrollo de contenidos didacticos a partir de contenidos informales.

Estas lineas propuestas van encaminadas a seguir trabajando en torno a las
tematicas de relevancia académica actual y pueden generar nuevos
conocimientos pedagogicos que respondan a las cuestiones que la sociedad de
la informacion y los avances tecnolégicos que en ella revierten y de ella derivan.
De esta manera, buscamos nuevas ideas que sigan enriqueciendo el camino que
ya se esta recorriendo en los ultimos afios y que podemos conocer gracias a las
diversas aportaciones presentadas en encuentros como el | Congreso Educacién

Pagina 142 de 156



Mediatica y Competencia Digital celebrado en octubre del 2011 en Segovia, o el |
Congreso Conocimiento, Tecnologia y Ensefianza celebrado en Santiago de

Compostela en Febrero del 2013.

Finalmente, queremos dar prioridad al desarrollo de investigaciones cualitativas
que utilicen estrategias emergentes que nos ayuden a conocer realmente al
colectivo de estudio, implicandonos en sus vivencias mas personales y siendo
parte activa en el proceso. Por ello, nuestra intencién es articular metodologias
apoyadas en la etnografia virtual y los estudios de casos virtuales,
encaminadas a una investigacion para el cambio social, que reinvierta en los
contextos y que ponga en marcha intervencion educomunicativas reales y

posibles.
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8. ANEXOS

Los anexos referenciados a lo largo del documento estan disponibles en el CD

que acompafia a este trabajo. Este CD incluye:

CARPETA “GRUPOS DE DISCUSION”: En esta carpeta se presentan las
transcripciones de cada uno de los grupos de discusion, asi como el
enlace acceso a los materiales que el alumnado desarroll6 y sobre los que

versan las conversaciones recopiladas.

CARPETA “INFOGRAFIAS”: En esta carpeta estan disponibles todas las
infografias en formato imagen generadas por el grupo de clase.

DOCUMENTO “DATOS INFOGRAFIAS”: Resumen de resultados
cuantiativos a partir del analisis inicial de las infografias generadas por el

alumnado.

DOCUMENTO “INSTRUCCIONES CUESTIONARIO”: Guia de
instrucciones aportadas al alumnado para la cumplimentacion correcta del

cuestionario inicial.

DOCUMENTO “DATOS CUESTIONARIO INICIAL": Tabla de datos en la
qgue se han volcado todos los datos obtenidos a partir de la técnica del

cuestionario inicial.

DOCUMENTO “CAMPANA SENSIBILIZACION”: Descripcién de la
propuesta de actividad de campafa de sensibilizacion preparada por el

equipo docente de la asignatura.

DOCUMENTO “GUIA DE PROYECTO ASEXORA”: Guia del proyecto
“‘Asexora WhatsApp” publicada por el Consejo de la Juventud del

Principado de Asturias en el afio 2012.

DOCUMENTO “POSTER”: Poster de divulgacion del proyecto presentado
en las jornadas “IV Jornadas de género y diversidad” de la Universidad de
Oviedo.
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